
婴幼儿奶粉市场竞争火热，
儿童羊奶粉成企业突破口。婴
幼儿奶粉配方注册制还在路上，
不少企业的目光已经转移到羊
奶粉上。在婴幼儿配方奶粉注
册制、跨境购等影响下，国内常
规奶粉尚处低迷期，企业为破
局，开始发展羊奶粉。但羊乳清
不稳定的问题一直是奶粉企业
的“拦路虎”，加之进口羊乳清粉
的售价一路攀升，企业扎堆发展
羊奶粉。

扎堆布局

羊奶粉成为奶企新的发力
点。主推羊奶粉的澳优乳业在
近期宣布补充产品线，旗下奶粉
品牌佳贝艾特正式发布了旗下
第一款名为“睛滢”的荷兰进口
儿童羊奶粉，正式进军儿童羊奶
粉市场。

据了解，除专项做羊奶粉的
企业外，国内不少知名企业也在
布局。正在冲刺IPO的奶粉企
业飞鹤招股说明书显示，从2016
年底开始，飞鹤乳业斥资在国内
外打造羊奶粉基地。包括斥资
2.25亿加拿大元（折合人民币
11.43亿元）在加拿大金斯顿建
立产能2万吨的羊奶粉基地，同
时，在黑龙江省泰来县布局2万
吨年产能的羊奶粉生产线。雅

士利也曾宣布推出澳洲“朵拉”
奶粉正式进军羊奶粉市场；另有
消息显示，圣元、三元股份也正
在考虑推出一款羊奶粉产品。
三元股份方面表示，之前确实考
虑过羊奶粉业务，主要是在目前
牛奶粉竞争激烈的情况下，推出
羊奶粉可以实行产品差异化策
略，作为市场发展的补充。

飞鹤方面表示，羊奶婴幼儿
配方奶粉业务是一个具有吸引
力且渗透不足的市场，公司一直
在探讨进军羊奶婴幼儿配方奶
粉市场的最佳方式。羊奶的好
处日后会受到越来越多消费者
的认可，行业发展与诸多因素相
关，飞鹤会密切关注。雅士利相
关负责人表示，雅士利是基于市
场和消费者的需求，羊奶粉一直
被高端消费群认可，因此推出羊
奶粉产品，细分高端产品市场。

短板显现

数据显示，2016年中国进口
羊奶配方奶粉约9000吨，市场
零售规模在30亿元左右。另据
海关数据显示，澳优乳业旗下品
牌佳贝艾特2016年占比进口羊
奶粉市场51.3%，并作为唯一的
羊奶品牌位列进口奶粉排名第
九。外资市场研究咨询机构
Frost&Sullivan沙利文公司的研

究数据显示，去年国内羊奶配方
奶粉销售量超过3.7万吨，市场
零售销售额为110亿元。

羊奶粉的发展路上，原料供
应以及消费者教育是羊奶粉生
产企业需要迈过的坎。乳业专
家宋亮认为，由于国内上游奶羊
的养殖技术不够稳定，国外羊乳
资源也较少，因此，资源的稀缺
是羊奶粉发展的首要绊脚石。
羊乳清粉主要用于生产婴儿配
方羊奶粉，一般在产品中占超过
50%的比例，但是羊乳清粉是羊
奶酪生产的伴生产品，由于国内
生产羊奶酪的企业寥寥可数，因
此主要的羊乳清粉靠进口，在国
际上，羊奶酪的需求也有限，羊
乳清粉一直是紧缺产品。

由于此前对于羊乳清粉的
标识没有规定，有企业在羊奶粉
中掺杂较大量的牛乳清粉，充当
羊奶粉，欺骗消费者。根据配方
注册制新政最新的2017年修订
版本规定，产品名称中有动物性
来源的，应当根据产品配方在配
料表中如实标明使用的生乳、乳
粉、乳清(蛋白)粉等乳制品原料
的动物性来源。使用的乳制品
原料有两种以上动物性来源时，
应当标明各种动物性来源原料
所占比例。这也就导致企业只
能放弃牛乳清粉，转而购买羊乳
清粉加入。宋亮认为，由于消费

者教育的普及还不够，羊奶粉还
属小众。产品标识方面已经有
了进步，这对于鼓励使用纯羊奶
的企业是有帮助的。

此外，原材料以及制作成本
也是企业发展羊奶粉需要克服
的难题。有分析人士指出，国内
优质奶源不多，企业纷纷将羊奶
粉的生产与发展转向海外，短期
内使得羊乳清粉价格暴涨，最早
羊乳清粉价格为几千元/吨，后
来达到几万元/吨，羊乳清粉的
售价从此前的6万~7万元/吨，
疯长至去年的 10万~12万元/
吨。企业制作成本也在不断攀
升，由于羊乳清在喷粉制成奶粉
过程中存在不稳定性，不符合相
关规定，因此企业在这一过程中
为了保证质量降低风险，对于产
品制作的投入是巨大的，成本也
随之提高。

产品小众

尽管拥有较大的市场，但羊
奶粉仍然未全面被消费者接
受。有数据显示，未来5~6年中
国羊奶粉市场将有2~3倍的发
展，市场容量可达150亿~180亿
元，占市场总量的10%~12%。国
内奶粉行业中技术性奶粉已经
走到尽头，国家又禁止乳粉企业
功能性宣传，加上跨境购的冲

击，未来资源稀缺型奶粉是重要
发展方向，这对于布局上游山羊
奶源养殖的企业来说是利好
的。但对于企业来说，对待羊奶
粉市场不应该一拥而上还应量
力而为。

宋亮指出，在生产方面，由
于羊乳清是羊奶酪的伴生物，但
国内消费者对于羊奶酪的接受程
度不高，导致国内羊乳清生产量
较少，大多数情况下还是依赖进
口。未来国内羊乳清的供应会增
加，但国内奶羊规模化养殖目前
是短板，因此还需要快速发展。

从目前来看，国内外的羊乳
清并不多，但国内想涉足羊奶粉
的品牌越来越多，加剧了上游资
源的矛盾。由于羊奶粉的市场空
间有限，如果企业扎堆推出羊奶
粉，只会加剧行业的恶性竞争，
对羊奶粉的产业发展是不利的。

宋亮认为，羊奶粉最主要的
作用还是使用在营养保健产品
方面，羊奶的功能性要比其他产
品强，未来羊奶更多的还是向营
养保健品方向发展。长期来看，
在婴幼儿奶粉方面羊奶粉仅仅
是小众产品，企业更应该将目光
放在羊奶的成人营养保健产业
方面，有条件的企业可以布局上
游养殖业，建立起一批优质的奶
源供应基地是当务之急。

（中经网）

首都食品安全
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扎堆羊奶粉 奶企拼杀小众市场

随着消费不断升级，市民
对饮料的需求也在发生变化。
为了适应市场，饮料企业同样
在不断求变。那么从消费者角
度，市民更倾向于什么饮品？
哪些因素影响着消费者对饮料
的选择？为此，近期某报纸发
布了线上及线下《今年夏天喝
什么？听你的》饮料消费调查，
得到读者积极反馈。

统计数据显示，果蔬汁饮
料、茶类饮料分别位列“您平时
愿意选择哪种类型的饮料”前
两名，占比分别为25%和16%，
表明在饮料消费选择中，果蔬
汁饮料是最受青睐的饮料品
类，茶饮料位居第二，乳酸菌饮
料、矿泉水以同样的占比居于
第三位受欢迎的饮料品类。碳
酸饮料以11%的占比居于第四
类受欢迎的饮料品类。

对于果蔬汁饮料的偏好，
75%的被访者表示会“留意果
汁含量”，66%的被访者认为
“鲜榨果汁更健康”，表示愿意
购买价位相对偏高的鲜榨果
汁。可见，消费者购买果蔬汁
的主要动力是希望获得其中有
益健康的成分，相比之下，价格
因素的影响并不是很大。

近些年，随着我国食品营
养标签制度的完善以及国内消
费者相关营养知识水平的提
升，极大地促进了公众对果蔬
汁产品的认知和接受程度。过
去，连果汁和果汁饮料的区别
是什么都傻傻分不清。现在，
很多消费者已经从浓缩果汁向
更高端、新鲜度更高的NFC果
汁完成了消费进阶，追求更天
然、更营养健康的产品。

（中国网）

果蔬汁类饮料最受欢迎
全球乳制品贸易平台日前

公布的数据显示，在最新一次
拍卖中，全球乳制品交易价格
指数下降0.8%。

在最新一次拍卖中，具有
指标意义的全脂奶粉交易平均
价格为每吨3022美元，比上一
次拍卖下降3.3%。全脂奶粉价
格是恒天然等大型乳制品企业
决定原奶收购价的重要指标。

虽然整体价格指数有所下
滑，但无水乳脂、黄油和脱脂奶

粉价格不同程度上涨。
在此次拍卖之前，乳制品

贸易平台指数已经连续六次上
涨。新西兰乳业分析师表示，
过去几个月全脂奶粉销售保持
平稳态势，不少买家需求已经
暂时趋于饱和，例如本次拍卖
中销往亚洲北部市场的全脂奶
粉数量明显减少。

有分析师认为，虽然指数
略有下滑，但相关产品价格水
平仍处于近几年相对高位，如

果相关产品价格水平在7月份
得以延续，将有助于奶农在南
半球的冬季维持信心，准备即
将开始的2017年至2018年新
的产奶季。

全球乳制品贸易平台由以
新西兰恒天然公司为首的国际
乳制品卖家组成，一般每两周
组织一次乳制品拍卖，买家遍
及全球90多个国家和地区，拍
卖价格直接影响全球乳制品定
价。 （人民网）

本报讯 日前国内最大原料
奶供应商现代牧业发布盈利预
警称，预计上半年亏损不少于5
亿元。而据了解，去年同期现
代牧业亏损5.66亿元。据悉，
受影响的不仅仅是“大户人家”
现代牧业，中小牧场和散户也
被波及。

现代牧业称，中国原料奶
售价相比去年同期维持相对较
低水平，现代牧业今年上半年

的原料奶售价相比上年同期下
降近11%是其亏损的主要原因
之一。其发布上半年盈利预警
报告，预计今年前六个月净亏
损不少于5亿元。

现代牧业自认为其亏损来
源于：今年上半年收奶价被挤
兑得较低，所以奶农、牧场都没
赚头；应收贸易账的呆账拨备
所致。

据了解，去年上半年现代

牧业亏损超过5.6亿元，这也
是其2010年上市以来的首次
亏损。当时现代牧业表示，
亏损主要是受进口大包粉和
复原乳的冲击和影响，原奶市
场形势严峻，导致销售困难，
公司上半年总营收同比减少
10%，另外上半年中国原料奶
售价下跌，以及为了应对原
料奶的销售难题而控制了奶
牛数量。

全球乳制品交易价格指数下滑0.8%

现代牧业上半年预亏5亿元


