
今年，便利店俨然成为了零
售行业的“新贵”，各种势力都对
这一业态虎视眈眈，意图做点文
章出来。年初，知名互联网人庄
辰超挖走新创品牌邻家便利店
的创始人团队，组建了新型便利
店“便利蜂”；接着，京东宣布在
全国开设超过100万家京东便利
店；再后来，包括家乐福、永辉、
麦德龙等多家零售企业也纷纷
瞄准了这块尚待深度开发的零
售洼地。

据中国连锁经营协会与波
士顿咨询公司联合发布的《2017
中国便利店发展报告》显示，中
国连锁品牌化便利店门店数已
接近 10万家，销售达 1300亿
元。2016年便利店行业增速达
13%，市场规模超过了 1300亿
元，开店数量及同店销售双双增
长。

在实体零售持续低迷的情
况下，逆势增长的便利店吸引了
各方零售企业的注意力。近日，
永辉在福州开出第一家永辉生
活店，经营面积达 130平方米。
值得注意的是，这也是永辉首家
24小时营业门店。永辉生活负
责人表示，这是永辉生活在重点
布局上海与北京后，重回大本营
福州试水 24小时经营模式，营
业时间延长处于试水阶段，“重
点测试我们商品的配送及晚间
营业的可行性，成功后这一模式
可能会被迅速推广”。

据了解，这家24小时门店商
品由永辉物流统一配送，门店装
饰风格和商品结构与上海、北京
的永辉生活门店大致相同，没有
熟食但提供蔬菜水果以及冷冻
冰鲜类商品。该负责人表示，商
品结构会根据商圈需求随时做
调整，未来不排除引入熟食便

当、现煮咖啡等便利店商品。该
店现配备有员工6名，引入汉朔
智能电子价签，实现了线上线下
的同步。

不过，此次永辉生活在福州
试水 24小时经营，探索永辉便
利 店 经 营 模 式 ，与 家 乐 福 的

“Easy家乐福”和麦德龙的“合麦
家”路径大不相同。前者是渐进
性升级迭代，由永辉绿标到永辉
生活再到 24小时经营，而后者
则是直接由大卖场到便利店的
硬着陆，同时在便利店领域也出
现了王府井和爱便利强强合作
模式，以不同模式发力便利店业
态。

有业内人士指出，便利店如
此吸引零售企业的注意，一方面
是因为线上的流量红利已经达
到峰值，很难再有新的发展空
间，对用户的争夺开始往线下转
移；另一方面是由于大型店面的
成本过高，便利店“小”的特点让
它的经营模式能变得更加灵活，
诸多零售企业愿意选择便利店
业态作为自己新模式、新技术的
试验场。而在“新零售”概念提
出后，便利店由于其网点密集、
贴近消费者的特性，被看作是连
接线上线下的绝佳场景。嘉御
基金创始合伙人兼董事长卫哲
甚至公开放言称，便利店是新零
售的入口。

然而，便利店真的会是零售
行业新的风口吗？按照经验，凡
是称得上“风口”的领域，资本无
不一拥而上。而便利店在资本
界成了一个略显奇怪的领域
——站在门外观望看热闹的居
多，真正敢下手的却几乎没有。
多位便利店经营者都告诉记者，
便利店并不是门“来钱快”的生
意，也不是个容易做的行当。

我国便利店发展了近20年，
依然没有形成一家全国性的品
牌。有数据显示，截至2016年，
国内的便利店品牌超过了 260
个，除了石油系便利店品牌以
外，大多数便利店都是区域集中
型企业。

同时，盈利慢的问题也是便
利店行业的普遍困扰。厦门见
福连锁管理有限公司董事长张
利曾表示，见福便利店花了 7
年，到 200家店时才盈亏持平。
对于便利店来说，它们的经营目
标是长期盈利，走的是细水长流
的路线，基本上没有投入后能很
快“回血”的案例。

罗森集团高级执行董事、中
国总裁三宅示修分析了中国投
资者对便利店的心态——对于
一家刚刚起步的便利店来说，他
们的规划是第一年开100家店，
第二年开300家店，同时各类硬
件设备投放完毕，第三年就希望
有大幅度的盈利，第四年就要上
市。而要想短时间内迅速开店，
就意味着选址可能会选择房租
较高的地方，这就很难做到短期
持续盈利了。“或许意识到无法
做到就快速退出，影响了他们对
便利店行业的投资决策。”三宅
示修说道。

此外，北京 7-11的相关负
责人也告诉记者：“我们在招收
盟主的时候都会告诉他们，如
果想靠便利店赚大钱，最好还
是不要加入这个行业。”或许，
这也是为什么尽管便利店行业
如此火热，诸多资本却大多选
择观望的原因之一。毕竟到目
前为止，在传统意义上的便利
店领域，只有Today便利店拿到
了风险投资。

（联商网）
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商超资讯

便利店会是
零售行业新风口吗

本报讯 近日，从北京市统计局获悉，1-5月，北京实
现社会消费品零售总额4283.6亿元，同比增长5.1％，增速
较1-4月回落0.2个百分点。

从商品用途看，吃、穿、用和烧类商品分别实现零售
额980.3亿元、312.3亿元、2785.3亿元和205.9亿元，同比
分别增长7.9％、2.9％、4.6％和1.8％。

限额以上单位商品类值中，汽车类商品实现零售额
790亿元，同比增长6.3％，拉动社会消费品零售总额增长
1.2个百分点；文化办公用品类商品实现零售额195.3亿
元，同比增长12.4％，拉动社会消费品零售总额增长0.5个
百分点；家用电器和音像器材类商品实现零售额193.4亿
元，同比增长18.1％，拉动社会消费品零售总额增长0.7个
百分点。

前5个月北京社会消费品零售总额同比增长

本报讯 日前，超市发夕照寺店开业，这是超市发在
上半年开设朱各庄店、纪检学院店、香山店、颐源居店四
家连锁店基础上，首次在北京东二环区域内开设的又一
直营店。

据悉，该店位于东城区夕照寺街16号华城小区4号
楼，卖场经营面积约2000平米，属于食品超市，经营项目
包括生鲜果菜、副食食品、日用品等，集中精力做好顾客
一日三餐解决方案的同时满足日常家庭购物需求，凸显
出“海淀国企，放心品质”的良好形象。

此外，据了解，超市发今年计划开店15家，根据各店
的类型，提供不同的创新特色经营服务，并赋予每个项目
服务特性，增加顾客的参与乐趣。同时将卖场的服务特
性延伸到社区，线下送货、服务进社区、商品进社区，做有
情怀的消费者教育和引导。

超市发夕照寺店开业

本报讯 造节已经成为电商平台增加业绩的最佳手
段，6?18与双11成为电商引领消费的两个最重要的全民
购物节。面对电商制造出来的疯狂盛宴，其实更为擅长
造节的实体零售会作何反应？

近日，位于房山区的北京华冠超市就把年中庆与6?
18有机结合，并联手微信在全国首推自助买单小程序，提
升消费体验。

据悉，北京华冠商业从1995年成立至今已经走过了
22个春秋，6月17-18日正值“华冠22周年?年中大庆”阶
段，华冠携手小蓝单车进行了主题巡游活动，并为消费者
准备了形式多样的促销活动。

作为立足于房山、服务于房山的本地企业，华冠一直
在为人们提供最好的服务而努力，本次年中庆华冠超市
加大了回馈力度，超市全场满200减50，为22年首次。此
外还有“百货联促，半年半价”“手机京东支付满50再返
50”等促销活动。

本报讯 近日，家乐福首届海产品节在大连拉开序
幕，大连市内所有家乐福门店共同举办了本次活动，共有
20多个厂商参展，家乐福生鲜与各大水产品厂商进行了
一次强强联合。

大连有着丰富的海产品资源，家乐福首届海产品节
在大连举办，能够更好地联合本地的海产品品牌。据了
解，家乐福本次海产品节从6月15日持续至6月21日，汇
聚了大连本土的鲜活海鲜产品和知名品牌海产品，并引
进了福建特有无公害黄花鱼品牌、国外进口的三文鱼和
名贵稀缺品种的金枪鱼等海产品，为消费者准备了一场
不可多得的海鲜盛宴，品种丰富又新鲜的海鲜食材，吸引
了众多消费者前来选购。

近年来，家乐福不断深耕中国市场，在节日营销上不
断推陈出新，除了传统节日、纪念节日的产品关联营销和
IP营销活动推广以外，家乐福还采取了“无节造节”形式，
创新举办了一系列特色美食节活动。如5月在大连、哈尔
滨、广东等地同时开展的“2017家乐福国际美酒食品节”
不但让消费者了解了更多红酒的相关知识，还品尝到了
来自法国、澳大利亚的葡萄酒和奶酪。

家乐福首届海产品节举办

华冠全国首推自助买单小程序


