
小龙虾成电商平台新宠

5月25日晚，天猫商城首家
小龙虾馆开业。来自天猫的数
据显示，仅26日一天，小龙虾的
整体销量就增长10倍，第一分钟
就售出超过10000份约35万只
小龙虾。

“今年的销量是两年前同期
的50倍。预计明年同期会更厉
害，今年我们三天做500万元销
售额，明年估计一天就能做1000
万。”星农联合是一家经营水产
品的企业，其CEO周啟坤告诉
记者，其在5月26日天猫网店推
出的龙虾第二份半价活动，仅凭
经典的麻辣、十三香等四种口味
小龙虾，就卖出了30吨。

在周啟坤看来，线上小龙虾
能够火爆主要在于线上多是品
牌商家，有固定的采购源头，因
而小龙虾的品质更稳定。另外，
由于线上小龙虾用的是一斤以
上大包装，能分摊掉冷链物流成
本，源头采购也能节约成本，所
以价格也较线下要低。

不仅仅是垂直生鲜网店贩
卖小龙虾，天猫、京东以及网易
等电商巨头在今年夏天也纷纷
推出了小龙虾业务线。

据天猫负责人介绍，天猫在

北京开启了“线上线下新零售吃
虾大法”。线下，只要前来就餐
的顾客穿着的衣服红色超过
50%就可以免费吃小龙虾。线
上，用户可以在天猫商城的“小
龙虾馆”页面购买新鲜上市的小
龙虾。

小龙虾这一餐饮界的网红，
也被京东收入囊中。今年京东
引入了国内最知名的盱眙、潜
江、洪湖三个产地小龙虾界的
TOP企业，增加了调味虾、清水
虾、虾尾、虾仁等更多的品种。
据京东相关负责人介绍，从“6?
18”预热期的数据来看，5月25
日到5月31日，自营小龙虾的销
量已经是去年同期的22倍。

此外，精选电商网易严选也
在其食物专栏上线了两款小龙
虾。网易严选品牌负责人表示，
并不担心“市井”的小龙虾会破
坏网易严选的气质，网易为用户
挑选能提高生活品质的好饮食。

天猫、京东以及网易等电商
巨头为何“扎推”布局小龙虾？
艾媒咨询CEO张毅认为电商巨
头能够通过其完整的产业链覆
盖达到理想的盈利效果。“小龙
虾产业相对而言利润较高，但此
前传统的小龙虾产业利润由出
货、渠道和门店等环节分食，当

前电商生鲜的模式能够尽最大
的可能节省中间成本，实现最大
盈利。”

传统餐饮企业分羹小龙虾市场

看上小龙虾的，不仅仅是电
商企业，还有传统餐饮连锁品牌
企业。

5月5日，卤味餐饮外卖品
牌周黑鸭在武汉发布新品“聚一
虾”小龙虾，正式进军小龙虾产
业。5月5日当天，周黑鸭“聚一
虾”小龙虾在湖北、江浙地区线
下直营门店以及周黑鸭天猫、淘
宝旗舰店等线上平台同步首发。

对于进军小龙虾产业，“周
黑鸭”创始人周富裕指出，小龙
虾产业虽然规模庞大，但由于供
应链较分散，且缺乏统一的生产
规范和标准，导致行业内产品质
量良莠不齐。为促进行业变革，

“周黑鸭”在今年4月与主产地湖
北潜江市政府签订协议，从供应
源选取优质小龙虾，确保产品的
原材料供应。

对于“周黑鸭”这一跨界选
择，周黑鸭高层曾表示，引得周
黑鸭不惜打造一条小龙虾专属
供应链也要进入小龙虾行业的
原因，正是小龙虾行业的超高利

润。以餐饮行业为例，小龙虾净
利润高达40%左右。

无独有偶，餐饮业知名公司
海底捞的首个投资项目也将绣
球抛给了小龙虾。5月8日，以
小龙虾饭为切入点进入快餐市
场的海盗虾饭宣布获得有“海底
捞”背景的北京优鼎优餐饮股份
有限公司近千万的战略投资。
从2015年成立至今，海盗虾饭在
北京开了7家门店，堂食营业额
占总营业额的40%，而线上外卖
业务占60%，平均每天卖出3500
到4000份龙虾饭。据统计，2016
年一年海盗虾饭总计卖出的龙
虾饭超过了100万份。

一名餐饮业内人士指出，小
龙虾的进货价通常在30元到32
元每斤，都是八九两一只的大
虾，加工后的售价在60元/斤左
右。这样算来，饭店的毛利率
将近 100%。刨去人工、房租、
水电等费用，净利润也高达
40%左右，而外卖小龙虾的利润
则更高。

高额利润吸引资本涌入

6月7日上午，盱眙政府与
天猫签署战略合作协议，约定未
来三年盱眙政府将与天猫携手，

推动盱眙小龙虾这一地理标识
产业全面互联网化。

“从线下走到线上不仅是趋
势，更是龙虾产业转型引爆点，
我们希望让盱眙龙虾节走到线
上，引爆小龙虾万亿级产业。”盱
眙县委副书记陈俊祥表示。

根据去年8月美团发布的一
份报告显示，在全国3万亿元的
餐饮市场中，小龙虾市场从2015
年起获得爆发式增长，市场规模
现已超过1000亿元，人均消费额
达到84元。

中国食品产业评论员朱丹
蓬指出，跃升为餐饮界网红的小
龙虾已经拥有了完整的产业
链。像周黑鸭这样的外卖小龙
虾，净利润率可达80%。正是因
为小龙虾可以和火锅比肩的高
利润，阿里、京东、网易等才抓紧
抢滩登陆。

张毅认为，对于当下的资本
而言，小龙虾是一个稳妥的市
场。“小龙虾产业的高利润和稳
定的供需，更容易获得资本青
睐。而随着电商巨头的入局，小
龙虾产业链将得到进一步完善
和升级，其食用安全和生产周期
将更有保障，预计小龙虾产业会
得到持续稳定发展。”

（中经网）

首都食品安全
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■ 市场动态

小龙虾产业链将进一步完善和升级小龙虾产业链将进一步完善和升级

北京市6月15日部分蔬菜批发市场价格行情

近两年，国内的小龙虾市场异常火爆，低门槛和高利润吸引大批创业者加入。今年夏天，随着电商巨头扎堆抢滩，传
统餐饮连锁企业也抛来绣球，小龙虾商业化步伐加快，逐渐形成完整产业链。从街头餐馆到O2O品牌，再到电商生鲜外
卖产品，小龙虾产业规模不断扩大。

上海第一个专业从事船运
鲜活水生动物贸易的口岸——
位于长江入海口的横沙渔港6
月12日正式启用，首船来自俄
罗斯远东深海的约53吨鲜活帝
王蟹成为“剪彩嘉宾”。

据上海出入境检验检疫局
介绍，上海作为全国最大的进境
食用水生动物指定口岸，水生动
物进口量占全国一半以上，上海
及周边长三角地区也是全国重
要的水产品消费市场。但由于
条件限制，上海口岸多年来一直
无法开展船运鲜活水生动物的

进口。以来自俄罗斯远东高纬
度深冷海域的鲜活水产品为例，
以往进入上海市场需要通过空
运或经大连、青岛等渔港口岸中
转，再通过车辆运输上海，时间
长、成本高、资金周转压力大。

为进一步拓展上海口岸船
运鲜活水生动物贸易空间，更好
适应国内消费需求，上海出入境
检验检疫局指导横沙渔港投资
建设了占地2500多平方米的水
生动物扣留暂养池，配备了海水
循环、控温、增氧设备和相关技
术人员，于近期获批指定口岸资

质。为确保水生动物的存活率，
上海出入境检验检疫局建立起

“提前预报检、货到查验、快速放
行”的快速通关机制，为进口企
业报检和实验室检测开辟“绿色
通道”。

据预测，横沙渔港建成启用
后，将让更多进口鲜活水产品通
过船运渠道登陆上海及长三角
市场，与空运进口展开互补竞
争。从俄罗斯海参崴装船的虾、
蟹、贝类、鱼等优质海产品，大约
经过6天运输即可抵达上海。

（新华网）

本报讯 近期农产品价格
下降，国家商务部新闻发言人
孙继文近日在回应相关热点
时表示，主要原因是供应增
加。商务部将积极推动利用
农村电子商务平台等多种方
式帮助农民扩大销路，解决滞
销问题。

今年以来，猪肉、鸡蛋、蔬
菜等农产品价格下降较为明
显。据国家统计局发布的数
据，5月份我国CPI同比上涨
了 1.5%，但食品价格下降了
1.6%。 其 中 ，蛋 价 格 下 降
14.4%，影响CPI下降约0.08个
百分点；畜肉类价格下降
7.8%，影响CPI下降约0.39个
百分点（猪肉价格下降12.8%，
影响CPI下降约0.38个百分
点）；鲜菜价格下降6.3%，影响
CPI下降约0.15个百分点。

商务部的监测数据也显
示，上周全国食用农产品市场
价格指数同比下降5.5%，创下
2015年7月中旬以来最低水
平。其中，猪肉平均批发价格
同比下降22%；鸡蛋平均批发
价格同比下降25%；30种蔬菜

平均批发价格同比下降7%。
粮食、食用油、牛羊肉等其他
农产品价格总体保持平稳。

商务部新闻发言人孙继
文分析，本轮肉蛋菜价格下降
的主要原因是供应增加。以
生猪市场为例，今年一季度猪
肉产量、生猪出栏量均出现
2015年以来首次正增长。

预计下半年国内生猪及猪
肉市场供给稳步增长，价格整体
呈下行态势；鸡蛋市场近期供
应充足，入秋后蛋价有望企稳
回升；未来几个月，蔬菜价格总
体将延续回落态势，但不排除
部分产品在个别时段、局部地
区出现价格大幅上涨的可能。

孙继文表示，“肉蛋菜价
格下降对广大消费者来说是
利好消息，但我们也在密切关
注‘菜贱伤农’可能产生的负
面效应。我们将加大市场监
测力度，及时发布市场供需和
价格变化信息，更好地指导生
产经营。同时积极推动利用
农村电子商务平台等多种方
式帮助农民扩大销路，解决滞
销问题。”

上海首个船运鲜活水产口岸启用 近期农产品价格下降
商务部：供应增加是主因

单位（元/公斤）
品种
大白菜
油菜
小白菜
韭菜
蒜苗
白萝卜
土豆
胡萝卜
大蒜

最高价
1.2
2.4
1.6
2.0
2.8
1.0
1.6
2.0
6.2

最低价
1.1
1.4
0.8
1.6
1.4
0.5
1.2
1.6
4.4

品种
莴笋
莲藕
绿豆芽
黄豆芽
菜花
西红柿
尖椒
南瓜
冬瓜

最高价
2.0
7.6
1.8
1.6
1.8
3.6
1.6
1.8
1.6

最低价
1.2
3.0
1.6
1.4
1.4
2.8
1.4
1.4
1.4


