
外卖O2O餐饮平台斗法升级，
线下餐饮巨头也开始集体开拓这一
市场。5月15日，百胜中国宣布收
购外卖平台到家美食会，预计收购
将会于5月底完成。据比达咨询发
布的报告显示，2016年国内外卖市
场保持着快速增长的态势，整体交
易额达1761.5亿元，面对千亿级别
的“蛋糕”，除了百胜中国，麦当劳、
德克士等餐饮巨头也将外卖业务列
入了企业战略发展重点。

业内人士分析认为，近几年“洋
快餐”品牌到店客流量不断下降，餐
饮业竞争进入白热化阶段，凭借高
效的“中央厨房”，快餐巨头们在外
卖业务上有得天独厚的优势，遇上
都市男女的“宅家”潮流，他们对外
卖市场的热情一点就燃，可以预见，
未来外卖行业还会继续发生大的整
合和调整。

百胜中国入局外卖市场

百胜中国近日宣布收购到家美
食会控股股权，这一交易预计会在
2017年5月底完成，但具体收购多
少股份及收购金额尚未透露。公开
资料显示，到家美食会成立于2010
年，聚焦于北京、上海、广州、深圳等
大城市的高端市场；该公司自建物
流团队，还运营着外卖服务平台食
派士，此前曾获得晨兴创投、鼎晖、
京东等在内的4轮融资。

根据协议，交易完成后到家美
食会创始人CEO孙浩将继续管理
公司。“通过将百胜中国的餐饮业务
（百胜中国拥有肯德基、必胜客在华
业务）与到家美食会的技术基础设
施相结合，我们期待双方在数字化
发展与外卖业务领域实现协同效
益。”孙浩表示。

从百胜中国方面获悉，百胜中
国CEO潘伟奇对此次收购表态称

“数字化业务和外卖服务是我们业
务的长期战略驱动力，我们希望在
这个快速增长的业务领域建立起我
们的技术和能力”。

分析人士称，这笔交易与百胜
中国的战略相吻合，即通过数字化
业务和外卖服务加速增长，百胜将
外卖及数字业务领域的领先地位作
为增长战略之一，拥有超过3000人
的自有物流团队的到家美食会恰好
可以作为百胜中国业务和战略的补
充。据了解，截至今年第一季度末，
在百胜中国旗下7663家餐厅中，超
过4400家提供外卖服务，外卖服务
占到了百胜中国销售额约12%，而
去年第四季度这一数字为10%。

外卖市场引餐饮巨头竞“折腰”

除了百胜中国，另一外资餐饮
巨头麦当劳也在国内加速部署外卖
业务。据比达咨询发布的报告显
示，2016年国内外卖市场保持着快

速增长的态势，整体交易额达
1761.5亿元。广东三元麦当劳食品
有限公司高级总经理张越此前表
示，数字化和O2O的兴起改变了中
国外食市场的格局，据张越透露，外
卖业务的拓展被视为麦当劳今年的
发展重点之一，麦当劳中国去年外
卖业务增长超过了30%。今年4月，
整合“麦乐送”及手机下单餐厅取餐
服务的麦当劳APP在上海、杭州、苏
州等城市上线，预计下半年在全国
各地陆续推广，麦当劳在发展自有

“麦乐送”业务的同时，还在加强与
第三方外卖送餐平台合作。

去年德克士成立了外送事业
部，根据各地的具体情况，调整外卖
模式。据了解，目前德克士的外送
团队包括德克士自建的车队、美团
和饿了么等第三方订餐平台的外卖
员，在第三方订餐平台尚未进驻的
中小城市，则与顺丰闪送等快递服
务商合作。据德克士母公司天津顶
巧餐饮服务咨询有限公司的执行长
苏明瑞透露，2016年外卖业务为德
克士贡献了两成左右的营收。

对于餐饮巨头从去年开始频频
在外卖市场“秀肌肉”的举动，中国
品牌研究院研究员朱丹蓬表示，近
几年“洋快餐”品牌到店客流量不断
下降，整体与中国快餐的品牌优势、
竞争优势距离缩小，在餐饮业竞争
进入白热化阶段，百胜需要进一步
提高服务质量和服务速度。

首都食品安全
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■ 行业信息■ 企业动态

全球乳制品贸易平台近日公
布的数据显示，在最新一次拍卖
中，全球乳制品交易价格指数上
升3.2%，这是该指数连续第五次
上升。

在最新一次拍卖中，具有指
标意义的全脂奶粉交易价格为
每吨 3312美元，比上一次拍卖
上涨1.3%。全脂奶粉价格是恒
天然等大型乳制品企业决定原
奶收购价的重要指标。

新西兰乳业分析师表示，拍
卖结果显示，黄油、脱水乳脂产品
价格上涨较快，延续了整个产奶
季价格上涨的趋势，原因在于不
少发达国家消费者追求天然食
品，而非人造或加工食品，导致乳
制产品在国际市场的需求迅速增
长。

澳新银行认为，乳制品交易
价格指数持续呈现上升趋势，将
会促使新西兰奶农获得较高回

报。此前几年，国际乳制品交易
价格波动剧烈。为此，恒天然曾
向旗下奶农提供无息贷款，以帮
助他们走出价格“泥潭”。全球乳
制品贸易平台由以新西兰恒天然
公司为首的国际乳制品卖家组
成，一般每两周组织一次乳制品
拍卖，买家遍及全球90多个国家
和地区，其拍卖价格直接影响全
球乳制品定价。

（中经网）

本报讯 崔岚 日前，主题为“品牌深耕 产业融合”的中
国烹饪协会“2017（第十一届）中国餐饮产业发展大会”在京
隆重召开。北京东来顺集团有限责任公司作为会员单位参
加。

会上，中国烹饪协会会长姜俊贤发布了《2016年度中国
餐饮百强企业和餐饮五百强门店分析报告》，中国烹饪协会
副会长李亚光主持大会。

2016年，在整个行业趋稳趋缓的情形下，餐饮业的典范
和标杆却一改上年发展速度回落的窘境，逆势上扬，表现出
强劲发展动力，盈利能力也显著增强。会议号召：2017年餐
饮百强企业和餐饮五百强门店要充分发挥品牌的引领作用，
为提升质量安全、做大做强实体经济、建立健全品牌建设系
统工程贡献不可替代的核心力量，带领全行业向4万亿目标
全力冲刺。

本次大会揭晓了2016年度中国餐饮百强企业榜单和
“2016年度中国餐饮业十大品牌评选”活动结果。其中，年度
中国餐饮百强企业评选，经过十七年的打造，已经成为行业
期待、媒体关注、政府重视的重大活动，也是餐饮企业申报

“中国驰名商标”等诸多荣誉的基本要求，是研究餐饮业变化
趋势与发展动态的重要依据。而“中国餐饮业十大品牌评
选”活动，则有着“餐饮界奥斯卡”之称，由中国烹饪协会等共
同举办，以“质量提升塑造品牌 服务社会”为主题，以企业自
荐、中国烹饪协会各专业委员会推荐、在线投票、媒体评选、
专家评审相结合的方式，经过几个月的评选，从正餐、火锅、
快餐、团餐、清真餐、国际美食、休闲简餐七个类别分别评选
出十大品牌和知名品牌共12个奖项。

北京东来顺集团有限责任公司分别荣获了“2016年度中
国餐饮百强企业”和“2016年度中国餐饮业十大品牌”殊荣。

此外，本次大会还按照相关程序审议通过了“关于调整
变更和增补部分负责人的议案”。东来顺集团总经理周延龙
增补当选为第六届中国烹饪协会副会长。

餐饮巨头分食千亿级外卖市场餐饮巨头分食千亿级外卖市场

在“互联网+餐饮”的形势下，外卖业务线上线下整
合加速，外卖业务在传统餐饮品牌所占份额越来越大。
广东省餐饮协会荣誉副会长姚学正表示，以广州为例，
此前送外卖的一般是茶餐厅，酒楼是没有外卖业务的，
但近年来外卖业务在传统酒楼业务占比几乎达到了
1/3。“外卖业务为传统餐饮带来了新机会，这中间也经
历了三个阶段。要做外卖是有限制的，首先得有‘中央
厨房’，此前拥有‘中央厨房’的餐饮企业不多，而且中餐
又是非标的，这一阶段外送的主要是些特色小吃；随着
传统餐饮‘中央厨房’的建立和保鲜技术的提高，销售盒
饭成为传统餐饮企业外送的主要产品；而在‘互联网+餐
饮’下，第三平台提供技术和人力，部分传统餐厅可以有
条件地为客人定制生日宴、结婚宴、同学会等特色菜肴，
外送到指定场地。”

了解本土传统餐饮的外卖业务发展脉络后，可以发
现外资快餐品牌在外卖业务上有得天独厚的优势。姚
学正认为，首先百胜中国、麦当劳等拥有效率极高的“中
央厨房”，规模化是国内餐饮企业的短板，但却是“洋快
餐”们的优势所在；其次，“黑外卖”给国人留下了阴影，
外资品牌在产品质量的管控上口碑仍在；最后，外资餐
饮巨头近些年的门店销量放缓，正在通过店面变革还是
产品上新改变这一困境，两厢比较，发展外卖业务的成
本低、需求大，遇上年轻人“宅家”的潮流后，他们在外卖
市场上的热情一点就燃。此外，姚学正分析认为，收购
第三方外卖平台可供百胜中国探索“店—客”互动的新
路径，建立更多元的消费情景，衍生其它经营方式，打破
产品单一的局面。 （中国网）

■ 连线

广东省餐饮协会荣誉副会长姚学正：

“洋快餐”外卖业务有自身优势

东来顺获“2016年度
中国餐饮百强企业”等殊荣

近日，茅台公开表示不再发
展新的经销商，五粮液公布非公
开发行股票获得证监会核准批
复。业内人士称，这些消息的背
后都显示了白酒行业继续在行业
淡季延续的保价控量策略。

茅台酱香酒营销公司日前发
布经销商合同签订通知，即日起
原则上不再发展新的经销商，不
再增加合同量；特殊情况要签订
合同，需满足规定条件。而五粮
液公告称，公司非公开发行股票
获中国证监会核准批复，同时因
实施2015年度及2016年度利润
分配方案，公司此次非公开发行
价格由最初的23.34元/股调整为
21.64元/股。

中国食品行业评论员朱丹蓬
认为，这些消息显示了茅台和五
粮液仍然采取保价控量的策略，
以延续中国白酒淡季中市场对白
酒品牌的追捧，是出于企业中长
期发展的需要而制定的策略。据
透露，目前茅台和五粮液的产品
价格在全国因地域、销售渠道和
客户的不同而有所不同，但整体
稳中有涨，幅度有所不同。

国海证券分析称，白酒行业
持续分化，有业绩支撑的个股估
值有望继续抬升。白酒子行业一
季报业绩发布后，各上市酒企营
业收入增速呈现明显分化，拥有
业绩支撑的个股的估值有望继续
抬升。

分析师表示，白酒子行业所
有上市酒企综合来看，2017年营
业收入一季度同比增长18.51%，
环比增长42.11%，净利润一季度
同 比 增 长 23.05%，环 比 增 长
81.72%，白酒行业回暖趋势没有
改变。其中，高端白酒酒企、次高
端白酒酒企和中端白酒酒企一季
度 营 业 收 入 分 别 同 比 增 长
21.01%、17.23%和-2.31%，白酒行
业内正在持续分化，中高端白酒
收入增速明显快于行业平均。该
分析师认为，在白酒行业整体回
暖以及持续分化的背景下，拥有
业绩支撑的中高端白酒的估值将
有望继续抬升。

（人民网）

全球乳制品贸易平台指数持续上升

白酒行业回暖趋势没有改变


