
凯度消费者指数最新数据显示：今年
第一季度中国快速消费品市场销售额同
比增长仅达1.7％。在今年前三个月，中
国GDP同比增长6.9％，受益于政府基础
设施投资和楼市的火爆，略超预期。尽管
整体经济呈现一定的复苏，中国快速消费
品市场仍面临巨大的挑战。

现代渠道（包括大卖场、超市和便利
店）在第一季度呈现微增长，增幅为
0.3％，很多大型卖场仍然无法吸引消费
者回到实体店铺。从城市级别来看，省级
市和地级市增幅较大，整体增长2.5％。
在所有地区中，西部和北部地区增势相对
较为乐观，分别增长了2.9%和3％。

追随者正挑战领军零售企业地位

一季度中国前五大零售商中，高鑫零
售、华润万家集团和沃尔玛市场份额均无
变动。家乐福的市场份额在一季度比去
年同期下降了0.1个百分点。本土零售商
永辉集团增长强劲，市场份额从去年的
2.6％增长到了3％。

在过去三个月永辉33家新店的开
张，进一步帮助其扩大市场份额。永辉宣
布要继续开设二百多新店，覆盖不同的业
态，满足不同的顾客群体和购物需求。同
时，永辉在试水会员店和永辉超级物种
（未来超市+餐饮的全新业态）以吸引追

求享受和购物体验的中产阶级消费者。
今年四月，永辉还与中百成立了合资公
司，进一步发展高端超市，并加强在湖北
省的供应链合作。

今年第一季度，其他本土零售商也纷
纷交出亮眼的战绩。总部在湖南的区域
零售巨头步步高第一季度增速达16％，
有12家门店新开张，并大举收购川渝地

区的综合性零售商梅西百货。这表明步
步高希望立足湖南，积极实现“大西南”的
扩张战略，而在整个西南地区现代零售渠
道仍然有非常巨大的整合空间。

去年区域零售龙头物美在北方地区
开设了18家新店，并积极开拓在华东的
业务。最新的数据显示，物美的市场份额
由1.5％上升到1.7％。致力于发展自愿

零售连锁模式的SPAR中国在四川德惠
和广东嘉荣等成员的推动下，其份额也由
1.3％提高到1.5％。随着云南金方集团
的加盟，SPAR将在云南和贵州得到进一
步扩张。在本土零售商的大举进攻下，国
际零售商市场份额由去年的10.8％进一
步下滑到今年的10.1％。

电商增长仍然瞩目线上线下相互融合

凯度消费者指数的最新数据显示，今
年第一季度，电商通路快速消费品销额增
速仍达到35％。B2C电商中天猫仍保持
领先地位，京东紧随其后，而一号店（现隶
属京东集团）的顾客数量继续有所流失。
同期对比，一号店渗透度从去年的1.7％
下降到1.5％。

电商平台在快速消费品市场中仍保
持较高的增速，但主要电商也面临整体交
易总额（GMV）能继续保持高速增长的压
力。因此，他们也在线下持续发力，通过
收购线下实体零售商或者进入批发流通
环节来整合线下零售格局。

四月京东宣布整合100万家下线城
市和农村地区的传统便利店，为这些仍然
依赖传统批发系统的零售店提供进货和
品牌支持。这一大胆的布局如果成功，将
可能改变目前传统零售业态的版图。

（联商网）
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■ 商超资讯

一季度我国快速消费品市场仍面临挑战

本报讯 日前，王府井百货发布今年
第一季度财报，今年1月1日至3月31
日，王府井百货实现营业收入52.51亿
元，同比上升10.94％，归属于股东的净
利润为1.9亿元，同比增长1.52％。

报告期内，王府井新开1家门店，今
年3月16日，王府井与塔博曼郑州（香
港）有限公司共同建设运营的熙地港
（郑州）购物中心项目对外营业，该购物
中心的主力百货店郑州王府井百货熙
地港店也在同日对外营业。

除了与塔博曼郑州（香港）有限公
司合作外，王府井还与长春东方及北京

远坤签署相关合作协议，注册设立合资
公司长春王府井远洋商业投资有限公
司，公司投入注册资本3000万元，持有
60％股份。

此外，王府井报告期内还重视超市
业态的发展，根据财报，王府井与河南
爱便利信息技术有限公司、北京美邻优
品文化传媒有限公司签署协议，合资成
立合资公司，借助公司影响力和资源优
势，共同发展便利店业态。

同时，王府井拟对“711”合资公司
增资6000万元，本公司股权占比25％，
增资1500.75万元。

本报讯 华联综超日前发布了2016
年财报显示，在报告期内，公司实现营
业收入123.58亿元，同比下降7.89%，实
现 净 利 润 -2.60亿 元 ，同 比 下 降
590.19%。这是自华联综超2001年上市
以来首次遇到净利润负增长。

目前，华联综超在北京、内蒙古、广
西、江苏等多个城市拥有超市门店167
家，超市品牌为BHG，其中生活超市140
家，高级超市27家。

华联综超对亏损原因的解释是：营
业收入下滑主要是零售行业竞争激烈
以及其他渠道的分流等原因导致门店
来客下降。净利润下滑是由于毛利额

下降、营业外收入下降以及营业外支出
增加所致。其中，营业外收入下降是因
为公司上年出售武汉中华路房产产生
收益，营业外支出增加基于关闭亏损门
店，处置资产、退租等原因。

分区域来看，华联综超在全国7个
大区中，仅有华北和西北两个区域的营
收增幅为正，其他均为负数，华南区域
的营收较上年同期下滑最多，达14%。

作为应对，华联综超采取了关闭亏
损门店的方式止损。去年，这家超市品
牌共关闭门店23家，其中有13家系经
营亏损所致，其余闭店原因还包括经营
调整和业主解约。

本报讯 近日，位于上海市长宁区
新华路60号的永辉生活店开业，据悉
这是永辉生活店在上海开出的第二家
门店。该店营业面积200平，为永辉
O2O会员店的升级版，在永辉内部永
辉生活被称为永辉O2O会员店的2.0
版本。

永辉超市相关负责人说：“考虑到
永辉APP的名称为永辉生活，而O2O
会员店的定位就是解决消费者生活
所需，门店更名为永辉生活，实现线
上线下品牌识别统一更方便消费者
理解”。而据一位资深零售人士认为
永辉本次门店更名是为了淡化“会

员”概念。
2015年11月18日永辉O2O会员

店第一家门店在上海开业，经营面积
在200平左右，为顾客提供购物、餐饮
等一站式服务体验。这是永辉适应消
费新需求的一种尝试，不仅提升了商
品档次和品质，而且引进汉朔智能电
子价签，强化信息技术升级，打通线上
线下消费闭环。除提供消费者日常生
活所需外，永辉O2O会员店还提供线
上下单，满79元1.5公里内免费送货，
也可以到店自提。随着永辉O2O会
员店得到消费者的热捧，后续永辉在
上海和北京开出30多家O2O会员店。

5月10日，新华都海物会在福州开
业，新华都购物广场股份有限公司董事
长&总裁上官常川、新界餐饮管理有限
公司董事长林伟民等嘉宾出席了海物
会开业仪式。

据悉，新华都海物会位于福州市五
四路华城国际大厦5楼，是新华都和福
建餐饮企业“新界”合资组建的“餐饮+
超市”的全新业态，其以打造美食集市
与食材集市为宗旨，致力于为消费者提
供高性价比的美食。

通过垂直供应链体系，海物会将为
消费者提供全球直供的各种生鲜食材

及半成品食材，在5000平方米的豪华实
景体验空间内海物会打造出“一区一
景”的特色场景区，精致日式风、港式叮
当车、英伦贝克街、法国香榭丽舍等不
同场景让人流连忘返。

同时，海物会利用智能科技将水族
馆搬进了餐厅，500平方米的海鲜区内，
有多达150多种的海鲜品类，消费者可
选择亲自动手打捞海鲜，通过高科技轨
道运送至厨房，由米其林一星专业厨师
团队烹饪食材，让顾客得到极致的消费
体验。

（红商网）

王府井一季度营收上升10.94%

永辉O2O会员店升级2.0版华联综超上市16年首度亏损

新华都海物会在福州开业


