
进口酒整体微跌 啤酒进口量增长17%

国外乳品进口量高速攀升

5月10日，第五届“中国好鲜奶?新鲜
盛典”召开，旨在突破国内奶业现状，引发
创新变革的“中国优质乳工程”再次成为
会议热点。会上，乳业市场的发展再成为
参会人士探讨的重点。

中国奶业协会会长高鸿宾在会上表
示，今年一季度在国家食药监管总局抽查
的国产牛奶中，合格率为100%，“国产奶
业已经有了脱胎换骨的变化，但造成消费
者仍然相信进口奶就是好、国内乳企失地
难收的重要原因之一，是由于消费者目前
仍存在一定的消费误区”。

5月9日，国家食药监总局公布一批
对乳制品、饮料等7类食品519批次样品
的抽检结果。其中不合格样品3批次，均
为从德国、美国进口的乳制产品。其中，
一款从德国进口的脱脂纯牛奶因被检测
出非商业无菌而被责令召回。实际上，近
年来进口乳制品频频因为质量不合格等
问题登上报端，其长时期保鲜后留存的营
养成分也备受争议。

但有业内人士表示，近年来，国民乳
业消费量增长长期滞缓，但国外乳品进口

量却持续高速攀升。
国家奶业科技创新联盟副理事长顾

加升在会上公布的最新数据也显示，2008
年至今，我国乳制品自给率一度从超过
95%跌至谷底的75%左右。他坦言，“进口
奶的大举进攻已经让国产奶陷入了非常

严峻的形势之中。”对此，王加启认为，我
国目前之所以还要大量进口乳制品，根本
原因在于乳业并未进行系统性、深入性及
细致性的思考，未能提出解决问题的方
法。王加启表示，“洋产品并不能从根本
上解决国民健康饮奶的核心问题，尤其是
在短保质期的低温巴氏鲜奶上，提高本土
乳制品的品质才是唯一出路”。

在此背景下，一场为突破国内奶业现
状的“中国优质乳工程”悄然展开。顾加
升透露，优质乳工程下一步还要从巴氏奶
向常温奶甚至奶粉等行业延伸，争取建立
起一套全行业通行的产业标准。

低温奶增速高于全行业

过去，常温奶由于其便利性等优势占
据乳业大半江山，但近年来随着消费升级
等因素转变，鲜奶亦成为奶制品中的一大
选择。行业数据显示，2016年整个液态奶
市场增长缓慢，但低温奶增幅明显。

以新希望为代表的以生产鲜奶见长
的地方乳企也加大了产品走出去，甚至是
资本走出去的步伐。

近年来，新希望乳业的第二轮动作已

经悄然展开，苏州双喜、湖南南山等多家
区域性乳企先后被新希望整合其中。据
新希望乳业董事长席刚的思路，未来3～
5年，新希望乳业还将继续加大行业整合
力度，通过四川华西等占据西南，华东、华
中及华北等地区亦计划与当地区域品牌
合作切入。新希望乳业计划由一家区域
性乳企成为一家全国性的鲜奶企业。

有业内人士认为，当前中国乳业的一
大特点是部分地方乳企本身在当地具有
较久的品牌沉淀，但在经济下行周期中，
其产品研发、市场营销等领域无法满足乳
业消费升级的需要。通过资本收购、合作
整合的方式将区域性乳企进行并联，正成
为中国乳业的一大突破口。

但席刚同时强调，“收购容易，但如
何通过并购使得企业得到持续性的成长
非常关键”。新希望乳业未来一段时期
的重点，仍然是以城市型乳业为主，把长
板做长。

对于产品跨省跨区发展的问题，席
刚表示，“短期内新希望乳业没有考虑向
其他区域拓展的事宜，公司目前的重点
是以如何提高当地的市占率及用户持续
购买力”。 （中经网）

首都食品安全
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在国内酒类市场结构性
复苏背景下，进口酒市场却呈
现微跌态势。近日，中国食品
土畜进出口商会酒类进出口
商分会发布的一季度国内酒
类进口数据显示，包括烈酒、
葡萄酒、啤酒在内的国内酒类
进口总量2.91亿升，进口额
9.28亿美元，同比均出现下
滑，分别下降34.90%和5.21%，
进口酒市场持续下行。

数据显示，2017年一季
度，葡萄酒进口量1.52亿升，

进口额5.82亿美元，金额同比
小幅下跌1.50%，啤酒和烈酒
进口额则延续增势，分别增长
18.45%和12.13%。受益于白
兰地的持续升温，其1-3月进
口额为1.6亿美元（约占烈酒
进口额的75.1%），同比增长
23.6%，在进口酒类中仅次于
瓶装葡萄酒。

葡萄酒方面，整体维持小
幅跌势。瓶装酒量额涨跌幅
度较小，散装酒量额升幅较
大，葡萄汽酒量额互有涨跌。

瓶装酒进口额5.4亿美元，占
葡萄酒进口总额92.2%，同比
下降3.6%。此外，一季度数据
显示，法国、澳大利亚、智利占据
进口瓶装酒市场前三名，三者市
场份额高达78%，其中法澳延续
小幅跌势，智利稳健上行。

另据数据显示，一季度我
国啤酒进口量1.2亿升，同比
增长17.3%，进口额1.2亿美
元，同比增长12.1%。德国、荷
兰、墨西哥占据一季度进口啤
酒市场前三名，其中荷兰下降

明显，墨西哥、葡萄牙、英国出
口量有明显增加。

中国食品土畜进出口商
会酒类进出口商分会秘书长
王旭伟表示，去年进口酒类市
场整体呈稳步增长态势，今年
年初市场消化存量、进行微调
也属正常，预计今年全年进口
酒市场将维持在10%-15%的
增速。随着国内消费者对进
口酒的认知度和接受度不断
扩大，进口酒市场的进一步发
展值得期待。 （新华网）

本报讯 随着食品餐饮行
业供给侧结构性改革的推进，
老字号企业“触网”已成趋
势。据了解，今年将有更多的
老字号餐饮企业，借2017中
国食品餐饮博览会之机，与
“互联网＋”亲密接触。

在2017中国食餐会新闻
发布会上，商务部流通产业
促进中心副主任周强介绍
说，食餐会由商务部与湖南
省政府共同主办，定于2017

年9月14-17日在湖南长沙
举行，展会规模为 6万平方
米。期间将举办论坛会议、
主题馆日、赛事评选等各类
活动20余项。

此次食餐会的一大特点
是打造“互联网＋老字号”线
上线下推广活动。周强说，各
省区市商务主管部门将遴选
出一批具有区域特点、适合电
商渠道的国家级老字号、省级
老字号企业参与本次活动。

并邀请京东商城，共同打造
“互联网+老字号”线上线下
推广活动，促进老字号产品销
售、传承老字号文化。

京东商城消费品事业部
干货食品采销部总经理李昌
明表示，集团将对入驻京东电
商平台的部分优质老字号企
业提供减免保证金、平台使用
费、交易服务费等优惠措施。

1月13日，商务部等16部
门发布《关于促进老字号改革

创新发展的指导意见》，《意见》
明确要支持老字号线上线下融
合发展，实施“老字号+互联网”
工程。目前已有超过三成的中
华老字号通过天猫、淘宝等平
台开展线上销售。据了解，此
次食餐会还将为各地的新菜
系提供宣传推广展示机会。
在去年推出“美满中华八大菜
系品鉴会”的基础上，从本届
起，力争以后每届食餐会打造
推出一个新菜系品牌。

本报讯 互联网定制白
酒进入爆发期，不断有白酒
企业加入互联网定制白酒
的战局中。近日，宜宾五粮
液股份有限公司推出与酒
仙网共同打造的互联网定
制产品密鉴，这也是五粮液
发力互联网定制酒品的首
款产品。

宜宾五粮液系列酒品
牌营销公司总经理徐强对
表示，五粮液未来将加大力
度推出其他互联网定制酒，
这也是为了迎合新时代消
费者所做出的创新。

崇尚个性化的年轻一
代消费群体快速崛起，白酒
也进入到个性化消费时
代。面对不断高企的行业
竞争壁垒、市场竞争困局及
新型消费人群，加码定制酒
或成为中国白酒厂商的最
佳出路。中国酒业协会副
理事长兼秘书长宋书玉指
出，在“互联网定制”模式
下，酒企可借助互联网定制
产品的研发开拓动销渠道，
实现电商和酒企之间的合
作共赢。

一听到三聚氰胺，很多消费者立马会联想到国产牛奶合格率。那么，时隔多年，当前的国产牛奶合格率到底是一个什么水平？
国家食药监管总局数据显示，今年一季度国产牛奶抽检合格率达100%。然而，国内乳制品企业仍要面对的是：一段时期以来，

国外乳品进口量高速攀升。国内乳企为何失地难收？5月10日，国家奶业科技创新联盟理事长王加启表示，消费信心不足与产业链
不平衡这两大问题成为亟待破局的奶业顽疾。

老字号食品餐饮企业将借食餐会拥抱“互联网＋”

五 粮液 发力
互联网定制酒


