
截至5月2日，白酒上市公
司纷纷发布2016年度业绩财报
以及2017年一季度业绩财报。
总观业绩榜单可见，高端白酒品
牌领跑优势仍然明显，茅台、五
粮液、洋河三家酒企稳定百亿元
营收体量，泸州老窖以83亿元营
收紧随其后。规模以上区域型
白酒企业业绩增长稳定，古井贡
酒、顺鑫农业、山西汾酒、迎驾贡
酒、口子窖、今世缘、老白干营收
处于20亿～60亿元之间，部分区
域性酒企业绩表现仍然疲软。

从19家白酒上市公司2016
年营收表现分析，目前除金种子
酒出现两位数下跌外，其余酒企
均实现正增长。古井贡酒、顺鑫
农业、沱牌舍得、皇台酒业、水井
坊增长率均超过两位数，其他区
域性企业营收增长率普遍呈现
个位数增长。由此可见，区域白
酒品牌目前实现“弱复苏”，市场
竞争程度或将进一步升级。

从2016年净利表现看，青青

稞酒、金种子酒、伊力特、皇台酒
业4家酒企业绩出现下滑，皇台
酒业更是同比暴跌4996.67%，成
为19家白酒上市公司中唯一一
家亏损的酒企。其余二线酒企
盈利表现可观，净利润普遍双位
数增长。

值得一提的是，衡水老白
干、金徽酒、迎驾贡酒、酒鬼酒等
区域性酒企，净利润分布在
20%～50%的高增长空间，可见
区域性名酒在白酒市场中成为
高端白酒外的又一股增长主力，
且强势品牌逐渐凸显。

此外，白酒上市公司2017年
一季度业绩数据显示，青青稞
酒、金种子酒营收、净利润双指
标仍然下跌；皇台酒业持续亏
损，其余14家酒企实现稳定增
长。

国家统计局发布数据显示，
2016年1-12月，规模以上白酒
企业累计完成销售收入6125.74
亿元。由此计算可得，19家白酒

上市公司在行业销售收
入 中 占 约 20.35%，较
2015年的18%整体实现
微增。消费升级的环境
下，白酒行业走出调整
期，中高端白酒品牌的
发展具备利好条件，整
体复苏势头明显。

白酒营销专家蔡学
飞对此表示，目前白酒
市场呈现三个特点：首
先是市场整体向一线品
牌靠拢；其次是全国性
的白酒品牌价值凸显，
行业整体呈现健康增长
态势；然而白酒行业两
极分化趋势仍然存在。
值得一提的是，当下行
业的两极分化是有特点
的，主要体现在品牌与规模两方
面。

以茅台、五粮液为代表的高
端白酒，去年市场销售火热程度
有目共睹，高端白酒顺应消费升

级将保持增长态势；规模以上的
中高端白酒品牌，受主导产品强
势带动，抗风险能力高，且大都
符合价涨量跌的消费趋势，整体
稳中有进；但规模以下的中低端

白酒品牌，利润增速不达预期，
行业生存环境困难，竞争压力偏
大。总而言之，白酒行业分化将
越来越明显。

（中国网）

首都食品安全
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■ 行业信息

■ 企业动态

豆油遇冷花生油热？中国的食用
油市场消费“口味”变化大。据悉，豆
油、调和油先后“失守”，花生油、葵花
籽油则越卖越好。而市场“口味”生变
的背后，是大豆压榨行业进一步承压，
有的上市公司甚至转换门庭，改做其
他生意。

消费者转向花生油葵花籽油

相关数据显示，在中国家庭厨房
里的食用油品类中，豆油占比超过1/
3，比排在其后面的油种高出三倍不
止。但据了解，目前大部分豆油都使
用进口转基因大豆榨取，而关于转基
因食物的争论依然不休，再加上多年
来部分企业“市场教育”的引导作用，
越来越多消费者倾向于放弃豆油，转
投花生油、葵花籽油等品类的怀抱。
虽然此前农业部就宣传“非转基因”食

品广告曾表态称，转基因与非转基因
食品具有同等安全性，但不少消费者
明确表示拒绝转基因食品。

“这一点在一二线城市体现得尤
为明显，当然也可以说是饮食口味改
变、消费升级加速的结果。”某知名品
牌食用油企业内部人士表示，豆油、调
和油原本凭借“价廉”打入了千家万
户，但都先后开始“失守”。

“此前企业把‘非基因’作为卖点
加以炒作的行为非常普遍，相关广告
实际上违反了广告法规。”对此，一位
业内人士表示，这属于恶性竞争的一
类表现，其结果不仅导致行业竞争混
乱无序，还无形中加剧了消费者对于
转基因技术的恐慌情绪。

据了解，中国是世界上最大的豆
油消费国，年需求量为1600万吨，但
大豆压榨依赖于种植转基因大豆的美
国和巴西——其占中国年进口8400

万大豆的86%。一旦中国餐桌开始削
弱豆油需求，则意味我国数百亿元产
值的大豆压榨产业进一步承压。

大豆压榨行业的窘境

正是因为与其他油种的竞争越来
越激烈，导致不少豆油加工商处于持
续亏损状态，供给过剩使得今年以来
中国的豆油期货下跌了不少，达到多
年低位。

就在一年多前，曾经的“粮油第一
股”——上市公司东凌粮油出售重大
资产并退出大豆加工行业，被认为一
定程度说明了当前大豆压榨行业的窘
境。有分析师指出，自2011年以来，
全行业始终不景气，而东凌粮油该业
务也是长期亏损。东凌粮油曾无奈表
示，多番努力尝试过，但未能实现扭
亏。 （新华网）
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本报讯 由中国烹饪
协会等举办的“2016年度
中国餐饮业十大品牌评
选”活动颁奖盛典将于5
月6日举行，届时有120
家优秀餐饮企业分别荣
获“中国餐饮十大品牌”

“中国餐饮知名品牌”称
号。

据活动主办方中国
烹饪协会相关负责人介
绍，2016年度中国餐饮业
十大品牌评选活动是一
项公益性、公众性的年度
评选活动，旨在展现中国
餐饮各业态优秀品牌的
风采，提升中餐品牌在国
内外的影响力和竞争力，
发挥品牌餐饮企业的示
范带头作用，分享、推广
优秀业态品牌的成功经
验，树立行业标杆，打造
匠人精神，推广中国传统
饮食文化，推动餐饮业转
型、创新和健康发展，提
升餐饮行业形象。

本次评选活动以“质
量提升 塑造品牌 服务
社会”为主题，从正餐、火
锅、快餐、团餐、清真餐、国际美食、休闲简餐
七个类别分别评选出十大品牌和知名品牌共
12个奖项。评选活动以企业自荐、中国烹饪
协会各专业委员会推荐、在线投票、媒体评
选、专家评审相结合的方式。

据悉，此次评选得到了众多优秀餐饮企
业的参与，其中有餐饮百强企业，也有一大批
具有地方特色和老字号企业参评，也有时尚
餐饮创新新锐，有单店参评，也有集团企业参
评。今年颁奖盛典现场，主办方将联合120家
获奖餐饮企业共同发起《中国餐饮品牌质量
提升倡议》，推进实施餐饮业质量安全提升工
程，促进餐饮行业可持续性发展。

市场“口味”生变 压榨行业承压

本报讯 日前，国内最大的创新
型牧业联合体中鼎联合牧业股份有
限公司发布2016年业绩报告，该公司
去年实现营收10.25亿元，同比增长
121.15%；录得净利润3801.53万元，实
现扭亏为盈，同比增长141.40%；经营
活动现金流净值增至1.58亿元，总资
产突破30亿元。

年报显示，期内奶价较去年下降
9.57%，在这一背景下，中鼎如何做到
营收盈利双双实现三位数增长？中
鼎牧业总裁孙国强表示，一方面，期

内托管牧场经过中鼎模式整合后，陆
续实现扭亏为盈，进入稳定盈利期；
另一方面，大力开展管理升级，进一
步降本增效，是中鼎在逆势中实现强
势增长的核心原因。

据悉，去年中鼎管理及服务的牧
场总数增至120个，奶牛存栏头数达
到79892头，同比增长42.2%，规模效
益红利开始显现。经中鼎托管的奶
牛牧场，通过养殖管理、技术改进和
供应链等方面的全面优化，单产平均
提升30%，单头牛运营费用率、租金费

用率、人员费用率下降，饲喂成本下
降13.42%，毛利率提升到24.30%，比
上期提高了3.07个百分点。

为了更好地满足中小牧场对于
转型升级的不同需求，中鼎团队已对
奶业上下游产业链进行梳理，打造出
包含乳业上游的最佳合作平台、奶业
技术的研发平台、中小牧场的信息化
平台、畜牧人才的培养平台、牧业供
应链的管理平台、现代化农业的集合
平台在内的“牧业整合管理六大平
台”。

中鼎牧业去年营收净利逆势增长


