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■ 行业信息■ 企业动态

自今年1月1日起，我国食盐体制改
革正式落地实行，各地食盐定点生产企
业开始能够直接进行食盐销售，省去了
中间的流通环节，同时也可实现跨区域
销售。这样，原本由国家统一计划调配
的国内食盐市场就成了活水。

近日，记者在江苏省南京、苏州等多
地采访期间了解到，食盐体制改革实行
后，外来盐企入苏，打破了原有的价格格
局，外来盐企近千元的价格优势，对原有
的食盐市场带来了不小的冲击。一位进
入江苏市场的外地盐企的销售经理向记
者表示，盐改在价格和经营区域两端的
放开，减少了中间流通环节及监管的成
本，食盐生产企业的毛利率有望得到提
高，居民在终端的购买价格也有望下降，
真正的做到双赢。

流通环节吞噬利润？

食盐在我国是专营体制，但并不是
所有业内企业都享受着高额利润和靓丽
的业绩。在此前食盐定点生产企业不允
许进入流通领域时，由于食盐出厂价格
是国家定价，其利润空间时常被较大压
缩。

比如此前，甚至会出现食盐定点生
产企业的食盐出厂价在600元/吨左右，
而经过流通环节后，最终卖给商超等终
端的价格却在3500元/吨左右的情况，巨
大的利润被流通环节所吞噬。

江苏盐业集团控股的上市公司井神
股份2016年报显示，公司去年营业收入
为21.5亿元，净利润2295万元，其中盐及
盐化工行业营业收入为13.97亿元，毛利
率为29.65%。从产品上看，盐产品当期
营 业 收 入 为 12.16亿 元 ，毛 利 率 为
29.20%。而井神股份作为食盐生产企
业，目前在国内单厂生产规模排名第
一。可以看出，其盐与盐化工产品的毛
利率并不高。产销一体的江苏盐业集团
却是另外一种情况。

无论是生产还是销售，都没有超过
一倍的毛利率。那中间巨大的利润差去
了哪儿呢？一家食盐生产企业的配送公
司负责人告诉记者，食盐的运输成本很
高，在放开了经营区域之后，一般盐企愿
意进入的区域也是在方圆二百公里之内
的地方。“超过这个距离，基本上就没有
利润了。”

对于那些还没有政企分离的地方盐
务局和盐业公司来说，成本更高。江苏
省盐务局办公室主任王英俊表示，江苏
全省盐务执法人员有800多人，这些人
都要靠盐业集团发工资。

盐改带来市场变局

根据相关政策规定，盐企可以通过
自建物流、委托第三方物流、自建网点或
是通过原有渠道等4种方式进入跨区域
市场进行经营。

以江苏市场为例，今年起，江苏省盐
务局先后公布了3批在江苏省开展跨区
域经营食盐批发企业的名单，目前数量
已达到31家，而这份名单也只是作为备
案信息。

外省盐产品分别在品种数量上与价
格上对本地盐产生了冲击，据中盐东兴
第三方配送公司盐富物流负责人介绍，
中盐东兴普通的精致盐产品价格最低在
2500元/吨，而苏盐集团的产品最低在
3400元/吨左右。而中盐上海的相关人
士则表示，中盐上海的产品要比苏盐集
团的更加丰富。

王英俊表示，盐业体制改革，实行跨
区域经营，是一个机遇。他表示，苏盐集
团走的是品牌战略，质量上不出问题，并
且产销一体，同时还可以去外省拓展市
场，苏盐集团并不想进行低价倾销策略，
这样不利于盐企和行业的健康发展。

外地盐企走进来，而江苏盐企也在
走出去。记者掌握的一份苏盐集团文件
《江苏省盐业集团关于印发各市盐业公

司开拓省外市场暂行办法规定》的通知
显示，苏盐集团要求各市盐业公司“打好
打赢省内市场保卫战和省外市场攻坚
战”，“各市盐业公司代表集团挂钩开拓1
个外省（市、区）市场”，重点开拓的市场
包括浙江省、上海市、黑龙江省、吉林省、
北京市、天津市、山东省等。

专家认为监管尚须规范

国务院发展研究中心企业研究所副
所长袁东明针对今年大量出现的外地盐
被查扣事情表示，长期垄断市场快速转
型竞争性市场，“阵痛”在所难免。目前
改革尚处于过渡阶段，相关配套改革措
施没完全到位，出现一些局部问题可以
理解。

随着盐改跨区经营政策专项行动的
推进，以及其他相关配套措施的出台，相
信监管不当的问题很快会得到有效解
决，但如何解决好监管不足的问题，确保
形成一个健康稳定、竞争有序、安全高效
的食盐市场，可能会有比较长的一段时
间，需要相关政府部门在加强监管转型、

提升监管能力方面多下功夫。
针对目前情况，袁东明认为，对政府

而言，首先要加强改革的领导、指导和协
调工作，督促各地切实按照改革方案的
精神与要求制定地方性措施，确保过渡
期内改革能够顺利推进；其次，尽快出台
配套改革措施，包括行业标准、监管条例
等，尤其是要督促各地尽快完成政企分
离任务；第三，推进各地加快行业监管转
型，着力提升监管能力。

政企分离后，盐业公司将不再承担
监管职责，监管重担落在政府身上，政府
须切实履行好监管职能，为企业创造统
一开放、竞争有序的市场环境，确保老百
姓吃到放心盐；最后，要积极推进盐行业
供给侧结构性改革，引导食盐生产企业、
批发企业加快兼并重组，提高行业集中
度，尽快形成生产专业化、流通便利化的
行业格局。对盐业公司而言，要充分认
识到盐行业市场化改革是国家政策，大
势所趋，把好脉、定好位，把市场化改革
视为做大做强企业的机遇，把工作重点
放在练好内功、拓展市场、加强合作等方
面，而非逆改革而行。 （中国网）

盐改落地打破原有市场格局

本报讯 日前，从北京市餐饮行业协
会了解到，为推动京津冀地区旅游、酒店
及餐饮业发展和交流合作，以“协同共
享、互助共赢”为主题，由北京市餐饮行
业协会牵头，联合北京市旅游行业协会、
天津市烹饪协会等共同举办的“首届京
津冀饭店餐饮业发展论坛”将于6月21
日在北京全国农业展览馆举办。

据介绍，本次论坛将在国家京津冀
协同发展战略规划的背景下，针对消费
升级的整体行业趋势，着力在饭店餐饮
领域围绕产业转型、模式创新展开深入
讨论，对“互联网+”、移动互联时代饭店
餐饮业新方向、新业态进行专题对话。
通过举办论坛峰会、展览展示、产品对
接、品鉴交流等活动，构筑和搭建京津冀
饭店餐饮业合作新平台。

论坛同期还将举行第七届北京国际
酒店用品博览会展商新品推介会、京津
冀酒店用品及厨具业高峰论坛、颁奖盛
典，京津冀烹饪大师邀请赛、饮食文化品
鉴交流会等活动。

本报讯 杨剑 近日，由奥肯国际
全球品牌联盟指导，奥肯国际主办，北
京神驰腾翔协办，北京千古浪科技有
限公司承办的奥肯国际宣传片发布会
在京举行。国家工商行政管理总局商
标审查协作中心审查三部原部长刘惠
英，安徽大学文学院院长、博士生导师
吴怀东教授，北京市道教协会、博思创
成教育集团、奥肯律师事务所以及来
自行业协会、电视台、媒体、网络、移动
等多元立体化媒体资源的数十家企业
代表参加活动。

会议由刘惠英主持。与会者在观
看完奥肯国际宣传片，纷纷给予高度
评价。据奥肯国际创始人李宗虎介
绍，举办奥肯国际宣传片发布会主要
是为了扩大奥肯国际的品牌知名度，
其次在于展示奥肯国际的文化理念和
服务宗旨。

“企业之间的竞争，正突显为文
化的竞争，企业文化对企业生存与发

展起着决定性的引领作用，而企业品
牌则关乎企业兴衰。”安徽大学文学
院院长、博士生导师吴怀东教授介绍
说，“创新企业文化，打造企业品牌，
是提升企业核心竞争力的长效之
举。宣传片制作，既可为你的企业品
牌助力，也显示出一个企业的文化理
解与内涵。”

奥肯国际坚持将软资产、软实
力、软文化作为推动企业发展的核心
动力，以“严谨、正直、包容、创新”为
企业文化的核心价值观。宣传片详
细介绍了奥肯国际的商标、法律、图
书三大业务板块，并通过对三大板块
内容的场景再现、数据显现、人员展
现的方式，把奥肯国际清晰、形象地
展示给公众。

据了解，奥肯国际始创于2008年
奥运会举办之时，由奥肯国际知识产
权代理有限公司、奥肯律师事务所组
成。奥肯国际知识产权代理有限公

司，是一家从事国内外商标代理及其
他知识产权相关服务的专业代理机
构，曾代理众多知名企业进行商标注
册，并成功维权。如，奥肯国际成功协
助“沈阳德氏企业集团”申请认定驰名
商标，获得客户广泛认可。奥肯国际
被中华商标协会授予“中华商标协会
理事单位”，2015年，国家商标评审委
员会主任何训班亲自为奥肯国际颁发

“优秀商标代理机构奖”。奥肯国际还
成功举办了“清代状元李振均学术研
讨会”、“2017知识产权新年论坛”等系
列活动，被众多媒体竞相报道。未来，
奥肯国际还将在图书行业提供全产业
链的终端服务，并致力于打造全球领
先的线上线下“购书中心”商城。奥肯
律师事务所，是经国家司法部门核准
设立的综合性律师事务所。律师团队
由多所名牌大学的法律精英组成，还
聘请了知名大学教授和著名学者作为
顾问。

首届京津冀饭店餐饮
业发展论坛六月召开奥肯国际宣传片发布会在京举行

创企业文化 为品牌助力


