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■ 资讯

消费群体“变脸”快 饮料两巨头业绩下降

由中国农科院牧医所和农业
部奶及奶制品质量监督检验测试
中心（北京）主持牵头的《食品安全
国标标准生乳》（GB19301-2010）、
《食品安全国标标准巴氏杀菌乳》
（GB19645-2010）、《食品安全国家
标准灭菌乳》（GB25190-2010）及
《巴氏杀菌乳和UHT灭菌乳中复
原乳的鉴定》等4项国家标准制
修订工作全面启动。

国家同时启动这4项标准制
修订工作，表明了振兴中国奶业
的信心和决心。这4项标准统一
交由农业部制修订，有利于各个
标准质检内容的有机衔接，对推

动奶业各环节间协调发展有重要
意义。

相关负责人表示，将秉承开
放、公平、公正的宗旨制修订标
准，让标准制修订过程本身就成
为吸取意见、凝聚共识、传播科学
和培育市场的过程；通过这些国
家标准的发布与实施，强化奶业
生产的过程管控，提振国产奶消
费信心。

据了解，主持单位已面向全
社会公开征集《生乳》等4项国家
标准制修订参与单位，在网站设
置专栏，定期向社会各界发布最
新工作进展。 （中经网）

近日，中国果汁饮料行业
领军企业汇源果汁，再度加速
其国际化进程，宣布将于下个
月针对马来西亚市场推出果
汁新品。

2016年3月,汇源与马来
西亚知名的饮料及食品公司
——杨协成建立合资伙伴关
系，借助马来西亚当地稳定的
经济与政治环境，输出汇源先
进的技术和经验，并以其优惠
的关贸协议条款及当地成熟
的清真产品条例为基础，进而
伸展至整体东盟国家及地区，

以此建立长期的国际市场战
略优势。汇源与杨协成公司
致力于在生产管理、销售网
络、专有技术、研发创新、原材
料供应等方面形成优势互补，
双方合营企业已于2017年1
月成立。

据悉，汇源与杨协成建立
的合资公司，首阶段以马来西
亚及新加坡两国为主要市场，
将推出合资品牌“YAMI”果
汁产品，后续市场将覆盖柬埔
寨及缅甸等国家。与此同时，
汇源也计划借助合资公司资

源，引进适合中国市场及消费
需求的产品，通过汇源相关渠
道在国内进行销售。

1992年成立的汇源果汁
已拥有25年历史，是中国首
屈一指的果蔬汁垂直整合生
产商，特别是汇源100%果汁
及中浓度果蔬汁产品，在国内
细分市场中一直处于领先地
位。汇源果汁不仅拥有覆盖
全国的经销网络及生产基地，
其果汁产品更是远销美国、日
本等30多个国家和地区。

（新华网）

本报讯 智利葡萄酒最新
销售数据显示，2016年，智利
对我国的葡萄酒出口额达到
1.95亿美元，而美国为1.83亿
美元，英国为1.48亿美元，日
本为600万美元。与2015年
相比，智利对美国和英国的出
口额分别下降8%和9%，我国
成为智利最大的葡萄酒出口
市场。

我国也是2016年澳大利
亚最大的出口市场。此外，

在价值方面，虽然美国仍然
是法国最大的出口市场，但
2016年我国市场的影响力持
续增长，是里程碑式的一
年。这些数据表明，我国对
世界主要葡萄酒生产国来说
越来越重要。

据报道，世界前五大葡
萄酒生产国（按价值顺序为
法国、澳大利亚、智利、西班
牙、意大利）2016年对我国
的出口量和出口额都有所增

长。价值上，对我国出口增
长最快的国家是意大利，自
2015年 以 来 出 口 额 增 长
39%；意大利也是五大国家
中唯一一个葡萄酒单价上涨
的国家（上涨22%），而智利
的价格保持稳定，仅略微下
降0.2%。

这一趋势表明，我国消费
者越来越喜欢购买葡萄酒，而
且比以往更喜欢选择便宜的
葡萄酒。

汇源果汁加速国际化进程

我国成智利葡萄酒最大出口市场

《《生乳生乳》》等等44项奶业国家项奶业国家
标准制修订工作启动标准制修订工作启动

作为食品饮料行业的两家对头，康师
傅和统一近日均公布了2016年业绩单，
两家均出现不同程度的衰退。这两家企
业的表现向来是国内食品饮料行业的晴
雨表，其业绩颓势背后，新生代消费者偏
好的快速转变，改变了产业竞争的模式，
考验着行业的创新与应变能力。

明星单品快速衰退

康师傅年报显示，2016年全年实现收
益83.719亿美元，同比下降8.03%；实现净
利润2.13亿美元，同比下降24.32%。其
中，去年康师傅旗下饮品业务整体实现收
益49.041亿美元，占集团总收益58.58%，
较2015年同期下降6.49%。统一公司年
报显示，2016年公司全年实现收益209.85
亿元，同比2015年下降5.1%；实现净利润
6.073亿元，同比下跌27.2%。

值得注意的是，统一的饮料业务收
益较2015年同期衰退13.3%，其中，在产
品升级潮流中出现的经典品牌“海之
言”的快速衰退更加引人注目。作为统
一公司的第一支清淡型饮料，海之言
2014年上市后迅速获得新生代消费者
的青睐，2015年，海之言出现高倍数增
长，造就了统一果汁事业跑赢全国整体
果汁增长的佳绩。与之后推出的“小茗
同学”成为统一的两大引领行业创新潮

流的单品，还一度让在清淡型功能饮料
领域称霸多年的脉动备受挑战。但是，
就在火了两年之后，统一方面坦言，
2016年，海之言的既有产品由于消费趋
势变更，规模持续下滑，致使获利衰
退。统一方面调整了销售节奏，进行通
路库存体制改善。

新品存活期降至两三年

总结2016年的业绩，统一方面表示，
在面临经济下行的压力下，中国食品与饮
料行业表现仍然低迷。“消费者偏好转变
加剧，令产品生命周期面临考验，如何使

产品历久弥新、建构消费者认同的品牌价
值，成为新一波的挑战。”

“这反映出新生代消费群体崛起后对
品牌和产品销量的影响之巨大。”对此，中
国品牌研究院食品饮料行业研究员朱丹
蓬在接受采访时表示，新生代消费群体的
审美观变化和喜新厌旧的特征，使得2016
年之后中国饮料市场的产业流向发生改
变，产品周期发生巨变。此前，一个新的
产品从导入到成长、成熟、衰退，需要好几
年的时间，但现在整体新品的存活期只有
两到三年时间，这对传统企业提出了更高
的要求。

朱丹蓬表示，随着消费结构的巨变，

饮料行业也进入了后营销时代。以往销
售部是公司的龙头部门，市场部承载的
业绩担当大概只能占20%；但在后营销
时代，市场部的消费者研究功能及新产
品上市策划的专业优势突显出来，市场
部的业绩担当可能上升到65%，而销售
只占到35%。

据中国食品工业协会行业统计调查，
消费群体、消费理念以及消费习惯的转
变，是国内饮料行业业绩下滑的主要原
因，近年来健康型饮料比重不断上升。
2016年，包装饮用水类的比重继续加大，
占到51.6%。

（中国网）


