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□ 曲连遵 巨广勇

使命重在担当，实干铸就辉煌。
随着供给侧改革的深入推进，当前

我国经济正摆脱低端竞争格局，向中高
端的中国“质造”和“智造”迈进。供给
质量和效率的提升，不仅迎合了品质消
费升级，撬动新消费释放更多需求潜
力；更以创新引领实体经济转型升级，
成为驱动奋斗者前行的力量。坚实的
实业基础、过硬的产品品质、叫得响的
中国品牌，奏响了迎接中国质量时代的
“最强音”。

李克强总理在政府工作报告中指
出，全面提升质量水平。广泛开展质量
提升行动，加强全面质量管理，健全优
胜劣汰质量竞争机制。质量之魂，存于
匠心。要大力弘扬“工匠精神”，厚植工
匠文化，恪尽职业操守，崇尚精益求精，
培育众多“中国工匠”，打造更多享誉世
界的“中国品牌”，推动中国经济发展进
入质量时代。

十二届全国人大代表、青岛啤酒股
份有限公司董事长孙明波对此深有感
触：“总理的政府工作报告的主基调就
是稳中求进，‘稳’是基础，但关键在‘进
’，有‘进’才能有‘稳’。以供给侧结构
性改革为主线深化改革，就是在贯彻
‘稳中求进’。培育众多‘中国工匠’，打
造更多享誉世界的‘中国品牌’，推动中
国经济发展进入质量时代。为‘稳中求
进’的中国经济开出了精准的‘质量’药
方，指明了明确的转型方向，‘质量’二
字重过千钧，从中也感受到了中国经济
‘质’存高远。”

今年两会孙明波代表提交了关于

系统联动、多措并举，传承创新中华老
字号的建议。孙明波表示：“无论市场
环境如何变化，质量是创品牌最根本的
基础。在这方面，发展至今并且发展势
头良好的老字号品牌一直秉承诚信为
本、质量第一的经营理念，他们是践行
者也是引领者。打造更多享誉世界的
‘中国品牌’，对老字号是一个机遇。在
质量升级时代，一方面老字号要传承品
质文化，全面加强质量管理；另一方面
要与时代结合，在传承中创新，通过高
品质、特色化打造国货精品，加快品牌
建设和‘走出去’步伐，力拓中国品牌的
全球影响力。”

笃守品质定力
精益求精“质”高无上

孙明波认为，要解决供需错配这对
矛盾，必须从供给方找原因，对症下药，
让提高供给质量的理念深入到每个行
业、每个企业心目中，牢固树立“质量第
一”的强烈意识，全面提高产品质量和
服务质量，提升核心竞争力。

在孙明波看来，“但凡发展势头良好
的老字号，一定是把质量放在第一位，这
种精益求精的文化必须传承下去。”

百余年来，青岛啤酒以虔诚的“工
匠精神”，视质量为生命。储存啤酒花
的恒温冷库到生产车间的距离，酿酒师
每一步的时间都需要精确到分；每一滴
酿造水都要经过7级处理、50多项指标
检验；清洗一只啤酒瓶需要30分钟；花
比别人高几倍的价格，使用吸氧材质啤
酒瓶盖内垫，仅仅是为了消费者喝到更
新鲜的啤酒……制度保障、言传身教，

耳濡目染，“工匠精神”在114年的青啤，
似最为稳定的遗传基因，代代薪火相
传。

引领品质消费
“创新转型”激活新消费潜力

孙明波认为，撬动新消费释放更多
需求潜力，是企业的本分。而撬动的支
点，唯有创新。

将创新基因融入企业发展，以市场
需求为导向，开发新产品，培育新业态，
开拓新模式，加速转化新成果。他进一
步解释，品牌要“与时俱进”，特别是老
字号品牌，就要通过推动“供给端”颠覆
式创新，引领商业模式变革，拥抱“消费
者主权时代”。“一百多年的青岛啤酒不
仅要传承‘好人酿好酒’的‘工匠精神’，
还要符合时代发展、符合当代消费者的
需求，特别是要符合当代年轻人的需
求。因此我们品牌的塑造、产品的设
计、风味的调配，包括产品所传递的企
业文化，这些都要随着时代的发展，不
断地创新。”

比如“啤酒口味”的挖掘，孙明波认
为，“消费者对自己喜欢的啤酒口味，是
难以描述的，需要供给端去引领和挖
掘。”就如青岛啤酒皮尔森诞生，从挖掘
新口味，到派出年轻酿酒师赴德国专业
深造，再到收集了欧洲上百种皮尔森样
品品尝，将口感转化为工艺类指标，对
其中的上千种风味物质进行检测……
最终这款贴着地皮研发出的国产皮尔
森，获得了不错的市场反馈。

孙明波说：“企业要通过不断的创
新，挖掘新消费潜力，引领品质消费，推

动供给结构和需求结构相适应，引领消
费升级，增强内需对经济增长的持久拉
动作用。”近年来，青岛啤酒根据细分市
场需求，不断推出多元化、个性化、定制
化产品，加大产品创新力度，挖掘消费
潜力，增强内生发展动力。

提升国货自信
“力拓”中国品牌全球朋友圈

质量是国家硬实力和软实力的综
合体现，而品牌竞争已成为国际经济竞
争的焦点。在中国“质量战略”的积极助
推下，中国也涌现出了包括青岛啤酒在
内的一批国际化品牌，成为高品质中国
制造的代言者，用中国品牌为中国代言。

比如在开拓非洲市场利比里亚过
程中，青岛啤酒的海外市场团队，仅商
务沟通就用了10个多月。孙明波说：
“虽然在欧美已经有了很高的知名度，
但拉美、非洲等市场却不尽然，大家印
象中的‘中国制造’仍然是质优价廉，而
我们就是要用高品质把青岛啤酒的品
牌立住。”最终，青岛啤酒成为当地第二
大啤酒品牌。

孙明波说，海外市场走出去的核心
竞争力还得靠高品质。特别是树立老
字号品牌的全球影响力，能带来更高的
品牌附加值和品牌溢价。

凭借一贯的高品质，青岛啤酒在海
外树立了“高品质、高价格、高可见度”
的品牌形象，目前已远销世界94个国家
和地区。“未来，随着中国品质的不断提
升，中国制造将更主动地参与国际竞
争，以‘工匠精神’打造国货精品，提升
中国品牌的全球影响力。”孙明波说。

今天品牌强国的战略已经上升到
国家的高度，习近平总书记提出实现中
华民族伟大复兴的中国梦，其中具体的
途径之一就是品牌强国，作为为数不多
的中国百年品牌，青岛啤酒会继续立足
实业、真抓实干、持续创新，成为更具国
际影响力的中国品牌，与众多中国品牌
一道为中国经济的健康稳定发展贡献
更多的力量。

——十二届全国人大代表、青岛啤酒股份有限公司董事长孙明波
谈“推动中国经济发展进入质量时代”

孙明波：中国经济“质”存高远

“近年来中国乳业正处于转型升级
的关键时期。”全国政协委员、伊利集团
董事长兼总裁潘刚在讨论政府工作报告
时表示，他愿以乳业发展为案例，为深化
农业供给侧改革提供一些路径参考。

在今年的政府工作报告中，他读出
了很多令乳业振奋的好消息：农业稳定
发展和农民持续增收，增加优质绿色农

产品供给，拓展产业链价值链，打造农
村一、二、三产业融合发展新格局。记
者进一步了解到，他已在农业提案中建
议，政府加大力度培育和扶植农业龙头
企业，发挥其示范作用，带动整个行业
的发展，从而深入推进农业供给侧结构
性改革。

“一杯奶的产业链贯穿从牧场到餐
桌全程，特别在产业链上游，牵涉到千
万家奶农和他们的合作牧场，怎样帮助
他们实现精准脱贫或持续增收，这是龙
头企业应当肩负的责任。”在他眼中，那
些供应商、经销商、合作牧场也是规模
不等的中小企业，千万家奶农更是与农
业龙头企业血脉相连的“好兄弟”。

正是这种情怀，促使伊利升级成
立了“牧场合作伙伴发展学院”、“供应
商发展学院”和“经销商发展学院”。
“初衷就是想全方位地帮助产业链合
作伙伴成长，最大化发挥全产业链协

同价值。”通过“奶牛田间学校”和“牛
二代训练营”进行技术帮扶，仅2013年
到2016年三年间，伊利就帮助奶农增
收近27亿元。

他直言，要提高农产品品质，必须
靠农业龙头企业带动。政府要加大对
龙头企业的扶持力度，多方面优化产业
结构，比如，借鉴和参考龙头企业的标
准，制定农产品质量安全控制和可追溯
制度相关标准，从整体上提高农产品质
量安全水平；推广龙头企业的科学生产
体系和先进管理经验，提高整个农业的
生产工艺和管理水平；鼓励龙头企业建
立起覆盖全产业链的创新体系，用创新
成果推动整个行业的转型升级。

面对巨大的经营成本压力，他建议
扶持龙头企业带动农户发展设施农业
和规模养殖，为其提供优质、专用原料，
降低单产成本；发展种植业和养殖业等
多种农业领域一体化，降低原料成本；

加强农业产业信息技术人员培训建设，
提高农业智能化水平，降低人员成本。

“促进农业稳定发展、农民持续增
收，这只是农业龙头企业当尽力而为的
近期目标。”在他的战略规划中，则希望
以“创新”和“国际化”这两只“轮子”驱
动，帮助中国奶农搭乘现代化“高铁”。
据悉，伊利已在亚洲、欧洲、大洋洲、美
洲等地积极整合全球优质奶源资源，持
续加强国际合作力度，大力探索奶业发
展新模式，为中国乳业的转型升级探索
新路径。

“通过构建奶源物联网追溯体系，
我们已经为所有的合作牧场免费提供
牧场管理信息系统，通过手机APP就能
对原奶生产、储运过程实现100%远程
实时监控，帮助他们学习利用大数据进
行科学分析、决策。”在潘刚委员的梦想
中，中国的家庭式牧场，将成为全球奶
农们的新模式和新样板。

潘刚委员：
加大力度培育和扶植农业龙头企业


