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■ 商超资讯

电商和传统零售的界限越
来越模糊，企业跨界屡次刷新力
度，同时区域性零售的全国性扩
张步伐也出现明显进展，未来几
年，全国性零售市场将会有大的
调整和重组，毫无疑问，这将带
来新的零售格局。

作为零售业的主要业态，超
市在2016年持续了之前的业绩
下滑态势，但是从跌幅来看，已
经出现缓和趋势。一方面是因
为过去几年零售商在商品运营、
渠道融合以及消费挖掘上的努
力出现效果，线上线下渠道布局
完善；另一方面则是电商影响逐
渐减弱，线下体验性增强使得消
费回流。

电商冲击弱化

正在上行渠道的超市品牌
如永辉超市去年上半年实现营
业收入245.17亿元，比2015年
同期的208.35亿元增长17.68%；
净利润为6.7亿元，比2015年同
期的5.26亿元增长27.19%，表现
良好。物美超市退市后不再公
布业绩，不过根据其对外资料显
示，去年9月物美实现了6.8%的
同店可比销售增长，向上势头明
显。

沃尔玛2016第二财季在中
国的总销售额增长超过2.3%，比
平均客单价增长5%。家乐福中

国则有更多压力，2016年一季
度，中国区销售额27.08亿欧元，
同比下降 12.8%；2016年二季
度，中国区销售额为11.27亿欧
元，同比下降15.5%。内资超市
也有顶压前行者。联华超市
2016年 上 半 年 实 现 营 业 额
140.83亿元，同比微增，但从净
利润角度来看，2016年上半年联
华超市实现净利润294.4万元，
同比下降86%。

多业态并行

多业态、多渠道成为超市的
普遍做法。京客隆将原来部分
社区门店改成“京捷生鲜”店，这
是京客隆最新尝试的生鲜超市
业态，聚焦生鲜、厨房食品和用
品。超市发去年重新定位业态，
将门店重新划分为5个业态，分
别是社区超市、生鲜超市、生活
超市、食品超市、综合超市。

从渠道上看，电商渠道已经
不再成为传统零售的热门话题，
继续推进电商是2016年各大零
售商的一致策略。家乐福2015
年5月开始在上海进行网上商
城内测，同年 6月正式上线。
2015年12月28日，家乐福网上
商城APP正式上线。在上海运
营了将近一年后，家乐福网上商
城和APP开始向外扩张，EASY
家乐福也开始随之拓展。

沃尔玛在去年3月上线了
跨境电商“全球e购”，利用其全
球供应链资源来满足国人对跨
境消费的热度。

生鲜异军突起

去年最为火热的小业态当
属生鲜专业店，根据消费需求和
发展趋势，生鲜这股热潮还将持
续下去。在北京市场上，京客隆

“京捷生鲜”已经开始复制改造，
超市发将生鲜超市划为一个细
分门店，同时，首农集团也设立
了截至2020年开出至少50家首
食生鲜门店的目标。

生鲜产品一直是北京消费
品市场中最重要的品类之一，
与其他品类相比，生鲜品类的
门店重复购买率更高，此外60%
的消费者表示在购买生鲜时会
交叉购买其他零售品类，生鲜
产品是最有效的引流武器。一
些生鲜电商如许鲜、优食管家
等也陆续走向线下，铺开线下
门店。果多美已经开放加盟，
并且设置了旗舰店、精品店和
有水果自动售卖机的mini店，
以不同的类型最广泛地覆盖市
场不同人群。另外，目前门店
仅有个位数但单店销售破亿元
的果蔬好品牌走中高端路线，
考虑到消费升级以及有联想投
资的支撑，果蔬好也是未来北

京生鲜市场值得期待的一员。

政策加码

北京连锁品牌超市和便利
店将受益于政策的扶持。首先，
便利店在餐饮项目经营上之前
一直受制于北京市食药监局严
苛的审核，不过，去年8月，市发
改委、市财政局、市规划委、市工
商局、市食药监局6部门共同出
台并联合印发了《关于进一步促
进连锁经营发展的意见》，关于
便利店搭载简餐服务的食品经
营许可标准正在修订，之前市商
务委和市食药监局已进行了将
近一年的协调。另外，对于新建
或者升级连锁超市、便利店、社

区菜店等网点，北京市商务委将
对符合条件者给予最高不超过
500万元的补贴。

另外，去年9月国务院发布
的《降低实体经济企业成本工作
方案》中提到，合理降低企业税
费负担、降低人工成本、降低制
度性交易成本、打破地域分割
等，从八个方面提出了降低实体
经济企业成本的具体措施，对于
面临着高成本压力和销售难题
的实体企业来说，此类政策的后
续实施，多数超市企业都将直接
受益。按照国务院的规划，三年
左右使实体经济企业综合成本
合理下降，盈利能力明显增强，
产业竞争力进一步提升。

（联商网）

零售新格局——
生鲜成传统商超必争之地

本报讯 2月14日，上海来伊
份股份有限公司发布2016年度业
绩快报公告。

公告表示，2016年公司经营
继续保持稳步增长的态势，实现
营业收入32.37亿元，较上年同期
增长 3.51％；营业利润、利润总
额、归属于上市公司股东的净利
润比上年同期分别增长4.61％、

7.18％、1.90％。
2016年前三季度，公司实现

营业收入23.36亿元；归属于上市
公司股东的净利润80.17百万元，
比上年减少2.45％。经营活动产
生的现金流量净额1.42亿元，比
上年增长36.54％。基本每股收
益 0.45元/股 ，比 上 年 减 少
2.17％。

来伊份是一家经营自主品牌
的休闲食品连锁经营企业，于
2016年10月12日登陆上交所，为
主板“零食第一股”。截至去年6
月，来伊份及其子公司先后在上
海、江苏、浙江、北京、安徽等地区
开设连锁直营门店2111家，特许
经营加盟门店160家。公司会员
人数达1300万。

2013年10月，北京首个入市
交易的地下空间项目经现场竞价
后由北京物美置地房地产开发有
限公司以3.22亿元竞得，近日记者
发现，该地块环评已经通过并公
示，这个约8万平方米的文化娱乐
地下MALL预计明年投产。在此
之前，北京地下商业多为防空洞改
造或者与地铁相连的小型商业。

有分析认为，越是成熟市场，

有价值的空间就越稀缺，地下商业
开发的价值就越大，但目前北京还
没有示范性、引导性的地下商业项
目，另外，现在地下商业依然主打
零售，和地上商业并无区别，所以
也难成气候。

而目前北京已经进入地下商
业开发的第三个阶段，也就是突
出地下商业的阶段。据北京商业
经济学会秘书长赖阳介绍，现在

很多购物中心将地下作为很重要
的开发部分，比如国瑞城的中厅
就设置在地下二层。在赖阳看
来，之前的地下商业项目是为了
趁势打造，而现在的地下商业项
目是在城市规划的前提下，增加
商业容积率面积，有价值的土地
越来越少，往下开发是一个趋势
性的思路。

（中国连锁经营协会）

近日，上海外商投资领域再传喜讯，由Carrefour
China Holdings N，V。投资的家乐福（中国）超市投
资有限公司在上海普陀顺利完成外商投资企业设立备
案手续。标志着法国家乐福集团在华投资由大型商业
超市单一业态向超市与便利店双业态并举发展迈出坚
实的一步。

据悉，新注册的家乐福（中国）超市投资有限公司
注册资本为5000万元人民币，其投资方的母公司为法
国家乐福集团。作为大型综合超市概念的创始者，家
乐福集团是欧洲第一、全球第二的跨国零售企业。当
前家乐福在全球不同国家有众多业态，包括大卖场、超
级市场、折扣超市、便利店等。早在2003和2004年，家
乐福先后将折扣超市迪亚天天和生鲜超市冠军超市引
入中国进行本地化经营。不过，迪亚天天目前退守上
海，冠军超市在两年试水后也撤出北京市场。

为了加快在中国的转型步伐，家乐福集团拟加大
便利店业务投资，而本次新成立的家乐福（中国）超市
投资有限公司将主要致力于该领域的投资及管理。在
未来5到10年间，家乐福将在中国开设1万家便利店，
从而发展成为中国超市行业中极具业态组合优势的领
军代表。

（红商网）

物美将开工建文化娱乐地下MALL

来伊份去年营收同比增3.51％

家乐福将在华
成立新公司


