
1月26日，国家食品药品监
管总局公布了新一轮奶粉新政
相关配套的征求意见稿，奶粉标
签新政即将出炉。从国内外多
家厂商了解到，如果按照目前的
征求意见稿，国内奶粉包装和设
计将面临一轮“卸妆潮”，除了目
前金装、心护、益智等营销概念
将不能再使用外，现有的包装设
计也将被推翻，将按照统一标准
重新设计。在厂商们看来，目前
惯用的武器招数将悉数作废，奶
粉营销模式面临全面调整。

“新的标签规范指导原则比
较严格，如果按照现在公布的内
容，市售大部分奶粉需要修改商
品名称。”荷兰皇家菲仕兰大中
华区高级副总裁杨国超说。

此次公布的《婴幼儿配方乳
粉产品配方注册标签规范技术
指导原则（试行）（征求意见稿）》
（下称“征求意见稿”）中，对奶粉
标签要求进一步收紧。

征求意见稿明令禁止使用6
类词语。其中包括虚假、夸大、
违反科学原则或绝对化的词语，
比如“金装”、“超级”、“升级”；以
及明示或暗示具有益智、增加抵
抗力或免疫力、保护肠道等功能
性表述，比如“益智”、“聪明”、“益
生菌”；以及人体组织器官等词
语，如“心护”等将都不能使用。

记者在国内主要电商网站
上看到，目前奶粉标识中，金装、

白金装等概念已非常普遍，国内
外主要的奶粉品牌，包括惠氏、
达能、雅培、贝因美、完达山等
都有产品有“金装”或“白金装”
等标识；而雀巢则有“超级能
恩”；而多美滋则使用了“心护”
的字样，有些企业以此对产品
进行分级。

现有的标签即使是非常专
业的人士，也很难辨认清楚到底
选择哪款婴幼儿配方奶粉比较
合适。按照征求意见稿，此次调
整或不只是去概念化，而婴幼儿
配方奶粉外包装也将面临整体
调整。

按照标签规范指导原则，通
用名称（婴幼儿配方奶粉）将成
为包装展示的主要部分，将醒

目、显著，在奶粉罐体展示的上
二分之一范围内标出；而商品名
称的字体和颜色不能更突出，且
字号和面积都要小于通用名称，
而注册商标则不得大于通用名
称字体面积的四分之一。

据了解，目前市场上销售的
奶粉中，多数产品以品牌名称或
注册商标作为更醒目的标志，以
区分于其他品牌的产品，而这意
味着，将企业品牌和商标作为罐
体主要展示部分的奶粉罐将重
新设计方可上市销售。

杨国超告诉记者，目前标签
新政还在征求意见，到正式稿颁
布和执行还有一段时间，预计会
和配方注册制一起实施。但可
以预见，大部分市售婴配奶粉产

品包装将面临调整，金装等字样
肯定要被拿掉。

君乐宝乳业奶粉事业部总
经理刘森淼说，3月份婴配奶粉
标签自查结束后，需要提报调整
后的标签进行配方注册，原有标
签生产日期可以到2017年底。
君乐宝现有的奶粉产品包装很
多已接近规范，只需更改很少甚
至无需更改，因此受到影响很
小，比如白金装奶粉只是调整名
称即可，而且公司已经注册了一
些名称以备使用。

一位不愿意具名的奶粉企
业负责人告诉记者，目前他们使
用的包装罐将面临重新设计。
在这一轮调整中，奶粉企业会受
到一定损失，一方面更换产品外
包装，导致此前库存的包装材料
需要处理；而更大的损失则来自
流通渠道，以占据奶粉销售两成
市场的商超渠道为例，企业更换
名称之后，将作为新的商品进入
渠道，目前婴幼儿配方奶粉市场
竞争激烈，必然会需要新的投
入，对于奶粉企业而言是一笔额
外支出。

杨国超表示，可以预见，奶
粉标签和包装设计会有很大的
变化，未来所有经过注册的标签
都会干净、整洁、简单，有可能未
来各企业的标签会很相似，而这
对于奶粉市场来说无疑也是一
次大的调整。在脱离了营销概

念之后，奶粉企业间竞争将进入
拼内功时代，比如品质、消费体
验、口感等方面。

高级乳业分析师宋亮表示，
这样的做法意味着婴幼儿配方
奶粉将告别“噱头时代”，按照药
品的要求进行管理，在宣传上不
能有误导性宣传，而这也意味着
行业中惯用的宣传噱头会大大
减少，企业间的竞争将进入品牌
忠诚度和服务能力的竞争。

记者了解到，目前国内主流
乳企已经在加大这一方面的投
入力度，据介绍，君乐宝乳业已
启动体验营销战略。根据计划，
全国适龄幼儿都可以免费领取
一份君乐宝婴儿奶粉试用装，计
划送出总价值5亿元的产品，目
标是提升消费者体验和认知，以
争取市场份额。不过，这一变化
对于对品牌力较弱的中小品牌
则是雪上加霜。

宋亮认为，随着奶粉标签新
政的推进，奶粉企业的营销将发
生根本性改变，将更倾向于消费
者的精细化营销和教育，而不再
是单纯针对消费者的品牌宣传，
而是在产品认知上做文章。外
资品牌可能会通过在海外宣传，
通过互联网回流国内。国内品
牌面临严管，知名度较小的奶粉
品牌受影响会很大，由于不能宣
传概念卖点，其营销和品牌教育
成本会大幅提升。 （中经网）

首都食品安全
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■ 资讯

婴幼儿配方奶粉将告别“噱头时代”

中国海关公布的最新数据
显示：2016年总共有4.82亿升
瓶装葡萄酒进口至中国国内，
总价值达到20亿美元（折合人
民币约为 137亿元）。相比
2015年，进口总量上升了22%，
总价值上升了17%。而在众多
进口国中，表现最优异的要数
澳大利亚葡萄酒。

相比2015年，澳大利亚葡
萄酒 2016年进口量上升了
40%，进口额上涨了23%。

2016年澳大利亚进口葡
萄酒能有如此出色的表现得
益于中澳自贸协议（ChAFTA）
的正式签署。作为中澳自贸
协定的一部分，2015年，澳大
利亚葡萄酒的进口关税就下
降到了8.4%。

尽管这次关税下降对葡
萄酒进口成本的影响并不算
大，但是它增强了生产商、进
口商和分销商对澳洲葡萄酒
的信心。

根据中澳自贸协议的规
定，从2017年开始，澳大利亚
葡萄酒的进口关税将下降到
5.6%，并且会在2019年逐步下
调至0。澳大利亚葡萄酒管理

局（WineAustralia）表示：中澳
的葡萄酒贸易抓住了在中国
推广澳大利亚葡萄酒的黄金
时间。

相比2015年，法国进口葡
萄酒总量上升了2500万升，占
比达到40%，而总价值占比达
到44%。尽管与2011年巅峰时
期49%的比例相比下降了不
少，但法国进口葡萄酒仍占据
着第一的宝座。接下来便是澳
大利亚、西班牙和智利的葡萄
酒，他们的进口量相差并不大。

2016年，上海仍然是国内
最重要的运抵城市，有29%的
进口葡萄酒被运送到上海。广
州由于其毗邻香港的优势，以
25%的运抵量成为第二大目的
城市。但是从单价方面来看，
广州进口葡萄酒的的价格位于
全国之首。

（中新网）

2016年，厦门口岸共报检
出口茶叶6710吨，货值2.27亿
元人民币，同比增长 43.4%、
33.5%。出口品种有乌龙茶、绿
茶、花茶、普洱、白茶等，输往日
本、美国和东南亚等20多个国
家和地区。厦门口岸历来为传
统的乌龙茶出口口岸，乌龙茶
出口达5315吨，货值达1.56亿
元，出口量列居全国第二。

近10年来，乌龙茶作为福
建省出口贸易中的特色产品，
一直深受国内外消费者喜爱，
乌龙茶产业迅猛发展，但随着

国际市场竞争加剧、消费需求
趋弱等原因，国际市场形势不
容乐观。厦门检验检疫局针对
主要出口茶叶市场需求疲软，
国外技术壁垒门槛高的情况，
一是为有效应对国外技术壁
垒，结合贸易国标准进行风险
评估，帮扶企业根据输入国法
规标准要求进行风险评估，制
定原材料、加工过程及成品的
质量安全控制方案，明确各出
口产品的检测项目、判定标准
及检测批次；二是率先改革出
口茶叶检验监管模式，实施检

验监管工作前移，改革备案流
程，加快备案速度，强化日常监
督，实现出口茶叶“即报即放”；
三是启动了“同线同标同质”帮
扶行动，检企合作建立“茶叶安
全合作研究所”，以标准研讨、盲
样测试等开展技术交流，对所有
茶园基地实施同标管理；四是加
强溯源管理，结合茶叶特性合理
制定溯源机制，建立从基地到销
售终端全过程追溯体系，加强对
企业自检自控体系的技术指导
与培训，提升企业保障产品质
量安全能力。 （中国日报网）

本报讯 很多人都知道陈
年老酒的妙处，却鲜有机会尝
一尝陈年咖啡的滋味。近日，
雀巢公司旗下的胶囊式咖啡机
及相关产品品牌NESPRESSO
（奈斯派索）就推出了首款陈年
咖啡。

据了解，这款 2014陈年
限量版咖啡精选自哥伦比亚

高地中高海拔地带生长的阿
拉比卡咖啡豆，新鲜纯正的
咖啡豆于三年前被采摘，采
用了咖啡专家们全新开创的
陈化方法，最终焕发出优雅
醇厚的木本香气、舒缓圆润
的果香以及如天鹅绒般柔软
丝滑的曼妙口感。相关负责
人表示，此款陈年咖啡的推

出是借鉴了奶酪的发酵、肉
制品的腌制和食醋的酿造等
食品与饮品行业中惯用的陈
化概念，希望为咖啡爱好者
带去兼具了独特品质的全新
咖啡风味。

据悉，这款陈年咖啡已开
始在中国Nespresso精品店限
量发售。

厦门口岸去年出口茶叶超6千吨

雀巢推出首款咖啡新品

澳洲葡萄酒去年澳洲葡萄酒去年
在中国表现强劲在中国表现强劲


