
“全面二孩”政策实施，受益
最大的无疑是孕婴产业，奶粉行
业则是最先获益。长沙海关最
新数据显示，去年1-11月，长沙
口岸进口奶粉1.5万吨，比2015
年同期增长43%，货值达7.3亿
元，上涨 59.4%。面对消费升
级、二孩时代的商机，以及电商、
海外代购的冲击，长沙婴幼儿奶
粉市场正经历什么变化？近日，
记者走访了各大超市。

海关
长沙口岸奶粉进口增

长43%

2016年的最后一个工作
日，湖南省华一经贸有限公司从
新西兰进口的一批绵羊奶粉在
长沙新港码头办结了海关验放
通关手续。

受全面放开二孩政策的影
响，奶粉市场不断扩容，而“洋奶
粉”更是深受国内消费者青睐。
据长沙海关统计，2016年1-11
月，长沙口岸进口奶粉1.5万吨，
比2015年同期增加43%，货值
达7.3亿元，上涨59.4%，进口平
均价格上涨11.9%。

数据显示，荷兰、新西兰是
湖南主要的进口奶源地。去年
1-11月自荷兰进口奶粉 8285
吨，占总量的54.8%；自新西兰
进口奶粉5889吨；另外还有来
自澳大利亚、丹麦、法国、韩国、
波兰、美国、德国等国家的进口
奶粉。湖南华一经贸有限公司
经理曹蓉告诉记者，该公司

2016年进口奶粉量约为 8900
吨，预计2017年会更高。据长
沙海关分析，二孩时代到来，国
内奶粉市场将大幅扩大，长沙口
岸奶粉进口总量仍会呈逐年上
涨趋势。

市场
大品牌放低身段 价格

实惠不少

如果说长沙口岸奶粉进口
量激增体现了市场需求变化，那
么各大超市婴幼儿奶粉“一言不
合就促销”的变化，则令市民感
受更为直观。

“全场八折”“满498元立减
100元”“买三送一”“扫微信送
红包”……近日，记者走访了长
沙沃尔玛梅溪湖店、家润多朝阳
店、华润万家星沙店等大型商
超，其奶粉货架上，绝大多数为
进口“洋奶粉”和国产大品牌，许
多大牌奶粉都放低了身段，价格
实惠了不少。

在沃尔玛梅溪湖店，正在为
宝宝挑选“口粮”的王女士给记者
算了一笔账，“宝宝1岁半了，现
在吃3段的奶粉。像这款每罐
800克的惠氏铂臻幼儿乐3段幼
儿配方奶粉售价为258元，现在
满498元减100元，相当于买两罐
节省100元钱。宝宝一个月至少
吃三罐，这样每个月就可以省150
元。以前买奶粉多是找朋友海外
代购或者网上海淘，现在超市的
价格和代购差不多，而且是现货，
货源有保证，买得更放心。”

而家润多朝阳店婴幼儿奶
粉促销更直接——全场八折。
“从2016年开始，不但每月18日
会员日婴幼儿奶粉都是八折，而
且节假日也会做八折促销。”该
店奶粉区课长陈晓华坦言，“打
折后比进价都低。”

奶粉价格战为何如此激
烈？陈晓华表示，电商和海外代
购对传统销售模式造成冲击，大
家都在抢夺奶粉市场“大蛋糕”，
实体超市、奶粉企业不得不有所
行动。此外，国际奶源价格一路
下跌，也让奶粉价格整体下跌。
业内人士分析认为，大牌奶粉降
价或促销，与当前奶粉市场面临
重整有关。根据去年6月国家
发布的《婴幼儿配方乳粉产品配
方注册管理办法》，每家生产企
业不得拥有超过3个系列品牌，
未来，洋品牌在中国奶粉市场价
格预计会继续下滑，最终或将回
归至100到200元的价格区间。
新政自 2016年 10月 1日起施
行，过渡期至2018年1月1日。

渠道
电商占比超过30%

80后奇妈是两个孩子的妈
妈，因为家人在澳大利亚和美国
工作，她业余做起了海外代购的
生意，其中奶粉是“代购大头”。
她不但在淘宝开了家小店，还在
微信朋友圈里做起了营销。“大
部分客户都是朋友熟人，或者从
朋友的朋友发展起来的，从口碑
一步步做起。”

调研机构尼尔森的调查数
据显示，2015年全渠道婴儿奶
粉中，电商渠道占比为30.1%，
比2014年增长5.9个百分点；而
商超渠道占比为21.8%，大幅下
降11.2个百分点。“在婴幼儿奶
粉的销售网络中，商超渠道在大
幅萎缩，以全年750亿元的行业
规模计算，一年之间下降的80
亿～100亿元份额，分别被电商
和母婴渠道所蚕食。”

本土跨境电商平台友阿海
外购有关负责人介绍，2016年友
阿海外购的奶粉销售数量突破
15万罐，其中80%的订单来自湖
南。奶粉销售占到母婴品类的
80%，同比2015年增长200%以
上。“为了打消部分消费者的顾
虑，友阿海外购已在全省开出十
多家跨境体验店，让消费者通过
线下体验放心购买奶粉。”

产业
各大乳企加紧布局高

端市场

近期，国家卫计委发布数
据，2016年全国出生人口超过
1750万，较2015年增加新生儿
数量超过100万，增长率预计在
6%。据统计，湖南省妇幼保健
院2016年仅前11个月分娩量已
达到16036个，其中1/3是二孩。

有分析师认为，我国在
2016年开始实行全面二孩政
策，新生儿数量在当年10月后
会起步增加，因此全面二孩政策
效果显现会在 2017年和 2018

年。高消费意愿和品质升级需
求将助推婴幼儿消费市场迎来
黄金期，给奶粉行业带来新契
机。如果按照CBME调查报告
显示的婴童家庭月支出1012元
计算，整个婴童产业每年将产生
600亿元增量。中投顾问的研
究则显示，涉及婴幼儿奶粉行业
增量每年或达200亿元。

各大乳企加紧布局中国市
场，2016年5月美赞臣在中国市
场推出高端奶粉品牌“蓝臻”，至
此，惠氏“启赋”，雅培“菁智”、
“铂臻”，美赞臣“蓝臻”都聚集在
中国市场，三大知名外资品牌都
完成了从低端、中端到高端的布
局。总部位于长沙的澳优乳业
也推出了荷兰原装进口高端有
机奶粉“悠蓝”和“能力多”。

在新一轮婴儿潮中新晋父
母群体的80后、90后们，更愿意
给宝宝购买高品质的奶粉。数
据显示，从2012年到2016年8
月，高端（零售价在290元/900克
～390元/900克）奶粉的市场占
比从14%增加到了24%，超高端
（零售价大于390元/900克）奶粉
的占比从13%上涨到了25%。

长沙市场对高端奶粉的认
可也在加速。记者在沃尔玛梅
溪湖店也看到，惠氏启赋高端奶
粉取代惠氏S-26金装系列的普
通奶粉占据了货架更好、更大的
位置。面对巨大的市场，国产奶
粉在和进口奶粉的PK战中处于
劣势。家润多朝阳店一年婴幼儿
奶粉销售为400多万元，国产品
牌仅占据20%的份额。（人民网）

首都食品安全
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二孩时代二孩时代 婴幼儿奶粉获益婴幼儿奶粉获益

本报讯 记者彭东海 近日，由北
京节能环保中心、北京市餐饮行业
协会主办的“2016年北京餐饮业能
效领跑者对标会”在京举行。全国
知名老字号品牌企业中国全聚德(集
团)股份有限公司被评选为2016年
“能效领跑者”。

北京市餐饮行业协会汤庆顺会
长表示，当前餐饮企业压力重重，节
能降耗已是企业经营的重点控制指
标。“十三五”是餐饮业发展的重要
机遇期，餐饮产业转型在内外双重
推动下前行。餐饮企业必须认清形
势，逐步转变单纯依赖人员和店铺

增长扩大规模的粗放式发展方式，
推动企业转型升级。

全聚德集团刘国鹏副总经理现
场分享经验时谈到，餐饮行业作为
高能耗经济产业，大量的能源消耗
既严重影响环境，又制约了企业的
盈利能力，因此节能降耗对餐饮企
业的经营管理有着重要的意义。很
荣幸，全聚德集团成为北京市第一
个被评为“能效领跑者”的餐饮企
业。全聚德集团历来十分重视能源
管理工作，能源管理工作需要持之
以恒，在接下来，全聚德集团会通
过创新技改，不断提高能源使用效

率；通过自检自查，不断健全能源
管理制度；通过丰富培训，不断强
化员工节能意识，力争使能源管理
工作再上一个新台阶。

据悉，能效领跑者制度试点
工作于 2016年度由市发展改革
委、市商务委、市财政局等多个部
门在北京市餐饮行业组织开展。
活动得到了市餐饮行业的积极响
应，最终选拔推荐10余家重点用
能企业进行了申报。通过公开征
集、自愿申报、专家评审、现场核
查、征求意见等环节，最终评选出
能效领跑者。

全聚德获评北京餐饮业“能效领跑者” 全
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本报讯 由山东寿光蔬菜集团和
北京市蛋品加工销售行业协会共同
筹建的全国首家鸡蛋网上交易中心
——中国鸡蛋交易中心于近日上线
运营，鸡蛋产业链的供需双方可在
这个第三方交易平台上直接签订电
子合同开展交易。借助该平台，供
应方饲料成分、栏舍环境等方面可
实现全程可视化，消费者也能够亲
眼见证标准、科学配方的饲料和蛋
鸡的生长环境。

据了解，我国是世界鸡蛋生产消
费的第一大国，鸡蛋年产量达2400万
吨，中国人平均每1.3天消费一个鸡
蛋。但排名前十位蛋鸡养殖企业的养
殖量占比不足全行业的5%，行业集中
度低，小群体养殖户是鸡蛋的主要来
源，一定程度上造成了鸡蛋价格波动
和交易成本较高。另一方面，当前鸡
蛋贸易行业没有统一的标准，市场上
一些厂商炒作蛋品概念，甚至存在以
普通笼养鸡蛋充当土鸡蛋的现象。

通过第三方平台，把虚拟市场和
传统市场有机结合，可以确保从生产
到流通全程可追溯，还可以利用二维
码技术实现大数据管理，不仅有利于
养殖者增收，还能大幅缩减交易成本，
配合全程闭环的严密管控和质量跟
踪，助推鸡蛋产业转型升级。

据山东寿光蔬菜集团负责人介
绍，交易中心借助线上线下相结合的
模式，广泛吸纳国内3万只以上的标准
化商品蛋鸡养殖场和各环节的贸易商
加入。

携程发布独立餐饮品牌
本报讯 日前，携程在携程旅

行APP7.0版本发布会上宣布推出
独立餐饮品牌“携程美食林”，进军
旅行餐饮信息服务行业。

携程旅行网联合创始人、执行
董事局主席梁建章表示，“携程美
食林”致力于以华人标准为中国旅
客推荐全球旅行目的地的特色餐
饮，满足中国旅客对美食的不同需

求。“携程美食林”将为全球的优质
餐厅提供丰富且中肯的点评，这个
平台所提供的信息服务，将帮助用
户更快、更好地决策。

在运营方面，携程美食林是基
于围绕 15000名美食猎人、500名
专业评委、17位理事会成员、编辑
团队若干，这4个层级所搭建起来
的餐馆评审及推荐机制。

携程美食林相关负责人表
示，在餐厅评级方面，除了传统的
星级餐厅榜单之外，“携程美食
林”还特别设立了臻选、风味两个
榜单，涵盖了特色小馆、街头美食
等内容。

据了解，目前，“携程美食林”
榜单已经覆盖全球34个热门旅行
目的地，超过1200家餐厅。


