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■ 资讯

2016年度盘点：乳业低迷何时消
监管升级、跨界并购不断，

2016年依旧是乳企多渠道突围
的一年。随着奶粉新政“注册
制”的深入实施，国内奶粉市场
将迎来一轮新的洗牌。受奶价
低迷的影响，2016年我国乳品行
业上游奶牛养殖业延续了前两
年的低迷，下游的牛奶生产加工
企业出现了不同程度的业绩下
滑。为此，乳企通过多种途径来
寻找突破，跨界并购保健品、日
化业务、快速升级成为主要手
段，不过，乳品如何与新业务产
生化学反应、产品升级后如何打
开销量仍是未来一年乳企急需
应对的难题。

监管
婴幼儿奶粉配方注册新规

于去年10月1日起施行。日前
国家食药监管总局发布了《婴幼
儿配方乳粉产品配方注册管理
办法》，明确我国境内生产销售
和进口的婴幼儿配方乳粉产品
配方均实行注册管理，并严格限
定申请人资质条件，每个企业原
则上不得超过3个配方系列9种
产品配方。

除提交多项申请材料，相关
部门还会派工作组到企业生产
现场核查、检验。《婴幼儿配方乳
粉产品配方注册现场核查要点
及判断原则（试行）（征求意见
稿）》显示，现场核查的项目包括
生产能力、质量控制情况、检验
能力、研发能力等。

为进一步加强婴幼儿配方
乳粉食品安全监管，查找企业生
产体系性问题，排查隐患，防范
食品安全风险，婴幼儿乳粉食品
安全审计制从去年起成为国家
相关部门加大监管这一领域的
常规动作。监管部门对于乳企

的监管也在收紧，月月检查，月
月上报，每月都有乳企被点名，
监管收紧趋势明显。

乳业专家宋亮认为，奶粉配
方注册制的实施能够推动行业
的健康发展，给消费者打下信心
基础，促使行业良性竞争，打击
非法假冒产品的泛滥，确保产品
质量，能够使行业向着标准化、
服务化、连锁化转型。中国品牌
研究院食品饮料行业研究员朱
丹蓬认为，乳业监管的收紧是消
费态势升级的结果，当消费升级
时，消费者对于食品安全问题关
注度也提高，从而促使监管部门
以更高的要求来行使监管职能。

乳企出现问题案例

去年12月2日，国家食药监
管总局发布通报，共有10家企
业复原乳标签标识存在问题。

根据总局通报，2016年各地
食药监对670家乳企开展了检
查，没有发现添加复原乳生产巴
氏杀菌乳的问题，大部分企业能
正确标识“复原乳”，但仍有10
家企业存在标签标识问题。

问题乳企中，添加复原乳或
部分添加复原乳而未标注“复原
乳”或“??%复原乳”的有6家，
分别是西昌新希望三牧乳业、江
西阳光乳业、襄阳丽波乳业、宜
昌喜旺食品、深圳市时代乳业、
西藏林芝地区贡布乳业。

去年12月15日，国家食品
药品监督管理总局官网连发7
条通告，通告显示，国家食药监
管总局近期对7家乳企进行食
品安全生产规范体系检查发现，
7家乳企因存在部分生产场所、
设备设施未持续保持生产许可
条件，部分食品安全管理制度落
实不到位，多个项目检验能力不

足等问题，相关省份食品药品监
督管理局已要求7家乳企进行
整改。

升级
面对海淘奶粉的入侵，乳企

的价格壁垒被打破，奶粉价格持
续走低，乳企的利润正在减少。
为寻找新的利润增长点，获得更
高利润，乳企正在进行升级。过
去一年，乳品企业的升级在三方
面有所表现。首先是产品品类
正在升级，有机奶粉与羊奶粉的
推出最具代表性。另外，企业竞
争的态势也在升级，从过去的价
格战转变为品类管理、渠道创新
的升级，企业不断进行创新来提
高自身的竞争力。最后是行业
渠道的升级，线下的渠道正在向
着专业化、服务化、标准化、连锁
化的方向升级，实现线上渠道与
线下渠道的有效融合。

在朱丹蓬看来，消费的升级
反逼企业进行升级，不论是渠道
的升级，还是产品的升级，都是
大势所趋。在整个奶粉行业竞
争激烈的背景下，多数奶粉企业
将原来的高端奶粉升级为有机
奶粉进行销售，从品类上来看，
有机奶粉和羊奶粉将成为奶粉
升级的下一个风口是不争的事
实。有专家指出，未来羊奶粉的
增长空间较大，到2020年，整个
奶粉市场规模将达到1000亿元，
而羊奶粉市场空间也将由目前
的50亿元左右上升到100亿元，
届时将占整体市场份额的10%。

有机奶粉和羊奶粉兴起案例

去年11月末合生元宣布，
将向中国市场推出有机婴幼儿
配方奶粉品牌Healthy Times，

并计划今年要实现亿元级的销
售目标。自2015年以来，婴幼儿
配方奶粉行业就掀起一股“有机
热潮”，合生元CEO罗飞表示，
高端和超高端产品预计将持续增
长，中国有机奶粉消费将迎来新
一轮的爆发期。2015年德国有
机奶粉的渗透率高达40%，澳大
利亚和瑞士分别为22%和19%，
而中国仅为2%，而未来几年中国
市场复合增长率或超过20%。

根据澳优乳业发布的公告
显示，该公司去年前三季度收入
为14.69亿元，其中羊奶婴幼儿
配方奶粉的增长幅度达78.4%，
远远高于牛奶婴幼儿配方奶粉
的11.7%。佳贝艾特2015年的
销售额已占到进口羊奶粉的
62%，销售额为6亿元左右，每年
增速为80%以上。

跨界
为寻找新的利润增长点，增

加自身的竞争力，乳品企业跨界
保健品、日化品成为主要方式。
当前整个婴幼儿奶粉产业处于
过剩状态和全面调整阶段，奶粉
毛利空间在下降的同时竞争越
来越激烈，奶粉企业亟须寻找新
的增长动力。对于奶粉企业来
说，如何把保健品品牌与自身奶
粉品牌进行结合，发挥协同作
用，并在消费者当中形成口碑，
仍是目前需要考虑的问题。

宋亮认为，目前乳企跨界已
是常态，在主要业务盈利能力下
降的状态下，跨界是目前的一个
选择，实现从单一婴儿奶粉向保
健品行业涉足，可以实现企业的
多元化发展。由于保健品行业
属准入门槛较高的行业，一些有
能力的企业会进入到保健品领
域，这就有助于降低企业的经营

风险，提高企业的盈利点。对于
大型的乳企来说，更多的是聚焦
在核心产业为主的前提下，向相
关产业延伸，进行产业拓展。还
有的企业逃脱出乳制品行业，进
行其他行业的投资。

朱丹蓬表示，食安问题是食
品企业的命脉，随着2016年消费
的升级，2017年不但是乳品行
业，整个食品行业的升级都会围
绕着监管、跨界等进行，这是势
在必行的。

乳企跨界创收案例

继2015年9月以13.86亿澳
元并购Swisse83%股权后，合生
元再度加码，2016年12月16日
合生元公告称，董事会决定以
3.11亿澳元收购Swisse剩余小股
东17%的股权。事实上，并购一
年来，Swisse销售得到强劲拉
升。2016年上半年，Swisse的收
入同比增长 34.9%，至 12.84亿
元，在合生元营收中的占比高达
42.68%。据了解，Swisse主要从
事以“Swisse”品牌于澳洲、新西
兰及中国研究、市场推广及分销
维生素、营养补充品、护肤品及
运动营养产品。

去年5月24日，皇氏集团发
布公告称，拟以现金增资和股权
转让方式，出资1.3491亿元投资
北京易联视讯科技有限公司（以
下简称“易联视讯”），从而获得
易联视讯30%股权。同时，皇氏
集团还打算投入1.56亿元对浙
江完美在线网络科技有限公司
实施余下的40%股权投资。自
2014年进军影视业获得账面上
的第一桶金后，皇氏集团又不断
出手文化传媒企业，如今再度巨
资收购两家互联网公司。

（新华网）

本报讯 继去年10月调价后，泸州
老窖再次对国窖1573经典装52度500
毫升装提价。据悉，泸州老窖近日发
布通知，对于计划外配额的国窖1573
调整为740元/瓶，直接上涨80元。

去年10月8日，泸州老窖国窖酒
类销售股份有限公司就曾对外发出
《关于实行国窖1573经典装价格双轨
制的通知》。《通知》指出，国窖1573经
典装52度500毫升装计划内配额结算
价保持不变，计划外配额价格为660
元/瓶；计划内10月配额暂定为2016

年4-9月月均数的90%。除此之外，
《通知》中还出台了国窖1573经典装
保证金制度，计划内结算价加收 20
元/瓶保证金。该《通知》实质上就是
上调国窖1573价格。

其实，除了泸州老窖外，包括茅
台、五粮液等多个白酒品牌都出台了
类似的限量措施。另有消息称，古井
贡公司也于去年11月发布通知称，年
份原浆省内献礼版、省外古5、全国古
8不再接受订单，原因同样是“控货、
保价”。

“近年来，国内乳业增长比较乏力。
但其中酸奶是一颗冉冉升起的明星。”日
前，广东知名本土乳企“卡士”宣布在国
内推出首款功能型酸奶“餐后一小时”，
拟通过高端产品创新布局，抢占健康消
费市场。该公司总经理王维嘉在接受采
访时称，目前酸奶是整个乳制品行业增
长最快的子品类，一二线城市酸奶的市
场增速达10%~20%，三四线城市则高达
30%~40%。据悉，目前很多乳企都争先
进军酸奶，争食蛋糕，如去年燕塘推出近
10款酸奶新品，光明乳业高调推出一款

新品。此外，蒙牛、伊利、光明亦争先推
出高端酸奶抢市。

来自中国产业信息的数据显示，层
出不穷的高端品类推高了酸奶整体均
价，从2012-2014年，酸奶单价年均增长
13.5%，其中7%~9%来自于高端产品的推
出和普及。

中国品牌研究院食品饮料行业研
究员朱丹蓬表示，酸奶的功能非常多，
而且营养丰富甚至还有代餐的功能，因
此成长空间非常大，有继续增长体量的
可能。 （中经网）

国窖1573时隔两月又提价 高端酸奶成乳业新增长点


