
随着春节消费旺季的临近，白酒消
费进入全年的最高峰。作为高端白酒风
向标的茅台近期价格快速上涨，53度普
通飞天茅台的一批价大约在1060元至
1080元/瓶。在白酒市场回暖的带动
下，五粮液、泸州老窖等高端白酒以及
汾酒、郎酒、西凤酒等次高端白酒纷纷
提价。行业回暖也给白酒企业带来丰厚
利润。

供应持续紧张

随着春节消费旺季的到来，市场上
开启了新一轮茅台价格炒作。记者从深
圳市场获悉，近日普飞茅台的一批价达
1100元至1200元/瓶，呈加速上涨的态
势；团购价达1130元至1150元/瓶，动销
节奏加快。业内人士表示，通常春节前
十多天物流逐渐停运，近期茅台供应将
持续紧张。

北京市场同样货源吃紧，并出现价
格飞涨的情况。记者从烟酒零售商店了
解到，目前北京普飞茅台零售价格约为
1150元/瓶。“有现货，但数量紧张，调货
的话就不是这个价格了”，零售店主告诉
记者。一家北京的酒业经销商负责人表
示，2016年10月以来，茅台货源就出现吃
紧的情况，价格也开始上涨。以“低价”
引流的酒类电商也上调了售价。目前
1919所售53度飞天茅台价格从之前1099
元/瓶上调到1159元/瓶。在2016年度茅
台全国经销商大会上，茅台集团总经理
李保芳称，茅台将加强与1919合作，但要
求后者不得低价销售。李保芳在经销商
大会上表示“茅台不会跟风提价，要平衡
厂家、经销商、消费者三方利益。”茅台集
团董事长袁仁国则指出，“茅台零售价

1200元/瓶左右就差不多了”。
有酒类零售从业者表示，茅台的表

态并不足以减慢零售市场的涨价步伐，
厂家希望的价格是一批价1000元到1050
元/瓶，零售价1200元/瓶。目前市场零
售价已逼近此高线。至于春节期间一批
价能否普遍站上 1100元/瓶甚至冲上
1200元/瓶，酒类营销专家晋育峰分析指
出，“目前全国约有一半城市的一批价达
到1100元/瓶以上，节前有冲高的可能
性，一批价甚至站上1200元/瓶高点，但
持续时间不会太长。”

高端中端齐涨价

伴随着茅台零售价格一路狂飙，五
粮液、泸州老窖等也加入到涨价阵营，白
酒价格呈现全面上涨态势。

近日，五粮液举行经销商沟通座谈
会，铁腕控量保价。强调在今年的营销

工作中，该公司将坚持普五产品“优质投
放、增量溢价、违规减量”的原则。要求
经销商顺价销售，并要求一批价739元/
瓶以上销售，目标价为799元/瓶。如果
销售难度大，可以申请减量；同时严禁经
销商向网店供货，否则进行严格处罚。
去年9月15日，五粮液对“普五”出厂价
格恢复性调整为739元/瓶，并在近日的
经销商大会上宣布2017年减量20%。自
八项规定实施以来，五粮液“普五”经历
了“一降三涨”，目前的价格创下近几年
来的新高。

泸州老窖去年以来一直在理顺价格
体系，年底价格调整更加频繁。去年12
月25日，有经销商称，泸州老窖将上调国
窖1573经典装的批发指导价、消费者成
交价。具体为去年12月29日起，52度国
窖1573经典装二批指导价格上调20元/
瓶，消费者成交价不低于700元/瓶。此
前，泸州老窖国窖酒类销售公司下发关
于调整国窖1573经典装计划外配额结算
价及制定一季度配额的通知，将国窖
1573经典装52度500ml计划外配额计算
价从660元/瓶调整为740元/瓶，上涨80
元/瓶。同时，短暂停止接受国窖1573经
典装订单，原定尚未执行的2016年12月
配额作废。

除高端白酒外，次高端白酒也纷纷
异动，紧跟涨价潮。汾酒近期宣布玻瓶
汾酒的四款产品全线涨价。去年12月
22日，山西杏花村汾酒厂股份有限公司
价格管理委员会发布关于价格调整通
知，即日起上调包括汾酒（42度玻瓶）在
内的玻汾四款产品销售价格，调整幅度
为1元/瓶。同时青花瓶30年汾酒系列
产品暂停供货。此外，郎酒、西凤酒等也
相继上调售价或发货价。

酒企业绩回暖

白酒行业经历近三年的深度调整后，
在2016年出现业绩回暖迹象。龙头酒企
茅台受益明显。茅台预计2016年收入为
398.56亿元，同比增长19.16%；净利润为
166.50亿元，同比增长7.4%。其中，第四
季度收入123.23亿元，同比增长26.88%；
净利润41.85亿元，同比增长2.61%。

中信证券指出，贵州茅台收入高增
长部分原因在于2017年春节靠前，备货
较早，助力第四季度营收增长；此外，
2016下半年茅台终端价上涨，在买涨不
跌的心态下投资和收藏价值回归放大部
分需求。而利润低于预期是由于消费税
持续攀高和公司大力发展系列酒，需要
较大渠道推力，预计销售费用有所提
升。营业税金及附加持续走高为非正常
情况，预计未来税率会有所回落。

在经销商大会上，汾酒集团总经理
谭忠豹透露，2016年汾酒集团全年营业
额预计将达到167亿元，同比增长超过
8.5%；商品酒销售总量将达到6.5万千
升，同比增长超过22.65%，完成了年初制
定的各项目标任务。

在2016年度茅台经销商大会上，李
保芳曾表示，对以茅台为代表的中高端
白酒来说，明年形势会更好，中高端白酒
在未来5年将保持13%～15%的增长。

方正证券指出，近期各中高端品牌
纷纷推出市场调整政策，预示行业2016
年整体回暖，各家酒企看好今年市场，消
费升级推动高端市场扩容。白酒存在板
块性机会，机构仓位总体不高，行业未来
三年的趋势明确向上。伴随上市公司业
绩逐步释放，市场情绪或被点燃。

（新华网）

首都食品安全
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本报讯 崔岚 日前，东来顺与重庆
江湖菜互联网品牌李子坝共同打造的
餐饮新锐品牌“东涮西烤”，首家门店正
式落户重庆祈年悦城商业街，为广大食
客带来南北美食的饕鬄盛宴。

新品牌的经营形式大胆尝试混搭
风格，店内用餐可将涮锅烤肉一网打

尽，门店更是借助李子坝智慧餐饮系
统和运营团队的互联网思维，除了后
端的运营系统数据外，前端的可视化
可以增强用户体验。顾客在店消费，
从订餐、排队、点餐、服务、结账等全程
都可通过手机完成，从而感受全新的
用餐体验。

据悉，东来顺自 2014年在重庆
“试跑”成功后，于去年8月份与重庆
互联网李子坝餐饮正式“联姻”，结合
双方优势，用互联网的形式展现东来
顺的产品，使得品牌更具生命力，未
来将实现堂食+外卖+零售的运营
模式。
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近日，中国质量协会公
布了 2016年度全国食用油
行业消费者满意度测评结
果，调查发现，44%的被访者
表示会相对固定地食用同一
种食用油，仅有 14%的消费
者会因为“单价低于同类产
品”而选择购买，这说明价格
并不是竞争的主导因素。

这是中质协和全国用户
委员会连续第7年开展此项
测评，本次调查选取了在市
场上占主流地位的 11个食
用油品牌，以随机抽取的方
式对被访者进行访问，结果
显示：2016年食用油行业消
费者满意度与往年持平，
“包装安全卫生”是被访者
对食用油评价最高的项目，
而“烹调时产生的油烟量”
成为被访者满意度最低的
一项。

品牌满意度指数中，九
三、胡姬花、古船得分最高，均
为81分。中质协强调，我国
明确规定食用油转基因加工
原料须在包装上标注，调查发
现，广告中强调“只使用非转
基因大豆”的九三豆油，满意
度领先，可见在转基因未有官
方定论时，消费者会选择相对
安全的食品。

（中国网）

甘肃庆阳合水苹果电商扶贫项目在京启动
本报讯 记者黄伟伟 日前，甘肃庆

阳合水苹果京东全国电商扶贫新闻发布
会在京东总部召开。京东集团代表，庆
阳市相关领导，合水县县委办、政府办、果
业局、商务局、招商局负责人参加活动。

据了解，合水县地处甘肃省东部，地
形多样，光照充足，雨量适中，昼夜温差
大，是最佳苹果适生区、甘肃庆阳苹果核
心产区，境内年均气温9.6℃，年均降水量
560.3mm，无霜期155天，所产苹果果面
洁净、硬度适中、色泽鲜艳、蜡质层厚、酸
甜适度、耐贮耐运、食用安全，各项品质指
标均优于国家标准。有9个苹果品种20
多次荣获国家、省市鉴评奖，1997年被甘
肃省政府授予“全省林果支柱产业十强
县”称号，2005年被命名为全省第二批无

公害苹果生产基地创建县。
合水县果园留存面积28万亩，挂果

面积14万亩，年产量17万吨，产值6.8亿
元，占人均可支配收入的30%以上，占贫
困户人均可支配收入一半以上。截至目
前，全县贫困发生率由32.4%下降到
1.47%。在扩面积、抓规模的同时，该县
始终坚持果品质量管控不放松，大力发
展有机苹果，目前已认证国家绿色食品
和无公害农产品基地3万亩，有机苹果
认证5000亩，创建国家出口苹果质量安
全示范区1.9万亩，2015年取得欧盟有
机苹果认证。目前，合水苹果行销全国，
出口东南亚及俄罗斯、哈萨克斯坦等中
亚国家，深受国内外消费者青睐。

为了适应新生代消费需求，不断提

高果农收入水平，合水县在不断拓宽传
统销售渠道的同时，抢抓创建全国电子
商务进农村示范县的历史机遇，积极与
京东等线上销售平台对接，依托甘肃云
中来电子商务有限公司开设京东美食
地图庆阳生鲜馆，开展苹果、羊肚菌、黑
木耳等合水农特产品销售，开展电商扶
贫。从去年10月28日开始上线销售，
目前累计销售苹果100多万斤，京东商
城已成为合水苹果线上销售的重要窗
口和助推精准脱贫的新引擎。

此次庆阳合水苹果京东全国电商
扶贫新闻发布会的成功举办，将进一步
增强合水苹果品牌形象的影响力和竞
争力，促使合水苹果产业又好又快发
展，增加农民收入。


