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■ 市场动态■ 资讯

婴幼儿奶粉标签规范化
“益智、母乳化”等信息被禁

企业对婴幼儿配方乳粉标
签规范的自查行动正在进行，一
些涉嫌夸大宣传的表述被禁
用。那么，哪些字眼不能出现在
婴幼儿奶粉包装上？高、低端奶
粉的差别到底有多大？奶粉新
政后企业最想发展哪类品牌？

“益智、母乳化”等信息
被禁

本月初，国家食药监管总局
办公厅发布《关于开展婴幼儿配
方乳粉标签标识规范和监督检
查工作的通知》(以下简称《通
知》)，要求企业对婴幼儿配方乳
粉标签标识开展自查。

《通知》提到婴幼儿配方乳
粉标签标识检查的七个方面，其
中包括不得明示或者暗示具有
益智、增加抵抗力或者免疫力、
保护肠道等功能性表述；不得使
用“进口奶源”“源自国外牧场”
“生态牧场”等模糊信息；标签上
不得使用“人乳化”“母乳化”或
近似术语表达等。

对此，记者针对线上、线下
在售的婴幼儿奶粉进行调查后
发现，有些品牌在包装上写着

“有助于婴儿视力的正常发育”，
有些介绍称“给予宝宝营养、吸
收、消化、免疫、智力五维系统自
然、安全、完整的呵护”，还有部
分品牌强调“亲和人体”。

在一些电商平台上，有婴幼
儿奶粉品牌在广告宣传中使用
了“进口奶源”“纯正接近母乳”
等表述。

数名宝妈表示，她们并不
清楚哪些营养元素具有益智或
提高免疫力的作用，但是包装
上的有些功能性表述以及“源
自国外牧场”等字眼确实有一
定的诱惑力。

高、低端奶粉差异到底
有多大？

以益智或提高抵抗力等表
述为例，这些奶粉是否真的具有
上述功能呢？

高级乳业分析师、中国农垦
乳业联盟产业经济专家组组长
宋亮在接受采访时指出，不同婴
幼儿奶粉的功能性差异不是很
大。目前中国关于婴幼儿奶粉
的研究还不完善，有些企业添加
一些营养元素就称有益智功能，

而这些90%以上都是夸大宣传。
“婴幼儿乳粉配方主要参考

国际标准，各国根据国情进行了
微调，”奶业专家王丁棉说，在奶
粉的营养成分和含量方面，国际
标准给出了上下浮动空间，但各
国配方大同小异，所谓高端奶粉
和低端奶粉的差异也不大。

标签标识是区别不同商品
提供者的标志，是消费者选购商
品的重要参考内容。

国家食药监管总局在对《通
知》的解读中提到，标签标识夸
大宣传、声称等乱象造成了婴幼
儿配方乳粉市场的混乱，也给消
费者选购婴幼儿配方乳粉造成
困难。

宋亮认为，中国婴幼儿奶粉
导向性宣传太强，可能对消费者
造成误导。其结果是，消费者盲
目追求奶粉的某种功能，而失去
了对奶粉本质的理智看待。

规范标签为奶粉新政
“打前站”

“规范标签是为奶粉新政的
正式实施做准备，为新政‘打前
站’，”王丁棉说，企业在过渡期

内应当有一个适应过程，如果
2018年以后仍然存在标签违规
现象，生产资格可能被取消。

国家食药监管总局在对《通
知》的解读中提出，目前婴幼儿
配方乳粉产品配方注册工作已
开始，其中标签和说明书样稿及
其声称是注册审评的重要内
容。企业做好标签标识自查整
改也是为顺利开展产品配方注
册申请打好基础。

《通知》要求企业在3个月
内开展自查自纠。对此，宋亮指
出，虽然预留时间较短，但国家
食药监管总局正稳步、有序地推
行注册制相关内容陆续落地。
标签管理先行有利于减少行业
的导向性宣传，在整个配方制度
落地的过程中具有重要意义。

行业集中度提升 企业
想保住哪类品牌？

除了规范标签之外，《办法》
的一个重要内容是规定每个企
业不得超过3个系列9种配方。
有分析称，这有利于乳粉行业集
中度的提升。

长江证券研究报告指出，国

内婴幼儿乳粉企业旗下通常有
很多配方，有的甚至有几十个产
品系列，然而实际上每个产品系
列配方差异并不大，新规的实施
将促使企业砍掉销量较小、业绩
不佳的小品牌，这有利于乳粉行
业集中度的提升。

有奶粉业内人士称，很多企
业正在开展“三个动作”。一是
减少品牌，之前，一个企业有三
五十个品牌是普遍现象，还有个
别企业品牌数高达100多个，现
在，企业已经开始收缩品牌和配
方。二是减少产量，企业减少了
部分品牌的奶粉生产数量。三
是促销，通过营销手段尽量在过
渡期内销售掉已经生产的奶粉，
减少损失。

王丁棉说，目前企业希望
“保住”的品牌主要是自有品牌、
知名度和市场份额最好的品牌
以及好卖、利润高的品牌。

“品牌集中度提高后，消费
者与企业可以建立一种良性沟
通，”宋亮说，企业能更精心地去
维护其品牌，保证销售渠道的有
序性；消费者能对某种品牌进行
深入了解，进而做出相对客观的
判断。 （中新网）

可口可乐在华的瓶装业务归属终
于落下帷幕。近日，太古股份有限公司
（以下简称“太古”）和中粮旗下的中国
食品有限公司（以下简称“中国食品”）
分别发布公告，公告显示太古经过拍
卖，成功以21.22亿元中标，拿下原本属
于中国食品的9家位于南方的可口可乐
装瓶厂权益，这意味着可口可乐今年
“瘦身”主题“瓶装业务的特许经营”再
迈进一步。

中国食品的公告则进一步给出了
这9家装瓶厂公开出售的最终代价，最

后拍卖成功的价格和之前挂牌时给出
的一致。经过这次公开出售后，中国食
品完全出让了位于江西、湛江和海南的
大部分股权，以及其余挂牌装瓶厂的少
数股权。中国食品表示，本次出售将产
生预期未经审核收益约18.98亿元。

随着太古拿下9家装瓶厂的股权，
也意味着可口可乐变身为一家提供浓
缩液和品牌运作的公司。在行业人士
看来，可口可乐在放手瓶装业务后变得
越来越轻，但同时也走向了更具挑战的
品牌运作之路。 （中国网）

从五粮液股份公司获悉，2017年五
粮液公司水晶瓶五粮液市场投放量较
今年预计减25％。

据了解，五粮液公司制定的2017年
五粮液营销总体原则和要求是“优化渠
道投放，增量溢价，违规减量”，即：五粮
液公司会根据省会城市、一般城市、KA
供应商、旗舰店、标准店等不同的渠道
确定一个基础配额，并根据淡旺季节变
化调控发货量，基础配额的销售一旦完
成后，不再有新的配额计划。对违背合
同规定、破坏市场秩序的商家将采取

“违规减量”。减下的量会完全投放到
市场，但会实施溢价运作，每瓶增加30
元，也就是按出厂价769元/瓶来执行。
同时，凡按合同约定查实违规被减量的
商家，不仅当年减量不增，而且在下一
年度也不会恢复之前的基础配额。

从五粮液方面了解到，2017年普五
市场投放量减少是产品有限所致。事
实上，五粮液产品始终坚持“优中选优”
的策略，每年五粮液生产的成品基酒只
有10%~15%可用于五粮液高端产品的
生产。 （联商网）

随着经济和社会的发展，消费结构
升级加快，加之“一带一路”建设的实施，
茶产业的发展面临难得的机遇。这是农
业部总农艺师孙中华日前在由中国农业
国际合作促进会茶产业委员会等单位主
办的第三届中国茶业大会上表示的。

孙中华说，目前我国茶园面积超过
4000万亩、茶叶产量达到220多万吨，均
居世界第一位。茶叶已成为茶产业优势
地区和一些贫困山区的支柱产业，成就
是显著的，但也存在茶产业大而不强、大
而不精、大而不张、竞争力不强、茶园基
本设施严重滞后、茶叶产品缺乏多样化、
劳动力供求出现短板、生产成本快速升
高等问题。

“2015年我们茶叶总产量227.7万
吨，国内消费约为135万吨，出口量约
32.4万吨，深加工估计在15万吨左右，算
下来有30万吨没有消费掉，产销之间明

显不平衡。”中国工程院院士、著名茶学
家陈宗懋用一道减法展示了我国茶业大
而不强的事实。

孙中华认为，农业部已制定出台了
《抓住机遇做强茶产业的意见》，对于做
强茶产业作出了优化区域布局，划定茶
叶生产优势区，确定茶叶生产最宜区；加
快创新驱动，推进茶叶育种创新和技术
创新，推进标准化生产；培育大企业，重
点扶持一批有生产原料基地，有高标准
加工设施和品牌的大型茶叶企业生态等
具体部署。

“要打破‘六大茶类’束缚，通过新科
技、新选择、新途径，扩大产业范围。同
时，还要将茶叶从单一产业转变为复合
产业，提高茶产业的多样性，从而完成中
国茶业从‘茶叶大国’到‘茶叶强国’的转
变。”孙中华说。

（新华网）

太古21亿元拿下中粮
9家可口可乐工厂

五粮液普五市场投放量
明年预计减少25％

我国茶产业发展面临机遇


