
近日，一直以“不关店”成为

业内神话的大润发，最终没能维

系其在内地连续19年未关店的

纪录，确认其在山东潍坊的潍一

广场店正式关闭。而在此之前

不久，华堂商场在华第一家店

——十里堡华堂，也在经营了18

年之久后关门。事实上，类似这

样大型商超的关店行为，一直都

在上演。

大型商超作为零售业主力

业态，曾疯狂地在全国各地跑马

圈地。但近些年来，这些门店逐

渐显现出疲态，盈利能力持续退

化，业绩下滑，关店停运现象屡

屡出现。

传统商超的寒意
此次大润发打破“不关店”

神话，虽被证实是因为物业纠

纷，但排除物业问题，其受零售

业整体低迷影响也不小。

事实上，2008年的经济危机

之后，零售企业们多少都感受到

了寒意。“各大超市大型实体店

的开店速度都在放缓甚至停止

开店”，武汉道远商业管理咨询

有限公司联合创始人高孝彤说。

《2015 中国购物者报告》显

示，2013年以来，大多数零售商

减少了新开门店的数量，并关闭

了一批供给过剩、效益不佳的门

店。在2013—2014两年内，永辉

关闭了 15 家门店，家乐福关闭

的门店数量约 25 家，而沃尔玛

达到30家左右。

此外，数据显示，2016 年上

半年，在单体百货、购物中心以

及2000平方米以上的大型超市

业态中，22 家公司共关闭了 41

家店铺。其中，百货与购物中心

15家，大型超市26家，歇业店铺

的营业总面积超过 60 万平方

米。被关店铺持续经营时间平

均为6.84年，百货与购物中心为

8.67年，大型超市为5.96年。

电商分流凶猛
零售行业实体门店的衰落，

与来自电商的冲击不无关系。

虽然在 10 月 13 日的云栖大会

上，阿里巴巴创始人马云公开表

示，互联网在传统商业的基础上

发展起了电子商务，其没有打击

传统商业。但毋庸置疑，电商已

经分流了很大一部分消费群

体。截至2016年3月31日的财

年底，阿里巴巴中国零售交易总

额已经超过在传统商业领域中

耕耘超过半个世纪的沃尔玛，成

为全球最大的零售体。

除了淘宝、京东等大型综合

电商平台不断占领市场之外，许

多定位于生鲜、海外购物等领域

的垂直电商平台数量也在迅速

增长。同时，随着微信、微博等

新媒体在人们日常生活中使用

频率越来越高，“微商”这一新兴

的零售业态也逐步在蚕食着传

统零售的市场。

“方便”、“便宜”一直是消费

者在网购时的普遍感受。由于

减少了中间环节，相比于实体超

市，电商省下了销售场地等多个

环节的费用，而这些费用往往又

占据着整个商品销售链条中的

大头，因而大大减小了成本。越

来越多人选择用“手指敲击键

盘”来代替双脚步行去超市的购

物体验。

“现在随着跨境电商和微商

的快速发展，很多商品供应商都

开始减少在实体超市的供应量，

国外的品牌商减少的尤为明

显。商品的可选择性不断减少，

这样就显得超市更加没有活

力。”一位在商超工作十几年的

业内人士在接受记者采访时感

叹道。

便利店的“包围”
除了电商之外，便利店的发

展也逐渐显露出巨大的生命

力。据中国连锁经营协会资料

显示，2015年底，62家便利店企

业的合计门店数量是 8 万 3 千

家，同比增长近 1 成，销售额增

幅达 15.2%，和百货店减少 0.7%

形成鲜明对比。据推算，2016年

中国的便利店市场规模将达

1000亿元。

据尼尔森近期发布的《2016

年度中国卖场超市购物者趋势

报告》显示，电商和便利店正在

持续地“带”走大卖场和超市这

两个渠道的客流。便利店和网

购的渗透率分别从去年的 32%

和 19%上升到 38%和 35%，增长

速度远超大卖场、超市的渗透率

回升速度。 （中经网）
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■商超资讯

观察

近日，伊利发布系列公

告，拟以 15.22 元/股的价格，

向5名特定投资者，非公开发

行股票5.87亿股，募集资金为

90亿元。募集而来的90亿元

中，最重要的一笔投资将用于

收购在港上市公司中国圣牧

37%的股权，此后伊利将成为

圣牧第一大股东，并将拥有一

家香港上市公司平台。

伊利募集而来的 90 亿元

将用于几个方面，一为收购圣

牧股权、二是用于新西兰乳品

生产线建设项目、三是国内高

附加值乳品体质增效项目、四

为运营中心的投资和研发中

心项目及云商平台的建设。

根据公告，伊利收购中国

圣牧 37.00%股权交易金额为

5290038000港元，按照汇率计

算，收购中国圣牧37%的股权

的总投资金额为 46 亿元。对

于此次收购，伊利方面的解释

是目的出于三个方面：一是可

以有利于增强伊利现有有机

乳制品业务的竞争力。本次

收购完成后，圣牧的有机奶产

品，通过嫁接公司现有的品牌

基础、销售渠道、市场影响力，

预计将能产生较好的协同效

应，显著提升伊利现有有机乳

制品业务的竞争力；二是此次

收购有利于伊利强化上游奶

源供应。通过本次收购，伊利

将进一步强化上游奶源供应，

保证部分高端产品，尤其是有

机乳制品的自有奶源供应，在

保证产品供应量、质量和安全

的同时，亦能有效缩短产业价

值链，进一步提升公司盈利能

力；三是本次收购完成后，伊

利将通过 A 股上市平台和香

港上市平台的协同发展，将在

一定程度上带动公司对接全

球资本市场。

在行业人士看来，伊利此

次大手笔收购圣牧，对于伊利

而言，是强化有机液态奶以及

原奶供应的一个有效保障；对

于圣牧而言，也可以通过此次

出售股权，能够与行业龙头进

一步捆绑，不论是上游和下游

的拓展都有了资金和实力的

靠山。实际上，中国圣牧也是

乳制品行业里较有特点的上

市公司。该公司成立于 2009

年，不同于其他乳制品企业，

圣牧依托内蒙古巴彦淖尔市

的沙漠资源进行沙漠养殖，主

打有机产品，从最初简单的原

奶供应商的角色，已经发展成

为拥有自己液态奶、酸奶等品

牌的综合性的乳制品企业。

圣牧2016年半年度报告显示，

该公司营业收入约为16.17亿

元，同比增幅接近17%；母公司

拥有人应占溢利约为 4.02 亿

元，相较于 2015 年同期约为

3.34 亿元，增幅在 21%左右。

其中奶牛养殖业务和液态奶

业务分别贡献 5.58 亿和 10.59

亿 元 ，占 比 各 为 34.5% 和

65.5%；液态奶业务已经占据

圣牧收入“半壁江山”以上。

（联商网）

本报讯 凌应敏 近日，红

旗连锁发布 2016 年第三季度报

告显示，前三季度实现营业收入

约47.16 亿元，同比增长15.7％；

归属于上市公司股东的净利润

约1.35亿元，同比减少12.89％。

报告中披露，预计2016年度

实现归属于上市公司股东的净

利润 15592.02～18459.52 万元，

同比变动幅度为-13%至3%。

公司表示，其2015年进行了

3 次收购，收购项目使公司的经

营网点得到了进一步扩展，对公

司提高市场占有率、增加营业收

入起到了重要作用。但收购的

门店从收购开始需就承担门店

人员、租金、翻新装修成本和无

形资产摊销等，所以在调整期

间，门店费用增长与收入增长比

例会有一定差异，所收购的门店

经过一段时间的经营后，营业收

入会逐步提升。

本报讯 凌应敏 沃尔玛

与京东的战略合作加速推进。

随着旗下山姆会员商店独家入

驻京东、20多家沃尔玛购物广场

入驻新达达旗下的的O2O平台

“京东到家”后，近日，沃尔玛又

宣布3.36亿元战略投资新达达，

共同打造中国最领先的生鲜商

超O2O模式。

据了解，新达达是京东战略

投资公司。达达和京东到家分

别成立于 2014 年和 2015 年，双

方于今年4月完成合并，并组建

为一家独立的合资公司——新

达达，目前是中国最大的本地即

时物流和生鲜商超O2O平台。

新达达在超过300个城市服

务超过 50 万家的商户，在 18 个

城市和超过30000个商超医药门

店合作。目前，沃尔玛在中国近

170 个城市开设了 420 多家商

场。双方的合作可以优势互补，

强强联合，在业务层面拥有巨大

的创新空间。

红旗连锁

前三季度净利润同比减少12.89％

沃尔玛

3.36亿元投资京东物流新达达 伊利46亿元收购圣牧
37%股份成第一大股东

传统商超的“敌人”除了电商还有便利店


