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■企业动态■行业信息

啤酒竞争激烈啤酒竞争激烈 或将推进市场消费升级或将推进市场消费升级

本报讯 凌应敏 好想你

枣业有限公司近日发布三季度

公告显示，该公司今年三季度

公司营业收入为 5.08 亿元，同

比增长 88.03%，净利润为 25 万

元，同比增长102.53%。但前三

季度净利润较去年同期下滑

41.57%。

据悉，为了应对业绩下滑，

好想你开始在产品端和渠道端

进行转型。为提高在商超渠道

的运营能力，好想你成立安徽

好想你智能营销科技有限公司

大手笔拿下百草味，近期与百

草味联合推出战略合作产品

“抱抱果”。

艾瑞咨询发布的外卖行业

数据报告显示，2015年中国外

卖O2O市场规模达到442.4亿

元，相比 2014 年，增长率高达

365.4%，在外卖市场上的渗透

率也提升至 18.5%。虽然外卖

不断发展，但如今新美大、饿了

吗、口碑、百度外卖……新的外

卖O2O格局下，各家平台不再

是起初疯狂的“烧钱模式”，而

是深层次的“走心”比拼。

首先比拼的是外卖 O2O

两个最大的痛点“安全”和“时

速”。饿了么退出准时达，利用

大数据为配送员精准预测餐厅

出餐时间、规划最佳路径，实施

智能调配运力。邀科比代言推

出“准时达”业务，百度外卖则

称其已经进入“调度系统 4.0”

时代，应用人工智能、深度学习

等技术，可以做到对出餐时间

的预估比餐厅服务员还要准

确，还可以智能派单。

除了速度，食品安全方面

也在激烈竞争，例如美团外卖

日前推出了“十倍赔付”体系，

称其设立了食品安全卫生投诉

专用受理通道，投诉 1 小时内

作出响应。而百度则称他们已

经形成了销售人员到店核实信

息拍照、初审、复审的三级审核

机制。

如今气温逐步下降，各家

平台又在比拼新一轮的“走心”

大法，其中外卖的温度成为焦

点。据了解，饿了么蜂鸟配送

已经退出了定制的 60℃恒温

外卖箱。据介绍，恒温外卖箱

采用的是自发热模式，箱体内

铺有导热性极佳的碳纤维加热

薄膜，接上便携电源后，就可在

15 分钟内把箱内温度从室温

提 升 至 60℃ 。 当 温 度 达 到

60℃，智能控温元件即将加热

薄膜转为保温状态，将箱内温

度控制在60℃以上，其用于供

电的便携电池续航时间可以提

升至 120 分钟。据悉，首批箱

子将投放到北方地区，后期将

全国大规模铺开使用。而就在

最近，百度也称其开始投入使

用 加 热 保 温 箱 ，温 度 将 在

60℃～80℃这一区间内，对送

餐箱要求“每日一清洗，每周一

消毒、每月大清洗，一年淘汰更

换”。

（新华网）

2016 年 进 口 啤 酒 十 分 火

爆，这对于国产啤酒行业意味着

什么？进口啤酒市场又有哪些

规律？进口商、流通企业又应该

如何抓住这一商业机遇呢？

近日，“新格局、新王者——

2016中国（福州）进口啤酒高峰

论坛”在福州海峡国际会展中心

举行，行业协会、专家学者、企业

家就进口啤酒行业发展的焦点

问题进行了研讨，共同为中国进

口啤酒行业把脉。

进口啤酒是酒类流通

企业转型升级的一种动力

当前，进口啤酒行业市场销

售规模不断扩大。根据海关总

署统计数据显示，2016年8月我

国进口啤酒数量为8.4万千升，

同比增长24.9%，金额为5.56亿

元，同比增长26.9%。针对进口

啤酒的这种快速发展态势，不少

分析人士认为将加大冲击国产

啤酒市场，而且进口啤酒市场自

身也面临着诸多问题。

对此，中国酒类流通协会会

长王新国在论坛上表示，进口和

国产酒常年竞争，实现了相互促

进和增长，并推进国内消费市场

的成熟和升级，而今进口啤酒来

势汹汹，必将成为市场的另一推

手。这是因为它符合趋势，代表

了市场升级的方向。在酒类流

通的高度和角度上，不仅把进口

啤酒当做一个品类或者业务来

看待，而需要有更多的思考，将

进口啤酒作为酒类流通企业转

型升级的一种动力，去探寻新的

经营模式和商业理念。

“目前国内啤酒消费文化处

于比较低的层次，以进口啤酒为

载体去开展消费者教育工作，影

响更深远。”王新国表示。

实际上，进口啤酒的快速增

长也从一定程度上受益于消费

者需求的多元化。著名啤酒行

业营销专家方刚认为，从营销层

面来讲，进口啤酒的市场由消费

层面产生需求，即传统啤酒向饮

料靠拢，而进口啤酒则向酒靠

拢，但基于消费者个性化需求，

啤酒市场产生了细分的消费市

场，而传统啤酒行业不能捕捉到

这种个性化、碎片化的需求，因

此进口啤酒在这个细分市场内

形成了与传统啤酒的价格、渠道

错位，才独自成为一个品类，得

到了市场的认可。“近年来，国内

消费升级的趋势很明显，同时听

装酒和个性化包装发展迅速，对

于进口啤酒行业来讲是红利。”

方刚说。

进口啤酒商加码中国市场
基于对未来市场的预期，越

来越多的酒类流通企业开始布

局进口啤酒，越来越多的进口啤

酒品牌也开始走上中国消费者

的市场。

在福州举办的秋季糖酒会

上，广西鑫虎商贸有限公司作为

中国总代理则携带曾被美国《时

代》周刊评为“亚洲最好喝啤酒”

的老挝啤酒参展，得到了专业观

众和消费者的普遍关注。据广

西鑫虎商贸有限公司董事长揭

文介绍，老挝啤酒虽然进入中国

市场很短，但由于高超的品质，

消费者重复购买率很高，未来将

通过推广和宣传不断加大对中

国市场的开拓。

与此同时，中粮名庄荟公布

了基于中国首席进口酒产业链

整合平台定位的“133356”大战

略，并举行了进口啤酒全明星队

首发仪式，来自六大核心产酒国

的11大进口啤酒明星品牌一同

亮相。据中粮名庄荟国际酒业

有限公司总经理李士祎透露，中

粮名庄荟进口啤酒业务2015年

才启动，2016 年已经同比增长

了 1500%，进口啤酒产酒国从 1

个增加到6个，啤酒品牌由5个

到 25 个，客户数量到了三百

家。“中粮名庄荟目前是贸易代

理，下一步将考虑国外参股或者

直接并购酒厂进行产业链操作，

我们2017年的战略目标是成为

中国进口啤酒行业第一、中国首

席进口啤酒运营商。”李士祎说。

越来越多的进口商加码进

口啤酒，让作为产业链服务商的

深圳百高文化传播有限公司总

经理杨芫感受深刻。杨芫表示，

2013年以来进口啤酒展商数量

呈直线上市趋势，从 2013 年的

十几家到 2016 年的 80 多家，并

且已经开始设立主场专区进行

战略，而且进口啤酒品类和国别

也越来越丰富，而从流通领域来

看也是越来越深化，经销商对于

进口啤酒的合作从2014年的进

口啤酒就行，到 2015 年更注重

国别，再到 2016 年更加重视品

牌，甚至开始涉猎精酿啤酒，都

说明了进口啤酒市场越来越成

熟，发展越来越快。

进口啤酒行业竞争日趋激烈
对于进口啤酒来讲，竞争日

趋激烈。如在不少地方价格战

让不少进口商、运营商苦不堪

言。

同时，进口啤酒的快速发展

之下也面临着种种行业内部的

挑战。李士祎指出，当前，中国

的进口啤酒的市场增幅空前，但

经过快速发展之后，进口啤酒市

场面临着增速下调的压力，而在

进口啤酒野蛮发展的过程中，进

口啤酒行业也出现了运营商缺

乏成型品牌，市场鱼龙混杂等问

题，需要有责任的行业领头羊去

引导行业进入相对成熟发展的

阶段，保障进口啤酒行业的公信

力、食品安全。

（人民网）

外卖O2O进入差异化竞争“走心”大比拼 好想你净利下滑四成

本报讯 凌应敏 日前，

洽洽食品发布三季报，2016 年

1-9 月洽洽食品实现营业收入

25.32亿元，同比增长5.94%，食

品加工制造行业平均营业收入

增长率8.13%，公司三季度营业

收入环比上季度增长 10.23%；

归属于上市公司股东的净利润

2.72 亿元，同比增长 2.83%，对

公司股价构成利好，食品加工

制造行业平均净利润增长率

14.17%，公司本季度净利润环

比增长24.2%。

此外，洽洽食品还预计，

2016 年 1-12 月归属于上市公

司股东的净利润3.28～4亿元，

同比下降 10%至增长 10%，对

公司股价构成中性影响，食品

加工制造行业平均净利润增长

率为14.17%。

洽洽食品利润微增


