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■ 行业信息■ 企业动态

销量连续下跌销量连续下跌 方便面市场出路何在方便面市场出路何在？？

由中国烹饪协会主办的2016
国际食材电商节于9月20-22日
在杭州召开。据中烹协会长姜俊
贤介绍，本次会议改变以往“会议
为主，展览为辅”的模式，着重打
造专业的餐饮食材展示平台，形
成企业与供应商之间的有效对
接，助推餐饮行业内的供给侧改
革进程。

据中国烹饪协会发布《2016
年1—7月份全国餐饮市场分析
报告》显示，2016年 1-7月,全国
餐饮收入 19567亿元,同比增长
11.2%。当前整个消费市场和餐
饮市场呈现平稳发展态势，预计
餐饮业全年增速将维持在 11%
左右。

姜俊贤表示，经过三年多的
行业调整，餐饮行业对于消费者
需求端的改革已基本完成。但在
行业内，仍面临人工成本高、房屋
租金高、原料价格高等问题，而在
前两个问题解决乏力的情况下，
行业需要将更多精力放在供应端
改革方面。

据国际食材电商节组委会相
关负责人介绍，本次展会面积达
到1万平米，是以专业的餐饮食材
展示形式面向全行业。（中经网）

本报讯 凌应敏 近日，雨润食
品公布了 2016年上半年财报。
数据显示，其上半年实现营业收
入89.87亿港元，同比下降6.23%；
净利润亏损6.72亿港元，较去年
同期减少7.1%。

据悉，雨润业绩不景气，与

目前国内猪肉市场环境有关。
上半年，受市场供应紧张等因素
影响，生猪价格快速上涨，同比
大幅上升约48%，最高达到每公
斤约人民币21.4元，为近五年的
最高位。上游市场价格高企，而
下游市场却依旧低迷，这导致雨

润食品生产成本上涨，加上高端
餐饮和肉类消费市场持续疲软，
造成雨润转嫁成本的难度增大
导致亏损。

此外，有业内人士表示，导致
雨润食品业绩不断下滑的因素还
包括多元化副业拖累了主业。

本报讯 凌应敏 近日，金
种子酒发布 2016年上半年财
报显示，其上半年营业收入为
7.59亿元，相比去年同期下降
12.02%；净利润为1083万元，相
比去年同期下降68.38%。

在今年上半年白酒行业普
遍复苏的情况下，金种子酒业
绩依然大降，主要原因则是中

低端酒业务受阻。业内人士指
出，金种子酒明显后劲不足，
使得渠道吸引力下降，丧失了
核心竞争力。而且产品升级
并不成功，没有跟上消费升级
的趋势，很难抢占中高端市场
份额。

据悉，自 2013年以来，金
种子酒已经连续三年出现净利

下滑，2013、2014和 2015年的
净 利 润 分 别 为 1.33亿 元 、
8856.17万元和 5208万元，同比
降幅分别为 76.22%、33.64%和
41.19%。对此，金种子酒曾将
业绩下滑归咎为，受宏观政策
和白酒行业深度调整影响，公
司产品结构调整，中高端白酒
销售比重下降。

雨润食品半年亏损6.72亿港元
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方便面进入最难卖年，传统方便面
巨头的业绩以及市场终端反馈都在证明
这一点。在行业人士看来，可替代品越
来越多对方便面市场带来了最强有力的
打击，这也为方便面行业提出了转型升
级的新要求。不过，在一些企业人士看
来，目前正流行的方便面高端化只是帮
助企业追求高毛利的手段，却不能从根
本上帮助企业改变大局。

方便面衰退加剧

贝恩公司与开度消费者指数此前发
布的《中国购物者报告》显示，去年中国
快速消费品市场的销售额增速只有
3.5%，为五年来的最低点。其中，此前被
看做常胜将军的方便面销售出现了
12.5%的下降。以方便面为主业的企业，
日子将更加难过。

而上半年企业的业绩报告也印证了
这一点。康师傅在2016年半年报中谈及
方便面业务板块时指出，上半年该集团
的方便面收益为15.42亿美元，同比衰退
13.95%，占集团总收入的36.79%。康师
傅进一步指出，今年5月起，康师傅进一
步巩固4元价格带，并在4.5元价格带上
主推系列产品，6月业绩也由此稳步回
升。由于上半年方便面销售衰退以及原
材料价格上升，令方便面的毛利率同比
下降了2.41个百分点至27.89%。加上上
半年品牌建设提高广告投入，期内整体
方便面事业的股东应占溢利也同比下降
了60.3%至6082万美元。

另有方便面企业人士介绍，康师傅
方便面销售额的市场占比在50%以上，行
业龙头亦如此，中小型方便面企业日子
更加难过。“相较于龙头企业，我们主打
差异化的路线，铺设三四线城市为主，然

而我们的压力不仅来自大的消费环境，
还有大型企业的挤压，所以上半年我们
的出货量相比去年已经出现了2～3成左
右的下滑。”有不具名企业人士如是介
绍，“下一步我们还要想着如何调整市
场，否则日子会更不好过。”

在北京的一家超市有工作人员介
绍：“以前方便面的销售单元以箱为主，
现在是以一连包，甚至只买一桶，这是今
年以来最大的变化。”

外资品牌的冲击

上述企业人士介绍，方便面市场已
经连续五年出现了衰退迹象，这与市场
上出现越来越多的替代品有直接关系，
尤其是近期外卖的兴起，对于方便面而
言形成了直接的冲击，即便是在三四线
城市，这也是很容易感受到的变化。这
一说法也得到了很多同行人士的认同。

有数据显示，截至今年6月，网上外
卖用户规模近1.5亿，以31.8%的半年增

长率位列今年上半年增长最快的个人互
联网应用；手机端网上外卖用户规模的
增长更为明显，半年增长率为40.5%，用
户规模达到1.46亿。

不过，上述超市工作人员则进一步
解释，虽然方便面消费市场疲软，但是也
有卖得好的品牌，如一些价位在5元以上
的新鲜品牌总能引起消费者尝鲜的兴
趣。这些品牌中除了传统方便面龙头们
推出的新系列产品外，以外资品牌为主，
如日本的日清、韩国的农心、新加坡的
KOKA等。尤其是一线城市连锁便利
店，外资品牌的销量已经略优于国产品
牌。以韩国拉面为例，今年上半年对华
出口额占总出口额的19.1%，对外出口额
激增了48.2%。

而且外资品牌对于中国方便面市场
也抱有热情。日前，日清对外宣布，要在
中国投资100亿日元开拓高端方便面市
场。包括在中国新建方便面工厂和增加
杯面生产线，并将中国的销售人员增加
到1000人，扩大“合味道”和“出前一丁”

两个品牌的销售。

高端是出路吗

与康师傅相比较，国内另一家龙头
企业统一的日子还算好过。该公司今年
上半年财报显示，方便面业务收益为40.1
亿元，较去年同期上涨了9.8%；市场占有
率达到了20.8%，较去年同期增加了2.8
个百分点。统一将方便面较为乐观的表
现归因于产品的创新上。另外，5元以上
高端新品也功不可没。

在行业人士看来，在结束了方便面
的价格战之后，追求高端高价似乎成为
了方便面行业的一个共识。统一也正是
凭借这一点，改变了方便面业务板块亏
损的窘况，也获得了利润较明显的提
升。康师傅也将产品的主流价格锁定在
了4.5元的水平线，不断推出高价方便
面，以强化营养健康的理念。另从受欢
迎的外资品牌的价格看，价格带也在5～
12元之间。

然而，上述方便面企业人士坦言，对
于多数方便面企业来说，高端化是有技
术门槛的，是靠创新和研发来支撑的，
而恰恰这一点是中小型方便面企业的短
板。另外，方便面所谓的高端也在受到
市场的质疑，高端除了体现在高价格上
之外，产品的品质到底能否支撑更长久
的消费，这才是考验厂家的最关键因
素。“如果空有营销噱头，那么早晚还是
会被淘汰。”该人士称。

此外，另有行业人士也介绍，方便面
“有害健康”的论断是方便面行业的致命
伤。因此，未来方便面企业解决防腐剂、
添加剂等诸多问题，才能够弥补方便面
这一行业的短板。

（中国网）

金种子酒营收净利双降


