
在百货零售业整体复苏缓
慢的大背景下，传统连锁超市企
业借转型升级寻找自己的出路，
如跨区域发展、布局便利店、加
强与电商的合作等。不过，现在
电商自营网上超市如京东超市、
天猫超市等来势汹汹，目前还很
难说未来实体连锁超市企业的
命运会如何。

8月的结束，零售业上市公
司2016年半年报陆续出炉。从
已发布的半年报来看，连锁超市
业在面对电商冲击、便利店崛
起、成本上升等挑战的情况下，
经营状况依然不容乐观。

步步高近日披露的半年报
称，上半年实现营业收入79.15
亿元，下降1.81%；归属于上市公
司股东的净利润为1.72亿元，缩
水28.70%。对于业绩下滑的原
因，步步高方面表示主要是因为
超市、百货零售行业面临消费复
苏缓慢、渠道竞争激烈等困难。
其中，今年上半年，步步高在深
耕湖南市场的同时，战略进军广
西、江西、四川及重庆等地区，形
成“立足湖南、跨区发展”的业务
格局，而川渝市场前期盈利能力
较低也给步步高的业绩带来了
一定的影响。

公告还显示，上半年步步高
新开门店超市业态12家、百货业
态3家，同时结合店面评估及续
租情况关闭了7家门店。截至6
月30日，公司拥有超市业态门店
203家、百货业态门店42家。随
着消费习惯更迭和行业竞争加
剧，步步高希望通过扩大业务规
模和融合多业态更好地满足消
费需求，提高聚客能力。

此外，高鑫零售发布的上半

年业绩报告显示，上半年实现营
业 额 529.43亿 元 ，同 比 增 长
4.4%；实现净利润14.61亿元，同
比下降3.4%。据悉，上半年高鑫
零售新开设12家综合性大卖场，
其中欧尚新开门店1家，大润发
新开店11家。截至6月30日，高
鑫零售在全国共有421家大卖
场，其中 68.8%为租赁门店，
30.9%为自有物业门店。门店中
有约9%位于一线城市，17%位于
二线城市，45%位于三线城市，
22%位于四线城市，7%位于五线
城市。同时，今年上半年，高鑫
零售通过签订租约或收购地块
的方式，物色并取得了111个地
点开设综合性大卖场，其中59家
在建，为集团未来三年的拓展储
备了充足的网点资源。

虽然上述连锁超市企业纷

纷扩张自己的版图，在百货业的
“关店潮”尚未平息之时，也有一
些超市开始关店。中百集团的
2016年半年报称，上半年，中百
仓储超市关闭34家门店，其中在
重庆关了32家店。半年关掉32
家门店，相当于关掉一个中型连
锁企业。

作为最早进入重庆的全国
知名连锁超市之一，从2005年7
月在重庆红旗河沟开出第一家
店至今，11年过去了，重庆中百
的业绩却始终处于亏损状态，而
中百位于两江新区的大型物流
中心也部分出租给了第三方公
司。不过，重庆中百相关负责人
表示他们今年将以调整为主，在
第二大股东永辉超市介入运营
后，预计到今年底，重庆中百的
业绩将有所好转。

随着大卖场市场接近饱和，
专注细分业态领域的超市正在
迅速发展。比如专注生鲜品类
的永辉超市，由于过去缺乏大型
连锁生鲜超市的竞争对手，其门
店总数在过去几年保持高达
20%的速度增长。盈石集团研究
中心的数据显示，2016年上半
年，其门店总数达到344家，仅次
于排名第一的沃尔玛，而从近期
拓展路径来看，二线城市是其主
要拓展市场，其每年40%以上的
新开门店均位于二线城市。

据永辉超市半年报显示，
2016年上半年公司实现营业收
入 245.18亿 元 ，同 比 增 长
17.68%，实现归母公司净利润
6.70亿元，同比增长27.19%，实
现扣非净利润6.61亿元，同比增
长39.82%。公司上半年收入实

现超越行业的快速增长的主因
是新店的发展及存量门店同店
销售的增长，上半年公司新开门
店24家，两年期以上的门店同店
增速为2.99%。不过值得注意的
是，与过去几年相比，永辉超市
的增速已经有明显放缓趋势。

业内人士分析认为，永辉超
市的逆势增长与其门店结构调
整卓有成效有一定关系，引入京
东后合作逐渐深化。作为国内
超市行业龙头，永辉在经营层面
优势明显，受电商等外部因素的
影响较轻。定增引入京东及牛
奶国际后，永辉超市有可能在多
渠道运营及门店智能化等领域
持续发力，传统的以外资超市为
主导的行业格局也有望因此发
生剧变。

（联商网）

首都食品安全
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■ 商超资讯

业绩不乐观 连锁超市业转型升级仍在路上
分析

本报讯 凌应敏 近日，华冠领鲜超市瑞雪
春堂店正式开业，该店位于北京市房山区瑞雪
春堂三里1号楼底商，紧邻刺猬河畔，超市经
营面积约1000平米。

该店铺装修根据社区居民的生活习惯
和消费特征，重点突出时尚感和舒适感，商

品质量突出“领鲜”，全部由基地直采，新鲜
到货。

商品品类设置上围绕居民的大厨房打造，
主食厨房、新鲜低价的水果、蔬菜、大肉、熟食、
糕点以及日常生活用品、儿童玩具等，极大程
度地满足了周边居民的日常消费需求。

本报讯 凌应敏 近日，麦德龙全球首家绿
色商场在东莞万江商场揭幕。麦德龙东莞万
江商场将是中国零售行业中首家完全按照中国
绿色建筑三星标识和绿色能源与环境设计先锋
奖（LEED）金奖标准打造的商场。经过绿色改
造，预计东莞绿色商场每年将降低能耗50%。

据悉，在制冷方面，麦德龙采用了国内领
先的二氧化碳复叠式制冷系统，安全节能，年
均可减少排放约260千克的氟利昂，相当于减
少了1500个家用冰箱一年产生的温室效应。
且东莞商场配置的高能效比的空调系统，比市
场上普通的商用空调节省能源25%，每年约节

电78000度。
能源供给方面，东莞商场充分利用太阳能

和风能这两种清洁能源，通过太阳能屋面电
站、太阳能一体式停车雨棚、风光互补路灯等
创新设施进行发电，减少化石能源的使用，降
低运营给环境带来的影响。麦德龙是国内零
售业第一家墙面再附着太阳能板来降低建筑
热交换和空调负载的商场。值得一提的是，麦
德龙还特别设立了太阳能绿色充电桩，用于电
动汽车和助动车充电。前来商场购物的麦德
龙会员均可免费使用助动车充电服务，真正享
受绿色出行的购物体验。

我国酒水产量首现负增长
线上酒类销售却逐年上升

近日，天猫发布的《全球酒水
消费报告》分析认为，全球化和年
轻化已经成为共识，“20岁+”人
群在酒水领域显现出了消费升
级、日常化趋势。

有数据显示，中国进口葡萄
酒消费者中，62%消费者经常在线
上看酒类资讯，47%消费者通过线
上购买红酒。尽管从国家统计局
发布的数据看，2014年我国酒水
产量首次出现负增长，但以天猫
为代表的线上平台，酒类销售规
模及酒类消费客单价却逐年上
升。

葡萄酒和白酒是线上酒类销
售最主要的两个品类，其次是啤
酒和洋酒。山东出产的国产葡萄
酒最受国人欢迎；浓香型白酒销
售额占到白酒整体销售额近一
半；啤酒的消费金额和比例逐年

加大的趋势明显，“小众”精酿啤
酒受高端用户追捧。

阿里大数据同时显示，来自
非一线城市用户的进口食品订单
比例正逐年增加，在线下零售网
络不完善的地区，越来越多人通
过网购实现了消费升级。一个非
常明显的趋势是，天猫已成为非
一线城市消费者触达优质进口酒
水的重要通道。

无论是啤酒、白酒、黄酒还是
葡萄酒，线上消费者都呈现出年
轻化趋势。数据显示，线上啤酒
23-28岁消费者增长迅猛，18-28
岁年轻人在购买葡萄酒方面增长
趋势明显。2015年的一份调研数
据显示，1985-1995年出生的“20
岁+”人群中，平均一年有49%的
人会选择在网上购买葡萄酒。

（中经网）
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