
普洱茶市场“两极分化”成常态

独立市场研究咨询公司英敏特报告
显示，2014年中国冰淇淋消费额达到114
亿美元（约合708亿元），消费了全球三分
之一的冰淇淋，超越美国成为全球最大
市场，且未来年增长速度在10%左右。在
巨大市场潜力的感召下，中外乳企都在
加码冰淇淋市场。中国食品商务研究院
研究员朱丹蓬指出，冰淇淋这个品类毛
利非常高，可以对冲乳业的低迷，也适合
厂家、经销商以及终端对利润的需求点。

外资乳企加码中国市场

在中国巨大市场潜力的感召下，外
资乳企都在加码中国市场。

日本明治在广州投资的新冰淇淋工
厂于去年正式投产，明治冰淇淋此前在
中国市场销售多年，但一直是与中方合
资经营。独资新公司的开业以及广东新
工厂的投产，意味着明治要在中国拓展
冰淇淋业务了。

今年6月，新西兰乳企恒天然将新西
兰冰淇淋第一品牌TipTop引入中国市
场，据恒天然方面介绍，TipTop进入中
国市场采用的是线上销售模式，24小时
冷链配送。目前该品牌的天猫旗舰店已
经开业，这款冰淇淋售价不菲，2升装的
促销价格为168元至178元。

将TipTop引入中国市场，也预示着
恒天然这家全球最大的乳制品原料供应
商试图摆脱原料供应商这一身份，介入
利润更高的产品端。2013年肉毒杆菌乌
龙事件后，恒天然在中国市场的名气和

营收双双受挫，恒天然由此开始了漫长
的品牌修复过程。除了对液态奶、冰淇
淋等终端产品的布局外，恒天然也着力
布局餐饮渠道。

尽管TipTop占据了新西兰冰淇淋
市场50%的市场份额，其在中国市场的销
售前景却不被看好。“冰淇淋的消费具有
随意性，不依赖线下实体店销售完全依
靠电商销售的模式决定了TipTop的推
广存在难度。”有行业分析师指出。

本土乳企回归

在国内乳制品受到低价进口奶冲击

以及乳制品消费增速放缓的双重压力
下，本土乳企重新杀入冰淇淋市场。

今年8月，广东燕塘乳业正式发布旗
下冰淇淋品牌——“诗华诺”，同时上市
了多款诗华诺品牌冰淇淋。这已是该公
司近一个月第二次推出冰淇淋新产品。
燕塘乳业在1970年代曾出过冰淇淋产
品，但后来淡出市场。

北京三元股份也不打算放过冰淇
淋这个摇钱树，选择收购八喜母公司艾
莱发喜来增强赚钱业务板块。今年年
初，三元股份宣布收购艾莱发喜90%股
权，这部分股权预估价值13亿元。三
元股份称，艾莱发喜的主要产品为“八

喜”冰淇淋，三元收购八喜很重要的原
因是看中了冰淇淋行业稳定的高利润
率以及八喜在低温乳制品方面积累的
渠道优势和技术实力。三元股份在预
案中表示，艾莱发喜的盈利能力在近三
年中有了大幅度提升，销售收入和净利
润年平均增长率在20%以上。根据公
告，百胜以及北京、上海、成都的星巴克
等是其最大客户。

新的利润增长点

无论是外资乳企还是本土乳企，都
以增加冰淇淋产品的方式来对冲乳业的
低迷。

燕塘乳业表示，2016年上半年，受进
口低价奶大量涌入的冲击和国内乳制品
消费低迷、增速放缓的双重影响，国内乳
品行业形势依旧困难，行业竞争态势严
峻。燕塘乳业指出，推出毛利率高的新
品、重拾冰淇淋产品是提升公司竞争力，
增强公司盈利能力的主要方式。

冰淇淋行业的利润率远远高于液
态奶和婴幼儿配方奶粉。乳业专家宋
亮指出，高端冰淇淋行业近些年保持了
30%的行业增速，这成为乳企新的利润
增长点。“三元在冰淇淋市场的一系列
举措释放强烈的信号，在把冰淇淋作为
产品延伸的重点方向，很多乳企都在加
大冰淇淋板块的比重”，朱丹蓬表示，乳
企加码冰淇淋不仅因为业务有延续性，
更是因为冰淇淋代表着未来。

（新华网）
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■ 资讯

对冲乳业低迷 中外乳企加码冰淇淋市场

近日，美国第二大啤酒
公司米勒康胜收购了位于美
国得克萨斯州的Revolver酿
酒公司的大部分股权。这是
米勒康胜最近三周来收购的
第三家精酿啤酒厂。业内人
士认为，近一段时间来，精酿
啤酒颇受关注，众多大型啤
酒企业也越来越重视这一块
业务，并谋求收购或自主研

发更多的精酿啤酒。
据了解，Revolver成立

于2012年，产量从2013年的
5030桶快速增长至 2015年
的2.2万桶。旗下最著名的
啤酒是Blood&Honey美式小
麦啤酒。

业内人士认为，在大型
啤酒生产企业看来，精酿啤
酒目前是量小投入大，拿啤

酒厂商关注的三个指标——
单位生产成本、生产效率、周
转周期进行评估，与普通啤
酒相比毫无诱惑力，这是中
国工业化啤酒生产企业不愿
意做精酿啤酒的根本原因。
随着未来精酿市场需求的增
加，更多的大企业将会在这
方面投入更多的成本。

（中国网）

本报讯 王晓梦 近日，统
一发布了半年报，虽然方便面
板块表现抢眼，但统一未能
在上半年实现收入增长，尤
其是占据营收最大份额的饮
料板块出现了接近一成的同
比下滑。

据统一半年报显示，上半
年统一收入约为117.13亿元，
同比微跌 2.4%；毛利下降了
4.6%至43.245亿元；毛利率也

由去年同期的37.8%下降0.9个
百分点至36.9%。分业务板块
看，统一方便面和饮料业务一
晴一雨。统一上半年方便面业
务收益为40亿元，同比增长
9.8%，市场占有率达20.8%，较
去年同期增加2.8个百分点。
而饮料业务收入为74.48亿元，
同比下降8.2%。2015年统一
饮料业务收入为140.51亿元，
较上一年同期微增0.3%。

统一方面将饮料业绩的
下降归咎于受到了二季度异
常气候的影响，即夏季气温偏
低及雨量偏多。此外，2016年
上半年饮品市场增长已经放
缓。尼尔森资料显示，上半年
整体饮料市场销售额增长2%，
增幅持续放缓。除行业原因
之外，统一饮料业务各品类发
展的参差不齐也影响了收益
增长。

古树茶标价最高达2万元
人民币一公斤，普通的台地茶
每公斤价格才30元至200元不
等。这是记者此前在第十一届
云南普洱茶国际博览交易会上
看到的行情。随着消费市场、
消费方式的变化，普洱茶市场
“两极分化”已成常态。

在昆明此前开幕的第十一
届中国云南普洱茶国际博览交
易会上，记者走访发现，古树茶
价格每公斤从3000元至2万元
不等；而台地茶方面，即便是生
态、有机普洱茶，每公斤价格也
才30元至200元不等；古树茶台
地茶价差可达600倍。

“普洱茶早已蜚声中外。
不过，随着时间的流逝，普洱茶
的消费市场、价格、方式也都出
现了变化。”昆明市茶叶行业协
会会长刘益成分析，近年来，随
着普洱茶“山头”、“古树”的概
念被挖掘出来后，普洱茶市场
出现“两极分化”，用名山头的
古树纯料制作的普洱茶与大众
普洱茶的价格差价越来越大。
古树茶方面，除去原来的班章、
冰岛外，现在像薄荷塘等更多
的古树茶价值被挖掘出来，价
格不断出新。

“这一方面是普洱茶友越
来越专业、挑剔，但其中也不乏

炒作者。不过，这对于普洱茶
和茶农而言并非坏事。”在昆明
茶商余世刚看来，如今的普洱
茶市场细分日趋明显，市场更
加丰富成熟，茶农对古茶树的
保护意识也加强了。

“‘山头主义’、‘天价普洱’
不是普洱茶的未来。普洱茶虽
被称作‘能喝的古董’，但品饮才
是普洱茶的第一属性。”云南省
茶叶流通协会副会长丁云国认
为，普洱茶市场太过两极分化并
非好事，做民众买得起、好喝的
茶才是普洱茶业发展的正道。

“不过，相比几年前，不论是
高端古树茶还是大众茶，普洱茶
的收藏和消费都更趋于理性
化。”刘益成认为，如今普洱茶不
再是以前“黄金当豆腐，豆腐当
黄金”的混乱局面，市场的泡沫
挤去多半，留下一个较为干净、
更追求品质的市场。他称，即便
是班章、冰岛、昔归等高端普洱
古树茶也都是基于饮用为前提
的消费式收藏，而非供奉在价
格“神坛”上的投机类收藏。

丁云国建议，针对普洱茶
市场两极分化现象，行政部门
应创造出更优秀的市场环境，
助推名优产品，但同时终结炒
作，让普洱茶投资回归本源。

（中新网）

米勒康胜狂收精酿酒厂

统一上半年收入下滑
饮料板块拖后腿


