
近几年来，中国各大乳企纷
纷在国外布局建厂，通过整合国
外优质的奶源资源、技术和管理
资源，来弥补发展的短板，乳企
的全产业链和国际化程度越来
越高。不过，记者近期在内蒙古
自治区、黑龙江省、河北省等牛
奶主产区调研了解到，去年以
来，我国乳业上下游企业业绩全
面下滑，奶牛养殖业面临价格下
跌、企业拒收的双重困境，不仅
各类养殖主体生存困难，而且许
多加工企业也在拒收鲜奶或将
鲜奶喷粉储存，甚至有企业将鲜
奶喷粉后卖给养猪企业。

乳企拒收奶
养殖者“杀牛”

调查发现，我国奶牛养殖业
面临价格下跌、企业拒收的双重
困境，养殖者不得不提高淘汰率
“杀牛”退市。事实上，从2015
年下半年起，我国奶价就一直处
于低位。据农业部定点监测，7
月27日内蒙古、河北等10个奶
牛主产省（区）生鲜乳平均价格
3.39元/公斤，同比基本持平，但
已比2014年下降了15.2%。

黑龙江省肇东市宋站镇曾
是远近闻名的奶牛大镇，记者近
期到该地采访，发现奶业十分萧
条。宋站镇瑞光村养牛户胡跃
东告诉记者，2014年以来，乳企
的收奶价就一降再降，至2015
年秋已跌至2.5元/公斤，低于养
牛成本。“今年奶价的下跌幅度
是‘断崖式’的，几乎是每个月降
0.1元。”中鼎联合牧业有限公司
质量技术部部长李国栋说。中
鼎公司2014年还能实现利润上
千万元，但2015年亏损了9181
万元，其中由于奶价下跌造成的
损失达到7507万元。

奶价下降的同时，部分乳品
加工企业也对养殖者限收、拒
收，比如一个星期少收一天奶，
由养殖者自行处理。即便是中
鼎牧业这样的大企业也遭遇了
这样的困境。李国栋说：“每天
这个场限500公斤，那个场限
800公斤，加起来就有四、五十
吨，能占到总产量的5%。”

在“低价”和“拒收”双重困
境的压力下，部分奶牛养殖者对
前景缺乏信心，开始提高奶牛淘
汰率。据统计，几个奶牛养殖大
省奶牛的淘汰率高达 25%到
35%，比正常水平提高10到20
个百分点。中国奶业协会会长
高鸿宾说，当前养殖者不得不将
奶牛当作肉牛卖，有的挂在网上
八千块钱都没人要，“目前这个
阶段可能是最艰难的时期。”

本次乳业“寒冬”中，不仅是
散户、小户退市，一些原来受到
各界追捧的大型养殖企业也难
以为继。乳业分析师宋亮表示，
2011年退出养殖业的主要是散
户，2012年至2013年是养殖小

区，2014年是中型养殖者。从
去年开始，大规模养殖企业的业
绩也开始下滑。

现代牧业集团有限公司是
我国最大的奶牛养殖企业，存
栏奶牛22万多头，原来奶牛正
常淘汰率是25%至30%，现在已
经提高到34%至40%。现代牧
业董事长高丽娜说，现在几乎
所有的大型奶牛养殖企业都在
加快淘汰率，“提高淘汰率就等
于杀牛。只不过原来是奶农在
明面上杀，现在换成企业在暗
地里杀。”

加工企业亏损
鲜奶喷粉喂猪

与前几次乳业危机不同的
是，此次危机中乳制品加工企
业也大面积亏损。据统计，去
年上市16家乳企实现营业总收
入合计1544亿元，净利润95亿
元，同比减少1.6亿元，近年来
首次下降。

宋亮说，目前国内奶粉生

产企业平均有三分之一的产能
是闲置的，有的企业开工率甚
至达不到50%。以黑龙江飞鹤
乳业有限公司为例，2015年销
售额接近70个亿，同比增长虽
然仍有10%，但远低于2014年
的30%。

乳制品加工企业的最大隐
患在于奶粉库存激增，从2015
年第一季度末起，因为原奶收购
量大于生产量，光明、伊利、蒙
牛、君乐宝等乳业前十强的企业
都在将鲜奶喷成奶粉储存，有的
企业最多时一天就要喷粉1000
多吨。高丽娜说：“从去年到今
年，最火的生意是喷粉厂。喷粉
也就等于倒奶。”

今年初，国内某大型农业集
团每天约有240吨的鲜奶被喷
粉，占到收购量的20%左右。该
农业集团副总经理说，其中200
吨以1.5元至1.8元的价格卖给
其他加工企业，另外40吨只能
以更低的价格卖给养猪的企
业。“目前国内有5%至20%的奶
源过剩。”国家奶牛产业技术体
系首席科学家李胜利说，国内正
常的奶粉库存应该在10万吨以
下，但目前估算大概有40万吨
左右。喷一吨奶粉的成本大概
是36000元，但只能卖到16000
元左右，也就是喷一吨粉要亏损
近2万元。

宣传促消费
政策去库存

专家认为，目前世界奶价较
低，我国奶价甚至低于多数国家
成本。未来奶价应该会触底反
弹，届时我国大中型牧场遇到的
困难也将会有所缓解，关键是要
警惕行业过度亏损和企业破产
的情况发生。

我国乳业自2008年三聚氰
胺事件后，首次出现包括大型企
业在内的全产业链大面积亏损
现象。基层认为，如果过多龙头
企业长期亏损或破产，我国乳业
或将再次遭受重创，近年来重点
扶持的乳制品安全体系也将面
临崩塌的风险。目前，多数受访
企业表示仅凭自身之力难以顺
利“过冬”，期盼有关部门从以下
几方面帮扶乳业。

一是加强乳制品消费宣
传。中国奶业协会秘书长谷继
承说，当前乳业困难的根本原
因还是消费市场低迷。近年来
我国消费量增长十分缓慢，一
直低于奶产量的增幅，去年甚
至出现负增长，但实际上人均
奶制品消费量仅为亚洲平均水
平的一半。有关部门应让更多
民众认识喝奶的好处，刺激乳
制品消费。

二是修订现行的乳品生产
标准，增加鲜奶使用量。专家表
示，部分乳企一方面限收拒收国
产奶，一方面更多地使用进口奶
粉生产“复原乳”，抑制了国内产
能。可通过修订生产标准，加强
检测力度等方式，适当限制“复
原乳”，为生鲜乳打开销路。

三是出台“奶业扶贫”等临
时政策，消化国内的生鲜乳和奶
粉库存。农业部干部管理学院
副研究员陈瑜说，可由政府出资
购买一部分乳制品给老少边穷
地区，合理消化库存。因为不是
长期行为，也不会扰乱市场秩
序。

四是研究适当的财政政策
支持行业发展。比如给养殖企
业或喷粉收储的加工企业适当
补贴。此外，还可以建立奶粉国
家临储、奶粉期货交易等制度，
规避风险。 （中国网）

首都食品安全
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根据国家统计局最新发
布的数据显示，2016年7月，
全国餐饮收入2884亿元，同
比增长10.9%；限额以上单
位餐饮收入747亿元，同比
增长6%。2016年1-7月，全
国餐饮收入19567亿元，同
比增长11.2%；限额以上单
位餐饮收入4967亿元，同比
增长6.5%。

值得注意的是，7月全
国餐饮收入增速比上年同期
降低1.3个百分点，线上餐饮
收入更是大幅下跌2.1个百
分点，两者增速下降幅度均
创今年以来新高；社会消费
品零售总额增幅也有所回
落，餐饮市场与其之间的差
距略微扩大至 0.7个百分
点。1-7月，全国餐饮收入、
线上餐饮收入两者增速较上
年同期双双下滑0.4个、0.1

个百分点。
中国食品产业评论员

朱丹蓬认为，餐饮行业增速
放缓主要还是受到了经济
下行的影响，此外去年开始
餐饮行业掀起了开店潮，加
速行业增长，但在整个餐饮
消费市场不振的情况下，增
速放缓也是市场自我调节
的表现。

中国烹饪协会方面表
示，在当前餐饮市场发展明
显放缓的形势下，餐饮企业
深化供给侧结构性改革刻
不容缓，要从多层次多样化
的消费需求出发，以提升产
品质量和餐饮服务水平为
根本，积极运用科学化智能
化新技术丰富消费者用餐
体验，多品牌多元化拓展市
场，确保餐饮企业发展的健
康指数。 （中经网）

本报讯 凌应敏 近日，东
阿阿胶发布 2016年半年财报
显示，该公司实现营业收入
26.74亿元，同比增长4.99%；归
属于上市公司股东的净利润
8.29亿元，同比增长7.36%。从
数据上看，东阿阿胶2016年上
半年的表现虽然尚可，但相比

于 2015年同期增速却出现了
明显回落。

2015年 半 年 报 显 示 ，东
阿 阿 胶 实 现 营 业 收 入 25.47
亿元，同比大增 47.53%；归属
于母公司所有者的净利润达
到 7.72亿 元 ，同 比 增 长
24.26%。此外，相比今年一季

度，东阿阿胶二季度的表现也
并不太好。

一季度营收为14.83亿元，
二季度营收为11.91亿元，环比
下降 19.68%。在净利方面，东
阿阿胶2016年一季度为5.44亿
元，但到二季度却下降至 2.85
亿元，环比下降达47.61%。

本报讯 凌应敏 近日，蜡笔
小新食品发布盈利预警公告显
示，公司预计今年上半年销售额
为 4.15亿元，净亏损约 8400万
元，将上年同期销售额约5.71亿
元及净利润1390万元大幅减少。

对此，蜡笔小新称造成业

绩下滑的原因是消费者情绪不
振及整体经济下滑影响，集团
传统零食产品的市场需求疲
弱；为提振消费情绪及进一步
推广其品牌形象，公司营销及
推广开支同比增加约 50%；此
外，由于其若干货品遭客户退

货及国内食品添加剂披露规定
变更，原材料及制成品撇销约
3390万元。

据悉，去年下半年蜡笔小新
就出现了巨额亏损，在其去年上
半年盈利的基础上，2015年全年
亏损达到3.3亿元。

东阿阿胶二季度净利环比猛跌

蜡笔小新食品预亏8400万元

7月餐饮收入增速再下滑


