
酷热的夏季是饮料的销售旺季，各
大企业使出浑身解数为分得一杯羹。在
国家GDP整体发展放缓下，饮料行业的
快速发展也受到阻碍，整体产能出现过
剩。饮料市场的发展呈现出以下特点。

巨头间并购不断

今年7月7日，全球最大的酸奶生产
商法国达能表示计划以125亿美元的价
格收购美国有机食品生产商 White
Wave食品公司。这次收购得到了两家
公司董事的一致通过，预计于2016年年
底完成。去年4月，可口可乐中国宣布以
4亿美元的现金全资收购厦门粗粮王饮
品科技有限公司100%股权，此举被看成
是可口可乐急于拓展非碳酸饮料业务的
表现。更早的2014年3月，汇源果汁也
曾宣布以1.18亿元收购三得利食品公司
100%权益及三得利贸易50%的权益。汇
源果汁称，与三得利建立战略伙伴关系
促使公司产品组合多元化以开拓市场，
特别是茶及咖啡饮料市场。

中商情报网产业研究院研究员陈天
宇认为，饮料企业间的并购合作可以缓
解整体产能过剩的现状。而通过并购重
组也加速了饮料业的寡头格局，行业竞
争门槛也将大幅提高。

粉丝经济取代价格战

当前，市场上的饮料品牌很多，同质

化严重。而饮料的主要消费群体是年轻
的90后及00后。他们更在意产品的包
装及产品的明星效应，对于产品的价格
反而不太注重。所以，曾经红极一时的
“开盖赠饮”“再来一瓶”的促销活动，今
年已经销声匿迹，取而代之的是整箱优
惠。体育营销和娱乐营销成为饮料企业
与消费者沟通的最重要方式。

奥运会和欧洲杯让今年的体育营销
成了热点。日前，华润怡宝为欧洲杯打
造的瓶盖拼接而成世界最大足球申请世
界纪录并上线限量版纯净水，此前怡宝
还在北京、深圳、成都、上海四地成功举
办了线下为球迷量身打造的“敞开主场”
欧洲杯主题活动。可口可乐推出了“奥

运点赞双瓶”包装，一瓶可乐上写着“秒
懂我的”“超赞的”等22个形容词。康师
傅则选择与李宁合作举办路跑联赛。

很多饮料品牌也出现在当下比较火
的综艺节目中，借由品牌的高出镜率获
得观众的熟识度，进而扩大消费。此外，
品牌的年轻化，不仅仅是更换产品包装
这么简单。在因为难喝而爆红后，崂山
矿泉水公司的微信公众号发布了一些原
创表情，比如“对方不想和你说话，并给
你灌了一口白花蛇草水”。而两瓶百岁
山矿泉水则出现在花椒直播播主卷弗的
直播中。使用年轻人常用的网络语言，
更能拉近与消费者的距离，而直播则深
受年轻人的喜爱。这些营销手段可以套

牢年轻的消费者，从而实现粉丝经济。

新品存活率仅为5%

中国饮料市场的消费者十分善变，
总喜欢尝试新的品牌。因此，即使面临
产能过剩的局面，企业也得无奈地加入
到推新的战役中来。

一方面过剩，一方面又不得不年年
推新，推新就像赌局，赌中了整个产品乃
至品牌都能借此翻身，没赌中就期待下
一年能有机会翻盘。在赌徒心理的影响
下，饮料市场的新品大多昙花一现，新品
存活率仅为5%。

中国食品商务研究院研究员朱丹蓬
认为，新品的存活率低主要有几个方
面。中国处在信息化和工业化高速发展
的交织期，新生代消费群的崛起，造成很
多产品创新方面匹配不了，整个饮料产
品研发能力非常欠缺。

与中国市场相反的是，国外饮料市
场特别是欧美饮料市场对新品并不狂
热，品类也非常少，往往一个单品能保持
十年甚至是二十年的黄金期。

“国外饮料行业处于稳定期，中国处
于浮躁期和爆发期。”朱丹蓬指出，国外
消费者从世界观、口味、品牌认知都非常
稳定，企业更多从消费的需求和功能性
出发，精准地研发消费者喜欢的东西。
而不像中国同行一样在推出伪创新和创
新的道路上疲于奔命。

（综合报道）
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■ 行业动态 ■ 资讯

当前饮料市场有三个特点

从农业部获悉：随着春茶生
产接近尾声，今年全国春茶干毛
茶总产值首次突破1000亿元，达
到1074.8亿元，春茶平均价格每
斤194元，同比略增。据农业部
调查，今年春茶生产呈现规模增
速放缓、结构调整优化、增产增
收的良好局面，逐步由规模扩张
向提质增效转型升级。

茶园规模增速放缓。据统
计，今年16个茶叶主产省春茶面
积达4385万亩，同比增加88万
亩，增幅2%。面积增幅连续两年
下降，分别比2015年和2014年下
降1.4个和2.7个百分点；产品结
构调整进一步优化。针对近几年

高档名优茶价格持续低迷、销售
不旺的情况，各地加强中档茶、大
宗茶产品开发、营销。河南省单
芽茶比例从80%降到50%左右，
扩大了一芽一叶、一芽二叶茶叶
生产，抢占中端市场；湖北省中低
档茶价格保持稳中有升，以100
元/斤至300元/斤的中档茶最为
畅销。

据介绍，农业部将着力稳定
茶园面积，大力推进标准园创建，
大面积推广无性系良种、绿色防
控技术、机械化采收，加大知名品
牌创建力度，促进茶叶生产稳定
发展、农民持续增收。

（中经网）

从天津检验检疫局获
悉，截至6月底，今年上半年
天津口岸进口乳制品共计
1300多批次，重量近12万吨，
货值约2亿多美元，同比2015
年上半年分别减少了20.4%、
61.5%和 134.8%。主要进口
品种包括乳粉、干酪、乳清
粉、黄油。进口国家主要有
新西兰、德国、美国、法国、澳
大利亚、阿根廷等。

据天津检验检疫工作人
员分析，2016年中国乳制品进
口量处于调整期。乳制品进
口量下降主要是受到全球经
济的影响；2014年和2015年
原料奶的供给超过了需求，国
际和国内乳制品都出现了积
压。预计2016年底全球贸易
市场上乳品价格将会回升，同
时需求增长量将会超过供给，
乳制品进口量将会回升。

天津检验检疫工作人员
提醒广大消费者，在挑选进
口乳制品时一定要仔细核查
包装，中文标签及内容，生产
日期和保质期等重要信息；
如果是有机的，则还需要查
看是否有中国有机产品认证
标志，同时查询 17位有机
码。必要时可要求经销商提
供检验检疫机构出具的入境
检验检疫证明。 （央广网）

本报讯 王晓梦 宜宾五粮
液系列酒品牌营销有限公司
日前下发《宜宾五粮液系列
酒品牌营销有限公司总经销
品牌经销商准入、经营与清
退标准》，对旗下经销品牌进
行整顿。

据了解，该通知主要涉及
“五粮字头”和“非五粮字头”
的经销品牌，并对于年度销售

额做了明确规定。通知指出，
总经销品牌的年销售额不得
低于5000万元（五粮字头）和
1500万元（非五粮字头），严重
不达标者，公司有权收回品牌
经销权或不再续签合同。此
外，在品牌及副标名称上包含
特殊字符的新开发产品的酒
体价格存在最低价格限制，这
些字符包括：酿、豪华、窖、珍、

贵、陈、尊、藏。
白酒营销专家肖竹青指

出，五粮液的子品牌过多、产
品线过长一直被业内诟病。
此次提高开发品牌的门槛，意
在梳理产品、收缩品牌战线，
通过瘦身优化品牌形象，短期
内可能对业绩产生影响，但从
长期看，利好企业品牌价值的
提升。

全国春茶总产值首破千亿元
中档茶、大宗茶产品畅销 上半年天津口岸乳制品进口量下滑

五粮液对经销品牌进行整顿


