
经过3年的调整，白酒业复
苏迹象已经显现。但是，对于大
多数白酒企业来说，它们面临的
生存压力依然不小，特别是在一
线名酒企业的不断挤压下，地方
酒企更是走在了生死边缘。如
何在竞争中活下来，成为地方酒
企时下最重要的事情。

地方酒企保卫战打响

有消息称，茅台将加大酱香
系列酒的支持力度，包括今年
将对酱香系列酒进行6亿元的
市场投入政策支持，并且，允
许酱香系列酒在三年内政策
性亏损。自去年以来，茅台一
直以“做强茅台酒，做大系列
酒”为战略定位，巩固高端白
酒优势地位，抢占中低端产品
空间。如今，茅台不惜巨资投
入，并允许有3年内政策性亏
损，足以看出茅台在抢占市场
方面的决心。

另外，泸州老窖近日来也捷
报频出，在特曲和窖龄酒事业部
半年总结会上，泸州老窖表示，
特曲创下销售额历史新高，特曲
回款11.46亿元，完成去年任务
的59.02%（全年销售目标21亿
元）。另外，公司的窖龄酒销售
达成率为64.7%。

不管是茅台加大系列酒，还
是泸州老窖系列酒取得的好成
绩，都在说明，一线酒企争资源
的剑已经出鞘。而对于区域酒
企来说，面临的生存空间将被进

一步挤压。地方酒企为保地盘
不被沦陷，目前，一场区域名酒
的保卫战已经打响。抓住资源，
进军农村市场，开盘新的战场成
为地方酒企精细化耕耘的必做
功课。

山东温和酒业总经理肖竹
青表示，未来的白酒消费一定是
两极分化，一部分是代表面子酒
的茅台、五粮液会越来越好，一
部分则是代表里子酒的区域名
酒未来有更好的发展。

据了解，从去年6月30日，
四川蒙顶集团旗下凤求凰投资
管理有限公司以2.28亿元控股
山东温和酒业，一年时间，温和
酒业的规模翻了一番，目前达到
2亿元，今年计划达到4亿元，未
来3年达到10亿元是新掌舵者
为温和酒业给出的短期目标。
一家县级酒厂，面对外来的竞争
者，不但没有萎缩，反而成为当
地的一批“黑马”。在业内人士
看来，温和酒业的崛起，与新掌
舵者的智慧分不开，用国家队为

地方酒企服务，用互联网大数据
思维平台，跨界营销让温和酒业
才有了质的飞跃。

一位临沂经销商表示，自
从新资本进入后，温和酒业开
启了全新的战略转型、升级模
式。包括温和大王的全新上
市，邀请李克明、吴晓萍等权威
专家加入，跨界合作，赞助影视
剧的火热开拍等等，这一系列
举措，让温和酒业发生了翻天
覆地的变化。

如果说推出200元/瓶的温
和“大王”，是温和酒业抓住了终
端消费者的心，那么推出金字塔
尖级别、价位1000元以上的温
和“秘笈”酒，则是让消费者看
到，区域名酒也能酿造出顶级好
酒。而价位在几十元区间的青
花瓷酒，更是以性价比来吸引消
费者，抓住消费者。

在肖竹青看来，“县级酒企
就像井底之蛙，接手温和酒业
后，我们用国家队来为温和酒业
打造产品，从包装设计到酒体设

计以及窖池改造等，都用国家级
专家来为温和酒业量身打造。
另外，温和酒业70年的文化背
景背书，加上创新营销，温和酒
业才有今天的快速发展”。

一线酒企挤压地方酒企生
存空间，如何在夹缝中活下来，
地方酒企可谓是用心良苦。

著名营销专家、安徽谏策策
划公司董事长刘圣松表示，白酒
行业的竞争越来越激烈，地方酒
企的生存空间被挤压，目前，多
数地方酒企都在守市场，如果地
方酒企抓不住资源，将面临生存
之忧。

并购重组时代来临

四川蒙顶集团旗下凤求凰
投资管理有限公司2.28亿元控
股山东温和酒业，是在逆势中完
成的一笔收购案。在业内人士
看来，白酒业的并购重组随着酒
行业调整的深入将成为一种常
态。年内，白酒上市公司古井贡
酒的跨省并购也落下帷幕，古井
贡 8.16亿元控股黄鹤楼酒业
51%的股权，继续书写区域名酒
被并购的神话。

事实上，在此轮白酒行业
的调整中，一线名酒五粮液早
就举起并购大旗，先后并购了
五谷春酒业和永不分梨酒业。
白酒行业经过三年的调整，行
业开始缓慢复苏，并购整合带
来了结构性机会，白酒行业品
牌龙头可能会向二、三线的白

酒品牌进行并购，市场集中度
将会有明显提升。

刘圣松表示，白酒行业的调
整还将继续，地方酒企如果抓不
住资源，它们也将走不远。“以山
东为例，规模（1~2亿元以上的
酒企）以上酒企有100多家，而
山东市场的竞争十分激烈。特
别是洋河在山东市场的投入加
大，对省内的白酒企业造成挤
压。”区域性企业代表了地方文
化和特色产品，每个区域未来一
定会留下1~2家强势酒企。“区
域性白酒企业短期内没有生存
危机，它们都在守市场，而这又
是一个拼资源的时代，如果企业
抓不住区域文化、社区资源，不
能提升酒的品质，这样的企业最
终走不长远。”

事实上，白酒行业未来的集
中度一定会提升，市场的游戏规
则就是适者生存。因此，接下来
的白酒行业的调整中，在产品、
经营模式等方面不能创新的酒
企，要么被并购，要么就退出市
场。因此，白酒业的并购重组会
越来越多。

五粮液相关负责人表示，五
粮液的并购工作一直在做，而选
择的标的企业不再是小规模的
酒企，10亿元以上的区域名酒
将是其并购的对象。

另外，山东一区域名酒企业
也对记者表示，他们已经考察了
两家酒企，这两家酒企已经濒临
倒闭，一旦时机成熟就会启动收
购。 （中国网）

首都食品安全
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两极分化加剧两极分化加剧 一线酒企并购提速一线酒企并购提速

本报讯 崔岚 近日，东来顺2016年连
锁品牌经营年会在青岛成功举行，共150
余人参加会议。本届年会以“竞无形?存
有道”为主题——竞无形，诠释着市场竞
争的激烈及莫测；存有道，阐述了品牌要
寻找立足点，找到安全、健康、科学的生存
和发展道路。本届年会也是东来顺品牌
的第二十届连锁年会。

大会提前安排了部分在购物中心投
资开店的加盟商代表，参观考察了青岛地
区位于购物中心内的东来顺直营门店，并
进行了专门交流。会议当天，东来顺集团
常务副总经理周月明代表集团做了东来
顺“十三五”发展战略构想及连锁业务发
展思路；餐饮连锁管理分公司经理史蜀莉
做了“竞无形?存有道”——东来顺品牌连
锁运营年度工作报告。

此次会议发布了东来顺新VI设计。
并邀请了中国烹饪协会、中国连锁经营协
会、北京市商务委有关业领导结合最新的
市场趋势和产业政策分析餐饮市场变化；内
蒙古基地产业源头专家解读了《新食品安全
法》；餐饮品牌营销专家解读了全案营销；由
集团专业人员详细讲解了营改增操作实务
原理，帮助企业降低赋税，创造效益。

最后，东来顺集团总经理周延龙以
《东来顺的供给侧改革》为题总结发言，他
提出在三个层面推进东来顺供给侧改革：
一是产品层面，要对东来顺品牌产品进行
深度价值挖掘，对挖掘出的价值点进行基
因管理；二是店铺层面，着力打造专业化
的运营团队，在提升自身管理水平的基础
上拥抱互联网；三是品牌层面，通过大餐
饮概念的整合体现品牌连锁优势，以匠人
精神为品牌的“灵魂”。

贝恩公司与开度消费者指数
日前发布的《中国购物者报告》显
示，去年中国快速消费品市场的
销售额增速只有3.5%，为五年来
的最低点。其中，此前被看做常
胜 将 军 的 方 便 面 销 售 出 现 了
12.5%的下降。

这份《报告》认为，方便面销
售下滑的主要原因在于工作人口
的下降。另一个原因，是低端制
造业岗位被转移到孟加拉国和越
南等成本更低的地区。此外，销
售下滑的原因还在于人们的生活

方式和价值观念的改变。绝大多
数人之所以选择吃方便面，无外
乎是因为其便宜、方便。而如今
电商外卖快速崛起，几大商家在
全国快速布局，用户App下单立
等可取，这在一定程度上也侵蚀
了方便面的市场。

方便面整体销售的下滑也体
现在了食品公司的财报上。康师
傅在2015年财报当中就提到，尼
尔森2015年数据显示，整体销量
衰退 6.3%，销售额衰退了 2.6%。
受此影响，康师傅方便面2015年

收益达到了36.12亿美元，同比衰
退12.69%。同样，统一也称，2015
年方便面整体行业持续衰退，去
年方便面收益达到75.67亿元，较
上年同期下跌了4.9%。

除了方便面外，《报告》还显
示，随着消费者对健康更加关注，
健康食品表现出色，2015年包装食
品销量呈持续下滑趋势，糕点、糖
果盒冰淇淋的销量跌幅均超过
11%。同时，健康食品的表现则十
分出色，酸奶销售额增长了20.6%，
功能型饮料上涨了6%。（中经网）

近日，在第 16届中国(广州)
国际食品展暨进口食品展览会
上，上海连锁经营研究所发布了
中国消费品市场进口食品现状
和趋势。今年1-3月在实体零售
店行业整体销售放缓的情况下，
进口食品的增幅达到了 34.8%，

而 去 年 一 年 的 增 长 更 是 超 过
70%，显示出消费能级提升对零
售业的推动。

据上海连锁经营研究所所长
顾国建介绍，从具体看，大卖场、
标超和便利店业态进口食品增速
快于精品超市进口食品增速，二

线和三、四、五线城市进口食品增
速快于一线城市进口食品增速。

因此，顾国建认为，从实体零
售市场渗透来说，进口食品增长的
机会点在于渠道下沉。进口食品
不应该走高大上路线，而是走年轻
时尚路线更容易成功。 （新华网）

去年方便面销售下滑12.5%

一季度进口食品销售增幅达34.8%
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