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■ 企业动态■ 企业资讯

本报讯 王晓梦 雅培日前公布
2016年第一季度财报。财报显示，
在不考虑汇率因素影响前提下，一
季度雅培主营业务全球总销售额
为49亿美元，同比增长5.1%。

据了解，雅培有机婴幼儿配
方奶粉菁智在华推出后，在中国
高端市场占有率进一步扩大，为
雅培本季度婴幼儿营养品全球销
售增长奠定了基础。第一季度雅
培全球营养品业务销售额达17亿
美元，同比增长4.3%。其中，全球
范围内婴幼儿营养品业务的销售
额增长达4.4%。而其菁智系列产

品在中国高端市场占有率持续扩
大；与此同时，雅培药品业务一季
度销售额接近9亿美元，同比增长
11%，主要新兴市场药品销售额增
幅达12%。

另外，雅培全球诊断业务在第
一季度的销售额也达到 11亿美
元，同比增长6.9%，新兴市场贡献
不小。对此，雅培公司董事长兼
CEO白千里表示，今年开局良好，
由此已提高全年每股收益的指导
调整范围。第一季度，公司四个业
务板块增长均符合甚至超出预期，
市场潜在的需求依然强劲。

本报讯 王晓梦 燕京啤酒日前
公布2015年年度报告。报告称，过
去一年燕京啤酒业务完成销量483万
千升，相较于2014年的532.11万千升
下降9.22%，销量跌破500万千升。

据了解，公司去年啤酒营业收
入约为125亿元，相较于2014年的
135亿元下跌7%；归属于上市公司
股东的净利润约为5.88亿元，同比
下滑19%。燕京啤酒已连续两年营
收下滑，2014年其营业收入与2013
年相比，同比下降11.96%；啤酒销

售量较2013年同比下降6.87%。
受宏观经济增长放缓，再加

上进口啤酒以及果味预调酒等
新式低酒精饮品崛起等因素影
响，相比前几年的繁荣，啤酒行
业已经走过行业顶点，行业周期
开始逐步向下。燕京啤酒方面
表示，燕京啤酒销量和业绩下降
有两个原因，一是与整个大环境
相关，整个行业都在下降；二是
2015年“凉夏”比2014年更严重，
导致旺季不旺。

雅培一季度全球
销售额同比增长5.1%

燕京啤酒2015年销量
跌破500万千升

低温奶制品偏爱使用国产原奶
记者从乳业专家王丁棉处

获悉，国内生产婴幼儿奶粉过半
在采用进口奶源，其认为：“不要
指望婴幼儿奶粉能拉动多大的
国产奶源。”与此同时，国产原奶
被越来越多用于制作本土新鲜
低温产品，且市场接受度一路走
高，不少消费者由进口复原乳牛
奶改投本土产品怀抱。

婴幼儿奶粉倾向国外奶源

王丁棉介绍称，乳制品去年
进口情况大致如下：总量为
191.9万吨，同比下降了6.49%；
金额达61.1亿美元，同比下降
28%。其中婴幼儿奶粉进口量为
17.99万吨，同比增长46.2%。

其具体分析指出，去年我国
牛奶总产量为3755万吨，新生儿
出生人数约为1700万，按食用奶
粉1-3岁计算，一年在食奶粉婴
幼儿累计数约1700万人。以每
个婴幼儿一年平均食用22公斤
奶粉计，折合饮用牛奶为176公
斤。由于婴幼儿奶粉使用的原
奶粉仅占50%，实际上每一个婴

幼儿一年所喝奶粉折算为牛奶
是88公斤。

“如此算来，一年下来全国
婴幼儿通过吃奶粉所耗去的牛
奶只有150万吨左右。而在实际
生产中，国内生产的64万吨婴
幼儿奶粉又有约一半是在使用

进口洋奶粉，所以不要指望婴幼
儿奶粉能拉动多大国产奶源。”
王丁棉说。

记者了解得知，越来越多国
内乳企青睐布局进口奶源。日
前雅士利新上市一款新西兰进
口奶粉，蒙牛总裁孙伊萍就此表

示，新西兰工厂运营是蒙牛雅士
利国际化的一个样板，该品牌不
靠收购或贴牌生产，而是通过
自建工厂生产奶粉。有行业观
察人士分析认为，在婴幼儿奶
粉领域，国人或仍对进口奶源
“高看一眼”，且论性价比，近年
来随着产奶量增大、收购价调
整，国外奶源性价比已高出国内
原奶不少。

据了解，目前中国婴幼儿
奶粉市场已成为全球最大市
场，我国婴幼儿奶粉年吞量100
万吨左右，其中境内生产加工
约64万吨，原装小包装成品进
口 17.5972万 吨（同 比 增 长
45%），境外代购、海淘、网购、
入境自带等13万吨；婴幼儿奶
粉年市场销售总值约800亿元
人民币，占全国乳品加工业总
产值 25%；中外品牌市场比例
大致将达1：1。

国产原奶制作低温
产品渐受欢迎

国产原奶仍有用武之地。

据了解，目前国内新鲜低温产
品市场接受度一路走高，所占
市场份额已达30%。去年全国
原奶产量为3900万吨，这意味
着 1170万吨左右原奶成为新
鲜的巴氏奶、低温酸奶。据
悉，当前我国低温奶与常温奶
的消费比例为 3：7，而欧美发
达国家这一比例为6：4。在与
常温奶的市场竞争中，虽然低
温奶受保质期、储运等限制，
但随着城市乳制品消费悄然
升级，低温奶或将渐入佳境成
为新贵。

“以广东为例，包括燕塘
乳业、风行牛奶、香满楼等本
土品牌的低温液态奶产品都
能一直保持销售势头良好，尽
管本地收奶价、零售价也都偏
高，但市场培育成熟，消费者
接受度高。”一位行业观察人
士表示，随着消费市场逐渐理
性成熟，越来越多的消费者由
跟风购买进口复原乳，改投国
产原奶制作的新鲜低温产品
的“怀抱”中来。

（中国网）

雀巢抢占国内冰淇淋市场份额

作为全球最具消费潜力的冰淇淋市
场，中国正在成为众多企业竞相争夺的
市场。全球最大的包装食品公司雀巢近
日宣布，即将在全国市场推出全新四大
系列产品，以加码冰淇淋市场份额。

据了解，雀巢在冰淇淋业务板块的
动作一直不断，截至去年6月，雀巢已经
投资过亿元加强冰淇淋生产和冷库设
施，该公司天津冰淇淋工厂新生产线在
去年6月投产，位于广东的冷库设施也
已经同期启用。这也是近几年雀巢在
华建立长期可持续性冰淇淋业务的重
要举措。

在加强硬件设施投入的同时，雀巢
也在通过产品线的丰富来抢夺更多市场
份额。雀巢大中华区食品及饮料部冰淇
淋业务单元副总裁李汉基近日介绍，在
中国南方市场，雀巢和该公司收购的五
羊品牌冰淇淋，市场份额达到第一，而在
北方市场偏弱，新系列产品会针对儿童、
青少年以及白领的不同人群定位，帮助

雀巢拓展更多的市场。
实际上，除了雀巢之外，外资企业在

华布局冰淇淋市场动作频频。例如日本
明治集团在广州投资的新冰淇淋工厂于
去年正式投产，这也意味着明治在中国
结束代工生产冰淇淋的历史。

在业内人士看来，外资企业频频加
码的原因在于中国冰淇淋市场的发展具
有吸引力。公开数据显示，2015年全球
冰淇淋市场销售额已经超过680亿美元，
其中中国冰淇淋市场发展速度最为迅
猛，正在以每年20%~30%的速度不断飙
升。而对于雀巢而言，冰淇淋在其业务
板块当中被视为一个增长领域。

不过，冰淇淋行业的竞争也不容
小觑。有业内人士透露，冰淇淋市场
鱼龙混杂、品牌众多，因此李汉基介
绍，雀巢仍然会走高端化路线，渠道会
集中在高端超市及便利店，以显示产
品的差异化。

（人民网）


