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■ 企业动态■ 资讯

本报讯 王晓梦 加多宝日前在
庆祝换罐一周年时宣布，不再生产
红罐加多宝。同时，加多宝也正在
通过营销手段的改变来争取更多
的市场份额。

据了解，加多宝与王老吉的红
罐包装装潢权归属之争一直处于
官司纷争之中，不过，加多宝集团
党委书记庞振国日前确认加多宝
将不再生产红罐，并表示，目前将
全力生产金罐加多宝。

加多宝集团对自己的战略布
局有清醒的认识。除了换罐，其主
动选择放弃了合作四年之久的《中
国好声音》。庞振国表示，不再选
择《中国好声音》主要是考虑到目
前中国市场的消费者始终处于不

断变化中，而未来年轻消费者将成
为消费的主流群体，因而转至游
戏、电影等营销。不过，也有市场
分析认为，高昂的合作费用或许让
加多宝望而却步，据悉，2011年加
多宝花费6000万元冠名；2012年，
加多宝的冠名费达到2亿元；2013
年为2.5亿元；2014年这一数字飙
升至3亿元。

实际上，通过去年《中国好声
音》的造势以及密集的广告宣传，
加多宝顺利度过了换罐期，但是去
年加多宝的老对手王老吉建立北
方总部，渗透北方市场，这给加多
宝带来了一定程度的压力，而在前
所未有的竞争期，加多宝新的营销
方式能否奏效还需市场检验。

本报讯 王晓梦 近日，茅台披
露了一季度公告。据公告显示，公
司 2016年一季度实现营业收入
99.89亿元，较去年同期增长了
16.91%；归属于上市公司股东的净
利润48.89亿元，较去年同期增长
了12.01%；基本每股收益3.89元。

茅台2015年实现收入326.6亿
元，同比增长3.44%，预计2016年营
业收入较2015年增长约4%。这意

味着茅台在一季度实现了接近全
年1/3的营业目标。

与此同时，茅台发布公告称，
公司董事会审议后决定，由于发展
需要，拟在原经营范围上增加“酒
店经营管理、住宿、餐饮、娱乐、洗
浴及停车场管理服务”，此外，公司
根据发展需要及项目建设实际情
况，审议决定对茅台国际大酒店项
目增加投资约1.28亿元。

加多宝将不再生产红罐产品

茅台一季度营收增长16.91%

我国最高生鲜乳企业标准出台
17家成员单位当场签署新标准颁布令

记者近日获悉，在哈尔滨举
行的中国农垦乳业联盟2016年
主席联席会暨农垦乳业发展峰
会上，《中国农垦生鲜乳生产和
质量标准》（下文简称“农垦生乳
标准”或“新标准”）对外发布，北
京三元、上海光明、黑龙江完达
山等行业大佬集体加盟的乳业
“国家队”成为推动改写指标的
重要力量。

在《GB19301-2010〈生乳〉
标准》的基础上，农垦生乳标准
根据目前农垦奶牛养殖的实际
情况，参照国际通行标准，由联
盟内外的专家用将近一年的时
间，经过反复研究和讨论诞生
的，由此，该《标准》也成为我国
史上最高生鲜乳企业标准。

农垦生乳标准的制定单位
和牵头专家、中国农业大学教
授、国家奶牛产业技术体系首席
科学家李胜利表示，新《标准》有
三大亮点：菌落总数从每毫升
200万以下调整为每毫升10万
以下；该指标与欧美《标准》一
致；乳蛋白率从之前的2.8%提高
到3.0%。

更值得注意的是，新《标准》
首次将体细胞数纳入，并且也是
按照国际最高标准——欧盟的
标准来制定的，即每毫升40万
个以下，该《标准》要高于美国每
毫升75万个以下的国家标准。

包括上海光明乳业股份有

限公司总裁、联盟副主席朱航
明，完达山乳业股份有限公司董
事长兼总经理、联盟副主席王景
海，北京三元食品股份有限公司
总经理陈历俊等联盟17家成员
单位主要负责人当场签署了新
《标准》颁布令。

中国农垦乳业联盟主席冯
艳秋介绍，联盟还将推出“中国
农垦生鲜乳”品牌标识，并对通
过认证的牧场授予“中国农垦生
鲜乳”标准化生产基地的称号。
那些使用经过第三方检测合格
的“中国农垦生鲜乳”原料，按照
标准工艺生产的产品，也可以在
产品包装上使用“中国农垦生鲜
乳”品牌标识。

中国农垦乳业联盟是在农
业部农垦局的组织指导下于去
年成立，也被外界誉为中国乳业
“国家队”。联盟由全国农垦系
统具有比较优势的 12个垦区
中，以上海光明、北京三元、黑龙
江完达山等为代表的全国性或
区域性乳品企业、大型规模化养
殖企业及相关科研院所组成。

业界说法

新标对奶业发展有里
程碑意义

“目前我国的奶业发展正处
在一个异常困难的时期”，冯艳

秋表示，一方面我们的生鲜乳质
量和安全水平已大幅提高，一些
优质牧场生产的生鲜乳质量水
平已达到或超过世界先进国家
的标准，但消费者并不完全了
解、一直充满疑虑；另一方面由
于我国生鲜乳的生产成本与很
多奶业发达国家相比一直居高
不下，缺乏竞争优势，从而导致
部分加工企业选择低价进口工
业奶粉做原料替代生鲜乳生产
各类乳制品，尤其是还原奶，这
不仅降低了乳制品的质量，也严
重制约了乳业产业链上游——
奶牛养殖业的发展。

“颁布国内最高的标准，目
的就是为消费者提供更多以巴
氏低温杀菌乳为代表的更加优
质、新鲜、营养的乳制品，提振国
人对国产乳制品的信心，扭转当
前中国乳业发展的不利局面。”
冯艳秋表示。

乳业专家王丁棉表示，农垦
将生鲜国标提升与国际标准提前
接轨，对中国奶业发展有着重要
的里程碑意义，这些企业自发联
盟带了个好头，值得支持。（新华）

贝因美新品看准二三线市场

正处于转型期的贝因美近日推出
全新的原装原罐婴幼儿配方乳粉，不同
于以往，贝因美此次将新品的渠道定位
在二三线市场。业内人士称，贝因美采
取的是差异化竞争的手段，通过转换战
场、渠道下沉，为自己争取更多的市场
份额。

贝因美此次也延续了2013年推出
新品的做法，采用爱尔兰原装原罐，且
价位定在300元左右。贝因美婴童食品
股份有限公司总经理黄焘介绍，此次新
品发售区域选在中原地区，是因为该地
区儿童缺铁比例较高，而贝因美此次推
出的产品也较有针对性。“我们首先与
当地母婴店进行合作，在二三级市场推
出新品，后期会展开其他区域和线上线
下的销售。”黄焘介绍。

对于贝因美的此类做法，中国品牌
研究院研究员朱丹蓬认为，体现出贝因
美差异化竞争的思路。据朱丹蓬介绍，
一线城市的婴幼儿配方奶粉，尤其是原
装原罐奶粉以外资品牌为主，例如惠
氏、雅培、美赞臣等，贝因美在品牌和消

费群体上竞争力不足，因而避开一线市
场，选择渠道下探来为原装原罐产品找
到合适的市场，是贝因美此次推新品的
初衷。朱丹蓬也坦言，这也是贝因美不
得已的选择。

作为曾经国内乳粉第一品牌，贝因
美近年来正处于企业定位转型和渠道
变革的双重振荡期，因此销售也面临
前所未有的压力。贝因美此前公布的
2015年业绩报告显示，该公司的营业
收入为45.5亿元，较上年同期减少4.9
亿元，同比减少9.82%；利润总额为1.54
亿元，较上年同期增加5063万元，同比
增长了48.77%；另外该公司归属于上
市公司股东的净利润为1.03亿元，较
上年同期增加3487万元，同比增长了
50.62%。不过值得一提的是，在净利润
同比增长50%以上的背后，政府补助功
不可没。

“谁能提前且快速抓住二三线市场
的消费群体，谁就多了几分把握，贝因
美虽然看准了市场，却仍然要面临其他
品牌的市场侵蚀。”朱丹蓬称。（人民网）


