
白酒上市企业2015年年报
最近陆续发布，调查发现，贵州
茅台、五粮液、洋河股份、古井
贡酒、今世缘等11家酒企的存
货均呈现上升趋势。库存高意
味着企业出货量下降，同时也
掣肘企业现金流动，这也意味
着今年去库存仍将成为上市酒
企的主要任务。

库存逐年上升

截至目前，白酒行业19家
上市酒企中，已经有14家发布
了2015年年度报告，近八成上
市酒企的存货呈现上升趋势。

白酒龙头企业贵州茅台
2012-2015年期末存货分别为
96.66亿元、118.37亿元、149.82
亿元、180.13亿元，较上年同期
分别增长了 34.49%、22.46%、
26.57%、20.23%。而茅台去年
的营业收入为326.6亿元，即其
存货价值已经将近全年营收的
一半。

另一家领头羊企业五粮
液，存货也由 2012年期末的
66.8亿元，涨至2015年期末的
87.01亿元，约三年时间增长了
20多亿元。此外，沱牌舍得的
年末库存也出现偏高情况，据
财报数据显示，沱牌舍得去年
全年营收为11.56亿元，但其去
年的期末存货高达21.18亿元，
超过全年营收9亿多元。除此
之外，洋河、古井贡酒、今世缘、
顺鑫农业、皇台酒业等酒企的
存货皆呈现连年上涨的趋势。

据了解，存货包括原材料、
自制半成品、库存商品、周转材

料等，并不包括渠道库存。而
存货的连年上升即代表库存周
转次数与出货量的下降，并对
企业现金流形成考验。值得注
意的是，由于白酒企业与经销
商的交易关系通常是先付款再
发货，所以以上存货中，有可能
含有部分已经付款但尚未发货
的货品。

产能过剩是主要原因

自从2012年以来白酒行业
进入深度调整期，整个行业呈
现出严重的产能过剩，供大于
求，在此情况下，所有酒企都遭
遇了挤压式增长，产品竞争加

剧、渠道流通不畅，直接导致了
酒企出现库存高企的情况。

白酒营销专家晋育峰指
出，近年来产业结构转型，大多
白酒企业在持续去库存，但主
要消化的是2012年以来的积压
产品，再由于行业一直处于深
冰期，销售情况并未好转，在这
段时间又形成了新的库存，致
使部分酒企的库存越来越高。

白酒行业分析师蔡学飞认
为，白酒企业有着存量绑架的
问题，一方面库存过高对于公
司流动资金不利，但为了正常
的生产经营又必须储备足够的
库存，这也使酒企两难。此外，
对于上市酒企而言，调低生产

目标关系到如原材料采购、政
府税收、员工安置等多方面因
素，且经营目标的设定通常是
以上一年的经营销售情况为依
据，具有滞后性，因此也不难理
解部分白酒上市企业因生产目
标偏高，而间接导致了库存上
涨的问题。

业内人士进一步指出，白
酒企业尤其是地方性龙头企
业，其经营业绩关系到当地税
收与人员就业问题，其生产经
营目标通常由政府主导，并不
是单纯由市场供需关系而决
定。同时，部分名酒企为了维
护旗下产品的价格体系，去年
以来推出一系列提价、控量保

价甚至是回购产品等措施，这
些情况都导致了部分酒企的库
存积压。

需提升渠道精细化

晋育峰指出，白酒企业去
产能、去库存，首先要抛开过去
“业绩为大”的思路，根据市场
销售情况及产品供需关系合理
地制定经营目标，提高生产计
划准确率，并且合理管控物流
系统，以降低企业库存。此外，
酒企可通过转变厂商合作模
式，从过去的交易性合作模式
转变为战略性合作模式，即由
厂方专业团队协助经销商消化
商业库存。

事实上，这也是部分酒企
近年来的渠道政策，如茅台去
年取消了大区经理负责制，重
新实行省区经理负责制，以提
升市场管理的精细化及内部沟
通和市场反应效率，这也是符
合行业上下游产业链整合的发
展趋势。

蔡学飞进一步表示，去库
存一方面可以通过加大市场投
入，扩充经销商队伍，通过下沉
渠道提高终端渠道销售能力；
另一方面，一些中小型酒企还
可以加大渠道促销力度，加快
产品流通率，以降低企业库存。

此外，有业内人士指出，酒
企库存从侧面反映的是企业的
出货量，库存呈增长趋势，即意
味着出货量的下降，同时也从
侧面反映了市场供需关系尚未
好转，白酒行业走出低谷尚待
时日。 （人民网）
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据澳大利亚葡萄酒
管理局发布的最新报告
显示，截至2016年3月底
的12个月内，澳大利亚葡
萄酒出口增长 13%，出口
总额达到 21亿澳元。其
中向中国内地市场出口
额增长 64%，达到 3.97亿
澳元，向香港出口1.29亿
澳元。总体上，中国市场
已经超越美国，成为澳最
大的葡萄酒出口市场。

澳大利亚葡萄酒管理
局首席执行官克拉克表
示，澳大利亚优质红酒需
求持续增长，亚洲市场尤
其突出。报告称，去年底
开始正式实施的中澳双
边自贸协定，为澳葡萄酒
出口带来了巨大商机。
尽管实施时间还不到4个
月，澳大利亚向中国内地
的葡萄酒出口额已经实
现全面增长，10澳元以上
红 酒 出 口 额 涨 幅 高 达
91%，达到1.6亿澳元。

（中国经济网）

上周，蒙牛雅士利在新西兰宣
布，公司在当地生产的雅士利英文
版“超级α”金装婴幼儿一、二、三段
配方奶粉，通过当地三大主流连锁
超市系统，陆续登陆新西兰本地390
家超市店面，全面覆盖新西兰市场。

近日，蒙牛雅士利又宣布，雅士
利原罐进口的全新“超级α”金装婴

幼儿配方奶粉进入中国市场，将在
母婴、电商等多个渠道销售，雅士利
欢乐购平台也将同步上线。

在洋品牌纷纷进入中国市场的
背景下，雅士利“超级α”金装婴幼
儿配方奶粉成为首个在国内外市场
同步上市的“中国国货”奶粉品牌。

据了解，蒙牛雅士利于2013年

投资11亿元在位于怀卡托的波基
诺设立婴幼儿奶粉生产基地，工厂
去年落成。蒙牛集团总裁孙伊萍表
示，开业时所有专业人士都认为工
厂整体超过了当地很多企业水平，
于是公司就有了想法，一定要在新
西兰上市，让当地人接受中国品
牌。 （中国网）

本报讯 凌应敏 近日，麦当劳
发布今年一季度财报，麦当劳营收
59亿美元，实现利润11亿美元。

据了解，麦当劳 2015年一季
度的营收为 59.6亿美元，尽管今
年一季度营收较上年同期略有下
降，但利润表现上却相对乐观。

一季度 11亿美元的利润合每股
盈利 1.23美元，较上年同期 8.115
亿美元及每股 84美分有较大增
长。就区域 市 场 来 看 ，财 报 显
示，美国市场全天早餐和 McPick
菜 单 计 划 的 引 入 使 得同店销售
季度上涨 5.4%。去年开始，麦当

劳开始在部分门店试行全日制早
餐计划，在得到较好的市场反响
后开始大面积推广，去年四季度，
麦当劳也曾在财报中表示，公司
四季度净利与营收均高于之前的
预期也正是得益于全日制早餐的
战略。

蒙牛新品国内外同步上市

麦当劳一季度盈利11亿美元


