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■ 市场动态■ 业内资讯

王老吉日前在广州举行
主题为“百年传承，淬炼创新
——2016王老吉开创‘超
吉+’4.0时代”发布会，公布
了基于大数据驱动生产经营
的“超吉+4.0”战略。王老吉
与阿里巴巴联合，首次在罐
身引入全球最小的二维码
——视觉码；同时还联手金
山西山居游戏商发布王老吉
“武侠罐”，在武侠罐上发起
视觉码营销，提前拉开传统
饮料行业2016年夏季营销
序幕。

在“超吉+4.0”的战略框
架下，王老吉还携手微码邓
白氏公司，搭建王老吉凉茶
大数据平台。基于大数据驱
动，王老吉超吉+4.0将以用
户为中心，构建企业和企业、
企业和平台之间的共生营销
系统，为凉茶用户提供更丰

富、更具个性化的服务，打造
凉茶超级生态圈。

广州王老吉大健康产业
有限公司董事长陈矛表示，
传统制造企业一方面以满足
消费者的需求为核心提升产
品品质；另一方面以打造世
界知名中国品牌为已任提升
中国智能制造水平。

王老吉必须通过不断地
创新，来给企业带来新的利
润增长点，同时带领中国凉
茶品类走向新的发展。陈矛
表示，百年王老吉持续创新，
以用户为中心，通过互联网
思维的“超吉+”战略，引入最
新的互联网技术，构建凉茶
大数据平台，驱动柔性化生
产与个性化定制等举措撬动
“中国凉茶智造”，率先担当
起“中国智造”的重任。

（人民网）

本报讯 王晓梦 近日，酒
鬼酒发布了2015年年度报
告。据财报显示，该公司业
绩实现扭亏为盈，全年营业
收入6.01亿元，较上一年增
长了54.76%；实现净利润为
0.89亿元，较上一年增长了
190.86%。这预料着如果没
有意外，酒鬼酒将成功打赢
此次退市保卫战。

据财报数据显示，去年
酒鬼系列、湘泉系列以及其
他业务分别占全年营业收入
的78.33%、20.37%、1.3%，较
上一年分别增长了58.48%、
40.76%、0.76%；公司的核心
单品销售收入实现较大突
破，去年全年内参酒、酒鬼酒
系列产品销售同比增长
88%，销售占比达71%。全年
三个核心支柱单品“内参
酒”、“50度酒鬼酒”、“红坛酒

鬼酒”价稳量升，在湖南市场
销量实现较大增长。有业内
人士指出，去年以来，酒鬼酒
将重心放至湖南本土市场，
并于上半年密集发布中低端
新品，通过招商大面积出货，
借此改善销售业绩。

此外，财报还透露了今
年的经营目标，将以主导产
品为重点，优化产品结构，力
争在内参酒、酒鬼酒、湘泉酒
每个产品系列中逐步打造出
2亿~3亿元级的强势单品。

业内人士认为，酒鬼酒
由中粮全面接管，有利于
酒鬼酒反弹增长力度的保
持 ，以 及 提 振 渠 道 的 信
心。中粮具有丰富的人才
储备和渠道资源，此次形
成对接，能够有效补足酒
鬼酒的短板，提升企业的
销售能力。

然而机遇与挑战并存，尽管未来注定光
明，但面对国内市场的不成熟和国外产品的
竞争，国产葡萄酒想要抓住国人的心，只依
靠强行在市场上与国际葡萄酒“巷战”获取
一时战果，不顾及长远发展，不加强内功修
炼，实不可行。

相对于国外悠久的葡萄酒酿造历史和
饮用文化，中国的葡萄酒酿造及市场显得相
对年轻。多为自发形成的葡萄酒产区，在国
家层面没有周密的产业规划，地方层面又规
划定位不一，冷热不均。“所制定的产业发
展规划普遍缺乏对整个行业的深入分析”，
中国酒业协会副秘书长王祖明表示，除了宏
观层面的短板，国产葡萄酒在市场推广方面
也依然欠缺。

刚刚走过85周年庆典的张裕解百纳或
许是国产葡萄酒行业的成功范例。累计销
量4.3亿瓶，即便放眼全世界也可圈可点，在
当前激烈的市场化竞争中，张裕何以能够不
被国外知名葡萄酒品牌冲击？这源于张裕
一百二十余年的积累和努力，有了这份内

功，才能有与国际葡萄酒同
台竞技的资格。

国产葡萄酒想要赢得
国人喜爱，取胜中国市场，
“首先来源于它的品质，品
质赢得人心”，张裕公司总
经理周洪江表示，国产葡
萄 酒 的 出 路 在 于 高 性 价
比，“无论你想做大，还是
想做精，核心一定是给消
费 者 提 供 性 价 比 高 的 产
品”，周洪江说。

葡萄酒是个性化非常强
的产品，从葡萄品种、产地
风土、发酵方式、存储地点等生产环节，到
零售数万一瓶、数元一瓶的市场环节，没有
好或者不好，只有适合或者不适合。作为供
给侧，企业不断增品种、提品质、创品牌，打
造高性价比产品，才能将国产葡萄酒推向美
好的未来。

（凤凰网）
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全球乳业前景依旧黯淡
全球乳制品贸易平台日前

公布最新数据显示，受供求关
系影响，乳制品价格近期一直
走势疲软，各类产品成交均价
依旧下滑。

全球乳业贸易平台由以
新西兰恒天然企业为首的国
际乳制品卖家组成，一般每两
个星期组织一次乳制品拍卖，
买家遍及全球90多个国家，其
拍卖价格直接影响全球乳制
品定价。

在最近的拍卖过程中，各
类产品成交均价依旧呈现下滑
趋势，从上一次拍卖的每吨

2190美元降至2188美元。
新 西 兰 产 业 分 析 机 构

AgriHQ表示，乳制品市场眼
下并没有积极信号，目前全球
乳制品交易平台指数反弹出
乎不少分析师的预料。这一
机构认为，欧洲乳制品产能受
政府项目支撑仍在不断扩大，
会进一步抑制乳制品国际市
场价格反弹。

不少国际市场分析师同样
认为，欧洲生产商倾向于把乳
制品加工成脱脂奶粉或黄油出
售，导致最近的拍卖中黄油及
乳酪粉等产品价格持续下跌，

而全脂奶粉则受影响较小，价
格略有反弹。

作为乳制品出口大国，市
场价格波动让新西兰奶农承受
较大的财政压力。此前，恒天
然已经向奶农开放无息贷款以
支持奶农渡过难关。本月5日，
新西兰初级产业部部长内森?
盖伊承诺，政府将拿出80万新
西兰元（约合54.42万美元）改
革新西兰农场体系，联合私营
机构，推动研发乳制品新产品，
提升农牧场生产效率，增加农
牧业教育支出。

（新华网）

近几年，我国葡萄酒产业发展迅速，酿酒葡萄种植面
积不断扩大，葡萄酒生产及流通企业不断增加，消费认可
度也在一次次调查中逐渐提高。市场潜力巨大、前景广阔
无意是中国葡萄酒市场未来的写照，国产葡萄酒也纷纷探
索尝试，想要有一番大作为。


