
近日，新华网联合全国糖酒商
品交易会办公室在成都世纪新城
国际会展中心金桂厅发布《2015年
度食品品牌口碑报告》。旨在传递
市场正能量，实现食品品牌的口碑
崛起，用“选”好品牌的倒逼作用，
向市场传递正确的声音，引导供给
企业增加市场的有效供应，以满足
国内日益增长的个性化、差异化消
费需求。其中，在饮料口碑方面，
可口可乐、统一表现优异，引领饮
料口碑榜单。

此次饮料口碑报告筛选了包括
可口可乐、百事可乐、统一、康师傅、
加多宝、王老吉等在内的表现比较
活跃的30个品牌作为研究对象。
口碑指数主要由品牌知名度、消费
者互动度、质量认可度、企业美誉
度、产品好评度、品牌健康度六个指
标组成。

可口可乐、统一表现突出

在2015年饮料行业网络口碑
指数榜单中，可口可乐、统一分列榜
单的第一、第二位。其中，在品牌知

名度、消费者互动度、质量认可度、
企业美誉度方面，可口可乐与统一
都表现突出，二者在市场推广上一
年来亮点频出，为饮料界留下了许
多经典案例。

值得注意的是，通过营销活动，
可口可乐被不断赋予新的内涵，使
其成为饮料界长盛不衰的“大单
品”。而统一则走“多点开花”的创
新路线，在近年来推出的众多产品
中，海之言、小茗同学等逐渐脱颖而
出，获得了消费者的青睐。

品牌健康度表现较差

但是，可口可乐与统一在品
牌健康度方面表现较差，体现出
二者网络负面信息较多，对品牌
自身口碑指数有所侵蚀。而可
乐与茶饮料等品类因为含糖量
过高等原因，其健康性也屡遭诟
病，并已经在市场中有所反应。
如何在知名度与话题量不断成
长的同时，维持品牌的健康形
象，应是每一个业内企业需要思
考的问题。

其他饮料品牌口碑

加多宝、雪碧、王老吉、红牛等
品牌在一年来口碑比较稳定，长期
处于口碑前十名；百事可乐、娃哈
哈、康师傅和尖叫等品牌在年终榜
单中进入口碑前十名，但从全年的
表现来看，在口碑的稳定性方面还
有较大提升空间。

凉茶方面，加多宝与王老吉多
年的激烈竞争，体现在网络口碑及
市场反响方面却更像是“共同进
步”。饮料行业的总体增长，主要来
源于品类的创新。对于处在同一品
类的品牌而言，避免恶性竞争，共同
培育消费者习惯与口碑，引领市场
的发展应是最重要的议题。

近年来，关于饮料行业已到增
长瓶颈的说法屡被业内人士提及。
随着互联网的快速发展，消费者对
信息的获取更加方便、丰富，消费者
越来越“智慧”。如何满足消费者需
求，引导品牌互联网口碑，对于各大
品牌来说也将越来越重要。

（新华网）
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■ 市场动态■ 企业资讯

五粮液日前发布2015年财
报。据公告称，2015年公司实
现营业总收入216.59亿元，同比
增长3.08%；实现归属于上市公
司股东的净利润61.76亿元，同
比增长5.85%。对此，五粮液表
示，营收、净利微增系产品收
入、销量增长所致。

据财报数据显示，2015年，
五粮液高价位酒（指公司酒类
产品500ml/瓶，销售含税价格
在120元及以上的主要产品）的
营收为155.07亿元，占据公司总
营收的比重为71.6%，较上一年
下滑了0.76%。与之相反的是，

低价位酒的销售收入为48.39亿
元，占据公司总营收的比重为
22.34%，同比增长了9.99%。

据了解，高价位酒的营收不
仅出现微量下跌，其毛利率也呈
现下降趋势。据财报数据显示，
高价位酒的毛利率为81.69%，同
比下降了2.33%；而低价位酒的
毛利率为46.03%，较上一年增长
了0.76%。这表明，中低端酒成
为五粮液业绩增长的推手。业
内人士指出，目前白酒市场竞争
激烈，资源向一线酒企聚焦，五
粮液的品牌效应使其中低端酒
更易打开市场。 （人民网）

本报讯 王晓梦 近日，王老
吉母公司白云山发布公告宣
布，将与老牌核桃露生产商山
西大寨饮品有限公司达成合
作，双方成立合资公司共同经
营植物蛋白饮料市场，这也是
王老吉大健康首次涉足凉茶以
外的产业。

据介绍，新公司将由王老吉
大健康控股，生产经营“大寨”品牌
核桃露及系列产品，不过具体的
控股形式还将由双方商谈确定。
另有知情人士透露，王老吉开启
品类多元化，一方面与增加收入
渠道有关，近些年植物蛋白饮料
市场增速较快，成为其第一个选

择对象；另一方面母公司20亿元
的增资为王老吉提供了底气。

据了解，大寨牌核桃露也
曾颇有行业影响，但是近几年
由于各种原因，市场份额逐渐
下滑，远低于行业龙头六个核
桃。在中国品牌研究院研究员
朱丹蓬看来，王老吉大健康未
来将成为大寨核桃露的救星，
该品牌可以通过王老吉成熟的
渠道优势和资金实力重回市
场，且有希望再度被做大；而对
于王老吉大健康而言，由于凉
茶品类基数已做大，高速增长
乏力，因此也亟须通过品类的
拓展来增加收入。

咖啡是当今世界最受欢
迎的饮料之一，其全球每天消
费量超过15亿杯。为满足全
球的咖啡需求，有80多个国家
的2500万农民正在从事咖啡
种植。目前，中国在咖啡生产
链条中正扮演着越来越重要
的角色。

近日，全球最大咖啡生
产商雀巢公司，投资了 5000
万人民币建设的现代化雀巢
咖啡中心在云南普洱落成，
该中心集培训、技术支持、实
验和仓储为一体。随着当地
咖啡豆产量的不断增长，该
中心将为保障咖啡豆采购提
供产收加工设施，以及基于
国际标准的优质采购和检测
基准。

此外，该项目是“雀巢咖
啡计划”共享发展战略的组成
部分，计划启动于2010年，规
划在2020年前投入26亿元人
民币在全球各地开展咖啡项
目。在增加直接采购量的同
时，也为广大咖农提供技术支
持，推动当地咖啡产业以高
效、现代化的方式生产优质咖
啡。雀巢公司首席执行官保
罗?薄凯表示，中国市场在雀
巢全球的战略发展地位与日
俱增，未来有望成为雀巢最大
的市场。

数据显示，目前，全球的
咖啡年产量超过800万吨，咖

啡因此成为世界上最重要的
农产品。巴西是咖啡生豆生
产的世界领导者，它的咖啡供
应量占世界总量的三分之
一。越南和哥伦比亚紧随其
后，分别为世界第二和第三大
咖啡生产国。

而每年全球800多万吨的
咖啡产量中，中国市场销量约
占1/20。有分析指出，中国咖
啡的消费量将继续以每年
15%～20%的幅度增长，未来
十年中国将成为全世界咖啡
销量最大的国家之一。2030
年之前，中国咖啡消费市场预
计会达到2万～3万亿元，因此

咖啡产业将成为一片新的投
资沃土。

2016年是“十三五”开局
之年，绿色生态农业成为发展
建设的重点，大力推进农业现
代化，加快转变农业发展方
式，已经成为各地积极践行农
业现代化发展的共识。

经过近30年的发展，咖啡
已逐渐成为云南，尤其是普洱
的代表产业之一，普洱市也因
此获得了“中国咖啡之都”的
称号，雀巢咖啡中心的建设将
大大有助于进一步推动当地
咖啡产业的发展。

（中国经济网）

五粮液发布2015年财报
低价酒成业绩推手

王老吉欲进军植物蛋白饮料市场 咖啡市场前景好
雀巢咖啡中心落户普洱市

去年饮料口碑：

可口可乐和统一领跑但健康度差


