
从已披露的2015年业绩快报的8家
白酒企业发现，除沱牌舍得出现双降以
外，其余7家公司的业绩均表现良好，其
中泸州老窖、山西汾酒、今世缘、口子窖
均为净利增长，水井坊、酒鬼酒、皇台酒
业三个ST企业实现扭亏为盈。一向具
有白酒行业风向标之称的五粮液、茅台
也相继释放出业绩回暖的信号。业内普
遍认为，国内白酒市场在经历了“深冰
期”后，出现了回暖趋势。

7家上市酒企业绩预增

前不久，国内18家上市白酒企业，有
8家报出2015年业绩快报，除沱牌舍得营
业收入和净利润双降之外，其余7家酒企
均为业绩预增。其中泸州老窖表现最为
抢眼，预计全年净利润增长52%~70%，去
年10月发布的前三季度业绩报告也显
示，1-9月公司营业收入和净利润同比增
长分别为5%、6%。山西汾酒预计净利润
涨幅在40%~60%，今世缘预计营收和净
利润同比涨幅在10%以内，口子窖预计净
利润同比涨幅在40%。

白酒ST企业表现也较为亮眼，*ST
酒鬼、*ST水井、*ST皇台业绩预期均扭
亏为盈。净利润预计分别为8000万元~
9600万元、9000万元以及650万元，同比
增长都超过100%。

除了上述发布业绩预期快报的上市
公司之外，剩余10家上市白酒企业的业
绩预期也被看好。例如洋河股份在三季
报中预测 2015年全年净利增长 5%~
15%。申万宏源证券最新的草根调研预
测，古井贡酒、贵州茅台、五粮液全年净
利增长分别约为11%、6%和2%。

释放市场回暖信号

此次7家酒企业绩预增原因主要是
销售业绩不同程度回升，而主流企业的
业绩增长是行业回暖的标志之一。从五
粮液、茅台为代表的知名白酒企业的经
销商大会上也可以看出企业对业绩充满
信心。

据了解，从贵州茅台、五粮液、泸州
老窖等酒企向外释放的信号来看，其渠
道库存已经消化到合理状态。公开数据

显示，2015年1-9月，中国白酒产量同比
增长5.53%，这也是市场回暖的一个标
志。白酒行业分析师蔡学飞指出，主流
企业的业绩增长、库存降低以及白酒产
量的增长，都反映出行业的冷暖变化。
对此，白酒营销专家肖竹青表示，国内白
酒市场在经历了三年探底后，白酒原有
疲软政务消费由商务消费和自饮消费弥
补，渠道信心回升。众多酒业在采取了
去库存、控量保价的政策后，市场供求关
系取代以往厂家主导产品的价格体系，
现在管控效果已经出现。

中端白酒将迎高增量期

在白酒市场出现回暖的前后，白酒
行业也在进行着一轮又一轮的深度调
整，与黄金十年企业盲目追求高端白酒
的策略不同，越来越多的企业开始瞄准
大众市场，对中端白酒市场布局的效应
也正在逐渐显现。

据预测，白酒消费逐步向100~300元
的中高端白酒品类过渡。五粮液去年曾
提出，将把中低端品牌绵柔尖庄打造成

主管百亿民酒品牌。此外，多家白酒企
业还提出了一系列降价、去库存、梳理产
品线、提高终端运营以及拓展互联网销
售等市场措施。酒企现已逐渐适应了低
迷的市场环境。

业内人士分析道，在白酒市场增量
放缓的当下，未来白酒行业的重点仍是
调整结构，从“名酒”向“民酒”过渡是
2016年国内白酒企业的转型重点。

对此，蔡学飞表示，行业呈现业绩
回暖迹象，一方面受到严峻的市场环
境倒逼，不得不直视企业自身短板，优
化企业经营策略，改善渠道管理，借此
改善企业业绩。此外，茅台、五粮液等
高端白酒的消费群体更注重品质和品
牌，而不是价格，所以具有名优品牌的
高端白酒更易受消费者青睐，更容易
脱颖而出。

不过，白酒营销专家晋育峰却指出，
18家白酒上市企业不能代表白酒行业，
实际上酒业大环境仍未能好转，白酒行
业的复苏至少要2018年后，最快也得在
2017年底。

（中新网）

首都食品安全
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■ 市场动态■ 业内资讯

白酒市场过“深冰期”释放回暖信号

本报讯 王晓梦 近日，娃哈哈集团在北京国家会议中心
举办了“娃哈哈2016新品发布暨北京合作伙伴答谢会”。在
会上，公司推出激活π维生素饮品等新品。

据了解，激活π是娃哈哈集团精心研发，专为时尚个性
人群设计的快速补充水分、激发活力的一款维生素饮料，口
感清爽，包装时尚，个性十足，是大家轻运动时的轻补给首
选。作为2016年的重点主推新品，激活π的整体设计显得
格外引人注目：平凡而又乐观、奋斗的“小咖π”；对美好事
物充满向往的“颜控π”；做自己，最真实快乐又善于搞怪的
“深井π”。对应清新西柚、金桔茉莉、莫吉托三个清新爽口
的口味，非常契合现代年轻人追求自我的性格特点。

随着90后、00后渐渐成为饮料消费行业的主力军，新
潮、有特色的饮料新品必将受到年轻人的喜爱，得到市场的
认可，得到不俗的成绩。

重庆啤酒日前发布公告称，公司将关闭旗下的六盘水
啤酒有限责任公司，加快品牌升级速度。在大股东嘉士伯
2015年在华业绩遇阻的情况下，重庆啤酒的转型速度将会
影响嘉士伯在华的整体规划。

据了解，从去年10月份开始，重庆啤酒还关闭了包括黔
江、永川、安徽九华山等公司生产线。业内认为，高端产品
已经成为国内啤酒企业的发展新趋势。

在专业人士看来，重庆啤酒关闭生产线主要还是为了
进行品牌战略调整，推动公司产品结构向高端化方向发展，
从而加速完成公司大股东嘉士伯在华的整体规划。嘉士伯
高层去年曾公开表示，嘉士伯的盈利发展并不理想，需要对
华市场以及其他地区进行调整，着手为未来发展做准备。
而重庆啤酒被视为嘉士伯的啤酒资产整合平台，势必要率
先完成产品结构的升级。

中国品牌研究院研究员朱丹蓬表示，随着国内消费习
惯的变化，高端啤酒产品在未来市场所占比例将会进一步
增大，各大啤酒企业纷纷开始布局。而重庆啤酒作为一个
区域性品牌，消费者对于它的熟悉程度要远低于雪花、青岛
等全国性品牌，想要进一步扩大市场份额，不管是在营销方
案还是品牌推广上都要下很大的功夫。

（人民网）

近日，中国食品工业协会发布了2015年度饮
料行业运行报告，报告中指出，饮料制造企业在
2015年的主营业务收入实现平稳增长，其中加多
宝在这一年更换为“金罐”后，在凉茶的市场份额
中拔得头筹。

此次发布的报告显示，2015年，我国饮料行业
全年累计总产量17661.0万吨，同比增长6.23%，规
模以上饮料制造企业实现主营业收入6157.33亿元，
同比增长6.21%。值得注意的是，饮料行业的利润总
额为567亿元，同比增长15%，达到了历史最高值。

报告的发布方中国食品工业协会对此分析称，
上述2015年主要经济指标表现出了良好的成长性，
经济发展的活力和动力均在增强，是我国消费品中
的发展热点和新的增长点。

同时，在过去的一年中，饮料行业的产品种类
和市场占比在悄然发生着变化。从产量上看，2015
年包装饮用水类的比重继续加大，碳酸饮料和果蔬
汁类别的比重均有小幅下降。在其他品类中，凉茶
行业市场销售收入超过500亿元，同比增长10.6%，

继续保持较好的增长趋势，位居饮料行业第四大品
类。其中，加多宝凉茶以52.1%的销售市场份额位
居中国凉茶行业市场首位。在罐装凉茶行业市场，
加多宝品牌凉茶的销售市场份额为70.6%。

中国食品工业协会常务副会长刘治对此分析
称：“受消费者对健康诉求的提升影响，2015年以凉
茶、纤维饮料、近水饮料为代表的新品类饮料均实
现较好发展，加多宝凉茶因中国传统养生文化的代
表这一定位符合消费者健康消费的诉求，因此取得
了较好的市场表现。”

同时，刘治认为，对于兼具快速消费与生产制
造属性的饮料行业而言，创新始终难以摆脱同质化
竞争，这一尴尬已成为业界的共识，而正确认识传
承与发展的关系才是创新的根源。就凉茶而言，创
新来源于对品质的坚持，在品质的基础上提升科技
和工艺，才造就了现代凉茶。在保证传统凉茶的正
宗配方与产品优良品质的基础之上，进行的符合市
场需求的创新也是加多宝此番“夺魁”的关键。

（中国经济网）

娃哈哈将推出特色饮料新品

重庆啤酒加快品牌升级

饮料业去年利润增长15%
加多宝夺凉茶市场首位


