
近日，外卖O2O起家的生
活半径宣布专注B端商户配送
服务，将直营运力面向B端商户
及O2O平台开放，目前用户已
经无法通过生活半径官网、微信
公众号和App使用订餐功能。
而在四个月前，原短距离配送平
台达达推出自营外卖平台派乐
趣，后者所有订单全部由达达完
成配送，达达方面称，上线派乐
趣可帮助达达实现下单-配送的
闭环。

在派乐趣低调上线三个月
后，达达创始人蒯佳祺透露推出
派乐趣的初衷，外卖O2O市场
热度、自身资源的充分利用以及
拉高物流单量压缩成本都成为
了达达调整的勇气。蒯佳祺甚
至对外分享了派乐趣带来的直
接利好，“目前达达在二线城市
做过平均一单配送成本5、6元
甚至更低，而别家基本上在7、8
元到十几元之间”。

不过外卖O2O格局并未因
此发生变化，易观智库数据显
示，去年四季度饿了么、美团外
卖、百度外卖占据外卖O2O三
甲，其他玩家的份额占比仅为
14.2%，行业集中度进一步加剧。

不只达达，生活半径转型后
同样难以摆脱巨头阴影，只不过
竞争由明转暗。据了解，目前美

团外卖、饿了么和百度外卖都在
发力自建物流，美团外卖有美团
转送和美团众包，饿了么有饿配
送及蜂鸟配送，百度外卖则有百
度骑士。“正是因为目前外卖
O2O都在自建物流，都想在配

送上强化控制力，才倒逼生活半
径和达达的转型”，易观智库分
析师刘旭巍表示，“这样的转型
是一定的，没什么意外。”

巧合的是，在生活半径放弃
外卖专攻配送市场前5个月，杭

州一家外卖O2O平台点我吧也
宣布大力发展即时物流平台点
我达。而这两家公司分别在去
年8月和9月拿到来自阿里口碑
的投资。

“从融资历程来看，生活半

径与点我吧的转型以及达达调
整的意义有所不同，达达目前公
开的融资方全是机构投资，但是
生活半径和点我达则有产业投
资背景，就很可能不是单纯的自
家公司战略调整”，刘旭巍如是
说，“从阿里一直以来的轻模式
风格来看，它可能更希望是自己
做交易，而把重模式的配送物流
给合作方来做，生活半径和点我
吧在外卖业务上处于劣势，与巨
头们抢流量相对困难，但是他们
有配送基础，可以由他们来负责
配送。”

对此，业内人士表示认同，
他直言阿里正在全力做自己的
口碑平台，不可能让自己投资的
外卖O2O抢自家的生意，只能
是差异化定位，而且口碑属于后
来者，在物流上相对弱势，生活
半径和点我达可以帮口碑补齐
短板各方做协同。

从市场份额来看，目前外
卖 O2O的巨头格局已相对稳
定，但是这并不意味着完全没
有机会，刘旭巍建议，中小型玩
家可以从细分市场入手尝试。
不过另有业内人士表示，目前
市场瞬息万变已过了早期的试
错期，战略调整的代价也将随
之增大。

（中国网）
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■ 企业动态

本报讯 伟伟 近日，广西美哆哆
集团在北京黄河京都会议中心隆重
举行客户答谢年会暨入驻华北庆
典，同时美哆哆正式启动“怀螺香”
螺蛳粉进京仪式。

据了解，美哆哆成立于 2014
年，旗下拥有美哆哆冲泡原味螺蛳

粉、怀螺香传统水煮螺蛳粉、螺妞妞
干捞螺蛳粉（简称“螺妞妞”）3款产
品。其中，螺妞妞是全球唯一可以
直接用开水冲泡的米粉，于去年12
月已全面投放市场，目前也正式进
驻中国铁路总公司。

公司还有多款新产品在研发中

不久后也将逐一问世.美哆哆相关
负责人表示，美哆哆已经落定北京
长安街赛特购物中心附近，将用全
新的商业模式来打造传统与创新相
结合的实体店，并计划今年在北京
开设类似标准的50家实体店来满
足北京地区的消费需求。

近日，中国食品工业协会发布报
告显示，去年39647家规模以上食品
企业实现收入11.35万亿元，同比增长
4.6%；利润总额突破 8000亿达到
8028.02亿元，同比增长5.9%。

从行业盈利能力看，去年食品工
业每百元营业收入中的成本为80.4
元，与上年持平；主营业务收入利润率
为7.1%。农副食品加工业，食品制造
业，酒、饮料和精制茶制造业及烟草制
品业4大行业中，烟草制品业盈利能
力显著高于其他3个行业，缴税比例
更是占到食品工业的60%以上。

报告显示，2015年饮料工业持续
稳定增长，是我国消费品中的发展热
点和新增长点。1979家规模以上饮料
制造企业实现主营业务收入6157.33
亿元，同比增长6.21%；全年实现利润
总额567.0亿元，同比增长15.00%，表
现出良好的成长性。全国1979个规
模以上饮料制造企业中，亏损企业224
个，同比增长6.16%；亏损企业亏损总
额37.39亿元，同比下降7.35%。

中国食品工业协会调查发现，在
饮料类中凉茶行业异军突起，2015
年，凉茶行业市场销售收入突破500
亿元，同比增长10.6%，占整个饮料
行业市场份额的8.8%，位居饮料行
业第四大品类。

（人民网）

■ 行业信息

青青稞酒去年净利下降27.8%

广西美哆哆入驻华北庆典在京举行

本报讯 凌应敏 青青稞酒近日
发布2015年度业绩快报。公告指
出，报告期内，公司实现营业收入
13.62亿 元 ，较 上 年 同 期 增 长
0.52%；实现归属于上市公司股东
的净利润2.29亿元，较上年同期下
降27.8%。

对此业绩下滑，青青稞酒解释
称，白酒行业仍处于震荡调整格

局，本年度公司加大了促销力度，
加之控股子公司中酒时代处于转
型调整期，公司经营业绩较上年同
期下降。

青青稞酒在发布的业绩预告
修正公告中显示，报告期内，公司
营业收入（不含中酒时代）较上年
同期下降0%~6%。同时，由于该年
度公司加大了促销力度，2015年度

公司净利润（不含中酒时代）较上
年同期下降10%~15%

此外，去年7月青青稞酒完成
收购中酒时代，并合并报表，导致
亏损计入三季度，影响了青青稞酒
的全年业绩表现。据公开数据显
示，中酒网去年1-3月实现营业收
入5746.65万元，归属于母公司所
有者的净利润为-1611.81万元。

外卖O2O陷“围城”难摆脱巨头阴影
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一边是配送平台达达自建外卖平台派乐趣，一边是生活半径关闭外卖业务投身即时配送市场，外卖O2O
正在上演一出“围城”剧，导演无疑就是多家酣战下的刀光剑影，玩家们应该往哪里转型？外卖O2O企业正在
躬体力行从各细分市场寻求机会，然而业界认为“事非经过不知难”，行业留给从业者的试错机会并不多。“ ”


