
去年销售情况良好

每年的12月份，酒企都会对
一年的销售进行统计并公布第
二年的计划及销售政策。从目
前市场反馈的信息来看，不少酒
企在2015年的销售情况与2014
年相比都有不错的上升。

2015年12月20日，茅台集
团董事长袁仁国在年度经销商
大会上表示，截至目前茅台已完
成2015年全年销售任务。1月份
至11月份，茅台集团销售收入同

比 增 长 4%；利 润 总 额 增 长
1.88%；资产总额达1050亿元，同
比增长31%。

同样，在五粮液经销商大会
上，五粮液股份公司董事长刘中
国也表示，五粮液2015年1-11
月份，整体销售实现了公司的预
期目标，5大品牌均实现了同比
增长。

另外，泸州老窖也表示国窖
2015年销售呈现恢复性增长，比
预期要好。国窖1573的表现最
好，目前从价格、库存、模式上已
经基本调整到位。

上述白酒企业用数据证明
了2015年销售情况良好，与2013
年、2014年相比，它们似乎走出
了“三公消费”下降带来的阴
影。根据Choice数据统计显示，
截至目前，3家酒企发布了2015
年业绩预告，均实现了业绩的同
比增长。

然而，记者走访部分名酒专
卖店以及电话采访了来自全国
多个省市的名酒经销商得知，猴
年春节消费旺季与平时相比略
有增长，但增幅并不大，也有的
专卖店仍未感觉到春节销售的
气息。

某茅台专卖店销售人员表
示，在茅台所有的产品中卖得最
好的仍然是53度飞天茅台，在系
列酒中仅有王子酒和迎宾酒好
卖，其他的酒都不好卖。

也就是说，在距离猴年春节
一个月的时间内，这家茅台专卖
店的销量并不好。一点也没有
感觉到春节到来的气息。这家
茅台专卖店内53度飞天茅台的
标价为1089元/瓶，当被问及春

节销售有没有促销活动时，她表
示，也许过段时间会有。

而在北京，有五粮液、茅台
经销商表示，目前，高端白酒的
销售与平时相比略有增长，但不
赚钱。“由于厂家没有什么支持
费用，所以卖酒是没有利润的，
甚至是赔钱。”

销量增长却没利润

北京地区某经销商表示，企
业营收增长了，经销商销售流水
上来了，但是没有利润。在他看
来，白酒产能过剩、市场需求减
少是不争的事实，很多白酒的价
格出现倒挂，有的经销商干不下
去关门了。2016年，茅台的一些
专卖店如果不做转型，拥有自己
的营销队伍，那么等待他们的将
是退出市场。

通过经销商的描述，为了要
市场，他们必须低价卖产品，这
样带给他们的仅有微薄的利润
或者亏损。但要想利润，在当前
互联网时代，价格的透明让他们

很难坚持守住价格不降。因此，
他们在矛盾中求发展，也希望厂
家有更好的办法。

对于经销商的处境，酒厂也
希望通过控价保量、市场管控防
止串货来维持价格的稳定，但这
条路依然很漫长，目前还没有好
的策略可实施。

在茅台经销商大会上，茅台
董事长袁仁国对经销商们喊话，
希望各省区公司和当地经销商
组成新的公司，以结成利益共同
体；同时承诺会确保价格稳定，
经销商利润。

在袁仁国看来，多年积累形
成的酒企过多、产能过剩、竞争
过度、广告过滥等问题依然存
在；目前白酒行业仍处于调整的
阵痛期、稳定转型的探索期和复
兴的准备期。

而在业内人士看来，在国内
经济尚未回暖的情况下，白酒行
业的调整也将继续，高端白酒在
2015年虽然取得不错的业绩，但
是，未来高端白酒的销售依然面
临较大的挑战。（中国经济网）
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去年高端白酒销量略增长 经销商：没利润！

■ 业内资讯

作为广东名片，凉茶在岭
南地区拥有近2000年历史。
近年来，凭着独特深厚的文化
内涵，凉茶产业获得高速发
展。其中，以王老吉为代表的
凉茶品牌创造了中国独有植
物饮料品类的奇迹：王老吉在
国内罐装饮料销售额已超过
国际饮料巨头可口可乐及其
他碳酸饮料品牌，而“王老吉”
品牌价值也高达1080亿元。

王老吉凉茶一步步走来，
带动了整个凉茶产业实现井
喷发展，整体市场容量超过
400亿元。随着“一带一路”国
家战略的推出，王老吉将借力
广州在“一带一路”国家战略
中的核心区位优势，进行国际
化市场布局，推动凉茶品类走
出去。

凉茶日渐成为“中国
文化符号”

一剂汤药，经过上千年改
良，实现了由药至凉茶的蜕
变，成为遍布大街小巷、可供
众人饮用的日常健康饮品。
凉茶也实现从凉茶粉、凉茶包
至罐装凉茶、盒装凉茶、无糖
低糖凉茶、固体凉茶等形态的
转变。

2006年5月，国务院正式
批准广东凉茶为首批国家级
非物质文化遗产，而作为历史
最悠久、影响力最大、最具有

代表性的凉茶品牌，王老吉奠
定了其凉茶行业地位，也承载
了整个广东凉茶的历史缩影。

受益于产业积累，凉茶市
场得以迅速扩容。2014年，凉
茶行业整体销量超过400亿
元，仅王老吉一个品牌的销量
就达到200亿元。

王老吉于2007年获得了
国家商务部评出的首批“中华
老字号”称号。而以广东凉茶
为代表的中国凉茶文化，也日
渐成为广受认可的“中国文化
符号”。

借力“一带一路”民
族品牌走出去

作为中华老字号的代表
品牌，王老吉续写传奇，推出
品牌国际化战略并借道“一带
一路”国家政策，从产品出口、
文化推广和国际标准建设三
个层面进行国际市场布局。

据悉，随着国际化战略深
入实施、凉茶文化持续深耕、
产品覆盖面进一步扩大，目前
王老吉凉茶已在全球60个国
家和地区实现了注册及行销。

王老吉方面透露，调查表
明，王老吉目前主力消费对象
为年轻人，未来将在渠道、产
能、资源等方面形成王老吉大
健康产业“十三五”规划，助力
民族品牌在世界舞台的新崛
起。 （中青网）

本报讯 王晓梦 日前，中国
天府可乐集团公司宣布，“天府可
乐”将在春节后恢复产品销售。

据介绍，1936年，作为天府
可乐前身的重庆美华汽水厂成
立，主要生产汽水和食品，1977
年，更名为重庆饮料厂。30多
年前，重庆饮料厂联合四川中
医研究所研制出含有天然中药
成分的天府可乐。其曾一度占
据了国内可乐市场近八成的份
额。但好景不长，天府可乐与
百事可乐合资后，因缺乏管理
经验和维权意识，公司连年亏
损，导致天府可乐消亡。2010
年，经过多次努力，天府可乐集
团公司终于追回了配方和制作
工艺的归属权。

天府可乐集团公司现任总经
理钱黄说：“2016年是天府可乐的
重生之年，虽然之前被雪藏了快
20年，但现在我们回来了。天府
可乐会坚持之前的传统，以天然
中药为配方，坚持做高品质有保
健效果的可乐。”谈及未来，钱黄
表示，今年目标是生产20万吨，而
且集团正在筹划新的战略，新厂
建设也在积极谋划中，预计在今
年3月出结果。

据悉，此次天府可乐品牌复
出后将首推天府可乐、天府百柠
产品，预计今年春节后进入市
场。今后将陆续推出青鸟、天鸟
品牌产品及巧克力香槟、天府锦
橙果汁、植物蛋白饮料等老品牌、
老产品。

中国乳企投资澳洲奶粉厂

天府可乐宣布重回市场

春节临近，意味着食品饮料类行业
将迎来销售旺季。一线白酒贵州茅台
和五粮液在年终经销商大会上纷纷亮
出骄人的业绩。然而，目前来看，节前
高端白酒的销售并未有大幅的增长，
“与平时相比略有增长，但增幅不大。”
不少经销商表示。

近日，荷仕兰（中国）乳业有
限公司宣布，其已巨资在澳大利
亚投资工厂，原装进口新品将在
中国和当地同步上市；与此同时，
荷仕兰还将出资数亿元在新西兰
收购企业。

据了解，中国与澳洲签订了
自贸协定，但免税奶粉仍然需要
再等上4年，不过澳洲已成为乳
粉企业提前争夺的重地，就在此
前不久，澳大利亚政府以“与澳大
利亚的国家利益有冲突”为由否
决了一项中国企业收购澳洲牧场
的计划。但这丝毫阻挡不了中国
企业在澳洲布局的步伐。荷仕兰

（香港）乳业有限公司总裁艾孝表
示，澳大利亚奶粉长期以来受到
了中国家长的追捧，是海外代购
的重要阵地，荷仕兰正在进行全
球奶源布局，目前已投资澳洲一
家奶粉工厂，该工厂生产的婴幼
儿配方奶粉将主要供应中国市
场，一款为荷仕兰OPO奶粉、一
款为乳铁蛋白奶粉，将同步在澳
洲上市。艾孝表示，除了投资澳
大利亚外，荷仕兰还将全资收购
新西兰一家乳企以及4万亩牧
场，投资金额达到数亿元，目前该
起并购已进入正式交割阶段。

（中国网）

凉茶市场容量超400亿元

■ 市场动态


