
矿物质水、纯净水、山泉水、
负离子水等市场上名目繁多的
饮用水家族，从今年1月1日起，
将正式告别市场。新的《食品安
全国家标准包装饮用水》规定，
饮用水标签标识执行新国标，市
面在售的直接饮用的包装饮用
水(该国标不适用于饮用天然矿
泉水)将分为饮用纯净水和其他
饮用水两类。

饮用水不能再取“花名”

近日，记者走访家乐福、沃
尔玛等多家超市发现，不少品牌
的饮用水包装已经“改头换面”，
如“康师傅”的原“矿物质水”已
变为“康师傅优悦包装饮用水”，
并加注有“为口感清爽甘美，特
加入矿物质类食品添加剂”字
样。

记者注意到，由于名称不
同，饮用水的价格差异也很大，
价格从不足一元到十几元不
等。如550毫升装的“康师傅优
悦包装饮用水”售1.5元，510毫
升装的“昆仑山雪山矿泉水”要
4.8元，农夫山泉一款标注适合
婴幼儿的饮用天然水，一瓶1升
装的要9元。

“现在柜台在售的都是2016

年1月1日前生产的，还在库存
销售期。且这些水都还在保质
期内，所以还在正常销售。”超市
一位工作人员向记者表示。但
按照新国标规定，如果今年1月
1日后生产的饮用水还有各种各
样的名称，就属于违规了，消费
者如果买到这样的水可以向相
关部门投诉。

此外，饮用水包装上另一个
显著的变化就是多了一排小字:
“食品添加剂用于调节口味”。
根据新国标，当使用硫酸镁、硫
酸锌、氯化钙、氯化钾等食品添
加剂用于调节口味时，需在产品
名称的邻近位置标示“添加食品
添加剂用于调节口味”等类似字
样。对仅使用加工助剂(如氮气)
的，按照《食品安全国家标准:预
包 装 食 品 标 签 通 则 》
(GB7718-2011)规定，可不标示
加工助剂，也不需标识“添加食
品添加剂用于调节口味”等类似
字样。

记者发现，一些企业并不
明确标示食品添加剂的种类、
含量。如雀巢冰露纯悦饮用
水，在配料表中有食品添加剂
氯化钾、硫酸镁和硫酸锌，但
在包装正面却找不到任何与
食品添加剂相关的内容。康

师傅优悦饮用水虽标注有“为
口感清爽甘美，特加入矿物质
类食品添加剂”类似字样，但
字号非常小，位置也在标签正
面的最底部。

只看品牌不分种类

面对五花八门的饮用水名
称，多位市民表示，他们买水时
最多会看一下品牌，几乎不会关
注水的名称，更不会细看瓶身上
的各种标注，对这些不同种类饮
用水的区别更是无从得知。

在沃尔玛超市门口，当记者
问及矿泉水和矿物质水有什么
区别时，市民韦先生表示：“可能
矿物质水的矿物质会多一点
吧。”随后，记者随机采访了20
名市民，大多数人认为矿物质水
和矿泉水是一样的。

记者在某大型超市购买了
一瓶去年旧款包装的矿物质水
和一瓶矿泉水，对比发现，该矿
物质水配料表上写有“食品添加
剂”字样，显示是“水、食品添加
剂(氯化钾、硫酸镁)”，而矿泉水
配料一栏中只有“饮用天然矿泉
水”。此外，外包装的产品标准
号上，矿物质水的产品标准号以
QB开头，也就是按照企业标准

生产；而矿泉水、纯净水的产品
标准号是以GB开头，生产依据
是国家标准。

喝水变得更简单

此次新国标的实施对整顿
之前水市场乱象的力度可以说
极大，在此之前，市场上各种带
有噱头的瓶装水标签层出不穷，
消费者在购买时不仅搞不懂这
些水之间的区别，而且极易糊里
糊涂地花了高价。一般常见的
普通矿泉水每瓶都在2元左右，
但是一旦加上这些概念，就可能
摇身变成 10元左右的“高端
水”，然而实际功效却令人存疑。

据业内人士介绍，天然矿泉
水的生产成本和对水源地的要
求，比其他饮用水高。但由于过
去国标并未明确，一些厂家可能
在自来水中添加矿物元素等添
加剂，并混淆“矿物质水”和“矿
泉水”之间的区别，或通过增加
花样百出的“功能”，炒作概念，
最终卖出高价。

新国标的出台让这种喧嚣
尘上的水命名市场变得平静了
许多。规范后的市场能见到的
将只有天然矿泉水、纯净水和其
他饮用水三类。之前一些大众

熟知的品牌如“康师傅矿物质
水”、“娃哈哈富氧水”等名称都
将退出历史舞台，不过具体会以
什么样的名称替代目前厂家还
未回应。

（综合报道）

链接:

包装饮用水:是指密封于符
合食品安全标准和相关规定的包
装容器中，可供直接饮用的水。

饮用纯净水:是指以符合原
料要求的水为生产用源水，采用
蒸馏法、电渗析法、离子交换法、
反渗透法或其他适当的水净化
工艺，加工制成的包装饮用水。

其他饮用水:是指以符合原
料要求的水为生产用源水，仅允
许通过脱气、曝气、倾析、过滤、
臭氧化作用或紫外线消毒杀菌
过程等有限的处理方法，不改变
水的基本物理化学特征的自然
来源饮用水；以符合原料要求的
水为生产用源水，经适当的加工
处理，可适量添加食品添加剂，
但不得添加糖、甜味剂、香精香
料或者其他食品配料加工制成
的包装饮用水。

市场观察
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■ 部委信息

市场调查

本报讯 张勇 据农业部监
测，1月6日，全国农产品批发价
格指数为202.44，比前一天下降
0.56个点，其中，“菜篮子”产品
批发价格指数为203.83，比前一
天下降0.62个点。

截至6日14时，全国农产品
批发市场猪肉平均价格为22.94
元/公斤，比前一天上升0.7%；牛
肉54.28元/公斤，比前一天上升
0.4%；羊肉46.59元/公斤，比前一
天下降0.2%。重点监测的28种蔬
菜平均价格为4.16元/公斤，比前
一天下降0.5%；重点监测的7种水
果平均价格为4.95元/公斤，与前

一天持平；鲫鱼平均价格为14.26
元/公斤，比前一天下降0.5%；鲤
鱼12.15元/公斤，比前一天上升
1.3%；白鲢鱼7.24元/公斤，比前一
天上升1.5%；大带鱼28.88元/公
斤，比前一天上升0.5%。

国内鲜活农产品批发市场
重点监测的60个品种中，与前一
天相比价格升幅前五名的是：西
瓜、香蕉、香菇、白鲢鱼和草鱼，
幅度分别为 2.7%、2.3%、2.0%、
1.5%和1.3%；价格降幅前五名的
是：菠萝、洋白菜、南瓜、莲藕和
白萝卜，幅度分别为3.3%、3.1%、
2.3%、2.3%和2.3%。

全国农产品批发价格
指数上升0.56个点

新国标启用新国标启用““概念水概念水””告别市场告别市场

本报讯 张勇 1月4日，八
里桥市场农产品价格监测数
据显示，市场41种蔬菜的平均
批发价格为6.13元/公斤，比
元旦前的 5.85元/公斤上涨
5%，其中17种蔬菜价格下降，
19种蔬菜价格上涨，5种蔬菜
价格持平。受节日因素影响，
市场蔬菜价格有所上涨。

其中，大白菜、油麦菜、黄
瓜等品种蔬菜价格降幅分别
为13%、12%、15%，价格降幅
明显，价格分别为 0.7元/公
斤 、5.7元/公 斤 、4.7元/公
斤。蒿子秆、西芹、大葱、柿子
椒、绿尖椒等品种蔬菜价格涨
幅分别为 50%、51%、32%、
29%、22%，价格上涨明显，价

格分别为12元/公斤、6.5元/
公斤、5元/公斤、6.3元/公斤、
5元/公斤。

与去年同期相比，41种蔬
菜6.13元/公斤的平均批发价
格，比上年同期的5.23元/公
斤上涨17%；其中15种蔬菜价
格下降，24种蔬菜价格上涨，2
种蔬菜价格持平。

元旦过后，生猪价格止
跌回升，春节需求爆发支撑
行情持续。搜猪网最新数据
显示，截至1月6日，全国出
栏瘦肉型生猪价格均价为
17.3元/公斤，比去年同期上
涨32.26%，有关专家表示，从
今年的供需格局来看，生猪
价格易涨难跌。

据悉，2015年四季度，生
猪价格始终在16元/公斤至17
元/公斤之间震荡，未能突破

上涨，进入2016年后重拾升
势。从地域上看，全国生猪价
格普遍上涨，华东、华中地区
涨势最为凶猛，本周均上涨超
过0.8元/公斤。

搜猪网分析师钱涛表
示，最近生猪价格涨势难以
停止，个别地区已经突破18
元/公斤大关。今年产能减
少，大猪不多，供应趋紧态
势加上需求进入消费高峰，
此阶段养殖户可谓是如鱼

得水。
中投顾问农林牧渔业研

究员宋杰凝表示，春节是中国
消费旺季，不仅猪肉价格会上
涨，其他食品、烟酒、医疗、交
通通信、娱乐服务等方面的消
费需求也会迅速增长。当
CPI篮子里的货物价格大多
出现不同程度上涨时，猪肉价
格上涨对CPI的影响力就相
对减少。

（人民网）

■ 市场动态

八里桥市场：
受节日影响 蔬菜价格有所上涨

猪价开年上涨32%或将小幅影响CPI
单位（元/公斤）

品种
大白菜
小白菜
生菜
韭菜
蒜苗
白萝卜
土豆
胡萝卜
大蒜

最高价
1.2
3.2
4.4
7.0
6.0
1.6
2.0
2.4
11.0

最低价
0.8
2.4
3.6
5.4
5.0
1.4
1.4
1.4
9.6

品种
茄子
莲藕
绿豆芽
黄豆芽
菜花
西红柿
尖椒
青椒
黄瓜

最高价
5.6
6.0
2.0
1.8
4.4
6.4
5.4
6.0
7.0

最低价
4.4
4.6
1.8
1.6
2.6
5.0
4.0
4.8
4.6

北京市1月7日部分蔬菜批发市场价格行情


