
今年 9月，由中国食品科
学技术学会主办的第二届中
荷乳品产业链安全研讨会在
哈尔滨举行，中国乳制品工业
协会名誉理事长宋昆冈表示，
我国原料奶标准较低，乳制品
进口量近年来大幅增长，进
口依赖度加大，乳业安全面
临挑战。

乳制品进口逐年增长

“我国乳制品去年进口继
续增长”，宋昆冈表示，去年，我
国乳制品进口数量和货值分别
达到 205.19万吨和 84.87亿美

元，同比分别增长 12.30%和
19.75%。其中，乳粉进口数量
达 92.37万吨，货值 44.37亿美
元 ，同 比 分 别 增 长 8.11%和
23.77%；液体乳进口 32.02万
吨，同比增长73.49%；婴幼儿乳
粉进口 12.31万吨，同比增长
0.31%。

“我国奶制品进口量居世
界首位”，国家功能食品工程技
术研究中心主任陈卫表示，
2014年我国乳制品自给率为
76.4%，而2008年三聚氰胺事件
前的2007年则高达95%，当然
这里面也有中国消费量增长的
因素在内。

进口依赖挑战乳业安全

对于中国乳制品进口的逐年
增长，宋昆冈表示，国内奶业成本
高、价格高，导致进口乳制品大量
增长。我们的奶价是全球最贵，每
公斤4元多，国际上平均价是2元
多，宋昆冈表示，还有加工成本、员
工工资、管理费等，都是居高不下。

陈卫表示，我国乳业整体进
口依赖度加大，乳业安全存在挑
战。除了奶粉外，就连液态奶国
内消费者也开始从国外订购，去
年 液 态 奶 进 口 量 同 比 增 长
68.8%，国内液态奶受到的威胁
和冲击已可看出苗头。国内奶

源价格高，养殖和加工脱节，产
业链利润分配不合理，这也导致
中国倒奶杀牛事件的发生。

标准虽低
但企业多执行高标准

“乳制品进口量的增长与消
费者信心不足也有很大关系”，
陈卫表示，其实我国乳制品质量
并不逊于国外产品。宋昆冈表
示，2014年乳制品质量安全仍保
持稳定向好的状况，国家食药总
局去年抽检合格率达到99.2%。

但是我国原料乳标准低的问
题一再被提及。据了解，我国2010

年颁布的《生乳》标准在乳蛋白、细
菌数等指标的规定上均低于1986
年颁布的标准。2010年以前，我国
生乳收购标准是每毫升细菌总数
不超过50万个，蛋白质含量最低
每百克含2.95克。而新修订标准，
则分别变成了200万个、2.8克。这
在业内曾引起极大争议。

没有好的原奶又如何生产
出好的产品？宋昆冈和陈卫均
表示，目前国内大部分企业几乎
都执行比国标更高的企标，原奶
指标若仅达到国标，企业都不
收。如果企业都执行更高的标
准后，那么原奶标准也就自然退
出市场了。 （新华网）

首都食品安全
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■ 业内资讯

中国乳制品进口依赖度加大
乳业安全面临挑战

本报讯 张
琪 惠氏营养品
公司近日宣布，
公司再次发力
超高端奶粉市
场，将在全球首
次推出超高端
系列奶粉 S-26
铂臻，并在中国
内地和香港率
先上市，相比启
赋和惠氏金装
S-26来说，铂臻
奶粉价格居于
二者之间。

据介绍，作
为惠氏的最新
力作，S-26铂臻
主打原装原罐、
瑞士进口概念，
着重强调奶源
来自阿尔卑斯
高 山 生 态 牧
场。在价格方
面 ，记 者 注 意
到，铂臻的价格
则比启赋要低
不少。在天猫
惠氏和启赋的
旗舰店上，以 2
段 奶 粉 为 例 ，
S-26金装、启赋
2段900克装价
格 分 别 是 223
元、388元，而2段的铂臻价
格是800克装298元。

对于铂臻价格要比金
装S-26略高，有说法称惠氏
是借助配方升级提价。对
此，惠氏营养品大中华区总
裁瞿峰表示：“惠氏的产品
定价一定要体现价值，公司
内部也有一个最基本的原
则，如果要进行价格调整，
一定是推出新产品，而不是
换包装”。

■ 企业动态
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近日，全球第一大啤酒
公司百威英博成功收购全球
第二大啤酒商南非米勒，市
值2500亿美元的“超级啤酒
大国”已经成型。作为雪花、
珠江、哈尔滨等众多中国本
土品牌啤酒和百威啤酒的大
股东，两大巨头的并购及后
续成为中国啤酒业关注的焦
点。有观点认为，全球啤酒
市场受经济大环境影响而出
现衰退迹象，两大巨头只能
“抱团取暖”。

并购或为争取新兴
市场

也有业内人士认为，两
大巨头合并，主要的目的还
是争取新兴市场。这个观点
在喜力的收购案中也可以得
到印证。近日喜力宣布将斥
现金7.81亿美元收购帝亚吉
欧在加纳、牙买加、马来西亚
和新加坡的啤酒业务。

但包括日本、韩国、越南

在内的多个国家还是只认可
本国啤酒。啤酒受地域因素
制约、运输成本高也是跨国企
业们重点考虑的问题，投资新
兴市场的啤酒企业成为巨头
们“分一杯羹”的主要方式。

或倒逼国内啤酒企
业改革

业内分析认为，假如双
方合并完成，且商务部未就
反垄断提出质询，其合并后
在中国的市场份额将会明显

领先青岛啤酒和燕京啤酒。
未来国内啤酒行业竞争格局
或将从“多强并举”演变为
“一超多强”，倒逼青岛啤酒
和燕京啤酒加快国企改革和
并购进程。如因反垄断法，
南非米勒放弃部分或全部雪
花股份，国内啤酒市场格局
亦将面临巨大调整。

精酿啤酒或成未来
竞争重点

近期中国啤酒市场的数

据看起来似乎并不乐观。有
媒体报道，2014年国内啤酒
行业产量首次出现负增长，
有观点认为经过20年的快
速增长，中国啤酒业总体消
费已经到达瓶颈。但有业内
人士并不认同中国啤酒业供
过于求的说法，中国市场是
一个在总量和市场格局较为
稳定的市场，生活水平的提
高带来的是消费产品和产品
结构的变化，不存在消费瓶
颈一说。

而国内啤酒企业也思考
自己的“华丽转身”。在消费
市场出现中高价啤酒销售高
增长的情况下，精酿啤酒成
为新的“争夺地盘”。珠江啤
酒有关负责人告诉记者：“现
在国内啤酒行业都在从增量
到提质的转型阶段，企业要
找准自己的特点和优势，才
能更好地应对竞争。”他认
为，精酿会是未来应对竞争
的一个重点。

（中国经济网）

本报讯 张琪 国家质
检总局日前发布《网购保税
模式跨境电子商务进口食品
安全监督管理细则（征求意
见稿）》（以下简称“意见
稿”），对进口奶粉的标签事
项进行明确规定，并要求相
关中文标签须在入境前直接
印制在包装上。意见稿将现
行《食品安全法》与网购保税
食品相结合，意味着从事跨

境进口的电商企业将迎来更
加明确的监管审查机制。

根据意见稿规定，网购
保税进口婴幼儿配方乳粉必
须随附中文标签，且中文标
签须在入境前直接印制在最
小销售包装上，不得在境内
加贴。网购保税进口其他食
品，经营企业可采取产品随
附纸质中文标签、说明书，或
由跨境电子商务交易平台提

供电子版产品信息。两种方
式应当供消费者在填写订单
时选择。

根据 10月 1日起施行
的《食品安全法》规定，进口
的预包装食品、食品添加剂
应当有中文标签；依法应当
有说明书的，还应当有中文
说明书。本次意见稿提出，
将新《食品安全法》中对进
口食品监管的机制架构，嫁

接到网购保税电商模式当
中。同时，意见稿中指出，
消费者通过平台企业购买
食品，其合法权益受到损害
的，可以向进入平台经营企
业要求赔偿。平台企业不
能提供经营企业的真实名
称、地址和有效联系方式
的，由平台企业赔偿。平台
企业赔偿后，有权向入网经
营企业追偿。

中国啤酒业将迎来大变局
精酿啤酒或成未来竞争重点

国家质检总局：进口奶粉中文标签不得境内贴


