
茶的故乡，目前正掀起一场
热闹的咖啡市场争夺战。参与
角力的主角们，是来自世界各地
的商业巨头们。近日，亚马逊瞄
准了中国内地的咖啡市场，推出
了线上咖啡馆。事实上，从去年
起，各路企业已经不约而同地将
目光瞄准了中国内地的咖啡市
场。可口可乐在做即饮咖啡，肯
德基、麦当劳等快餐巨头先后推
出自己的现磨咖啡。

这些产品最大的共同点是
价格走向“亲民”。平价咖啡正
在成为新宠。商业巨头们觉得，
中国内地的平价咖啡市场充满
了潜力，是值得花心思下力气的
新的掘金之地。

各路企业进军咖啡市场

想要分食“咖啡”这块大蛋
糕的，不止是电商巨头。去年1
月，天津狗不理集团宣布正式获
得澳大利亚最大咖啡连锁品牌
高乐雅在中国的永久使用权，中
华老字号包子铺正式跨界咖啡
领域。同年9月，可口可乐发布
首款浓咖啡饮料“乔雅”，正式进
军中国即饮咖啡。今年5月，哈
根达斯全球首家咖啡店在中国
上海落户，正式吹响了进军咖啡

产业的号角。
除了上述企业，目前在中国内

地，风靡其他国家和地区的的便利
店咖啡也陆续出现在一线城市，
如全家的湃客、罗森的MACHI-
cafe、喜士多咖啡等便利店卖现煮
咖啡，这些咖啡售价从7到10元
不等，可谓名副其实的平价咖啡。

相比老式的速溶咖啡，现磨
现煮显然更具口感。而相对于
星巴克等现磨咖啡的当前市场
定价，平价咖啡的售价显然具有
十足的竞争力。有意思的是，在
当下快消领域各行业不断提高定
价推出高端产品，如高端水等，以
求依靠提高单位利润来提升业
绩。但是巨头们在卖咖啡这件事
上，却不约而同地选择了传统的
制胜法宝，降低单位售价。

国内咖啡市场迎高速增长

咖啡位居世界三大饮品之
首，也是世界上除石油外的第二
大贸易商品。竞相布局的背后，
是中国内地咖啡市场的快速扩
容。尽管国内速溶咖啡增速已从
双位数下滑到个位数，但与之形
成鲜明对比的是，整个中国的咖
啡消费市场却处于高速增长期。

据报道，目前全球咖啡豆销

量每年约800多万吨，并且保持
每年2%的增速，中国约占市场
销量的1/20。2014年中国的咖
啡消费量达到50万吨以上，市
场零售额接近600亿人民币，中
国的咖啡消费以每年15%~20%
的幅度增长。尽管中国目前人
均年咖啡消费量为5杯，而同处
东亚地区的日本和韩国年人均
消费量约为300杯，而世界平均
值在240杯左右。同时，巨大的
人口基数，更使中国成为世界上
最具潜力的咖啡消费大国。

目前，在国内销售的咖啡品
牌的原料几乎都产自国内。云
南省咖啡行业协会的统计数据
显示，云南咖啡产量占到了全国
总产量的98.8%，普洱咖啡产量
占云南总产量57.8%。目前普洱
种植加工的咖啡豆有七成被星
巴克、雀巢、麦斯威尔等咖啡巨
头瓜分。

大市场 高利润

“一杯300多毫升的咖啡一

般只需要 5克烘焙过的咖啡
豆，两头意式咖啡机最多是装
20克，所以，每杯最多也不会
超过10克咖啡豆。”普洱当地
的咖啡贸易商介绍说，以1公
斤出厂价69元计算，5克咖啡
豆的成本应该是0.345元，现在
每中杯平均售价算25元，1公
斤的咖啡豆就可以卖到 5000
元，出厂价还不到70元，就算
再加上税收、运输、人力、店租
等成本，每公斤咖啡豆的成本
应该也不会超过 200元，可以
看出现磨咖啡的利润空间究竟
有多大。

咨询公司英敏特此前发布
的报告显示，目前速溶咖啡、现
磨咖啡和即饮咖啡的市场份额
分别为 71.8%、10.1%和 18.1%。
报告称，尽管速溶咖啡继续主导
中国的咖啡市场，但随着现磨咖
啡和即饮咖啡市场更为迅速地
增长，预计这两个细分市场将获
得更多的份额。

态势已成，或许在不远的
将来，平价咖啡的竞争就会进
入白热化。不过对于消费者来
说，能够以更低廉的价格喝到
口感更好的咖啡，未尝不是一
件好事。

（人民网）
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■ 业内资讯

在加紧对法国、西班牙、澳大利亚等
主产国葡萄酒产业优先并购的背景下，中
粮抛出了弥补进口酒销售短板的“年度计
划”，希望依靠自身实力，以平台化的形式
整合进口酒产业链，从单纯的贸易商向酒
业巨头迈进。

中粮集团进口酒商业模式发布会近
日在中粮集团总部进行。发布会上，中
粮进口酒事业部总经理李士祎披露了中
粮在进口酒上下游的布局安排。中粮此
次发布进口酒战略的背景是进口酒的
“井喷”。按照葡萄酒数据互联网提供的
数据，2013年中国人均葡萄酒饮用量仅
为1.65瓶（750ml/人）。而到了2014年，
中国的进口葡萄酒消费者从人数上急剧
飙升，3800万人相当于2011年消费人数
的两倍。

澳大利亚阿德莱德大学葡萄酒经济
研究中心主任安德森教授曾预测说，未
来3年中国葡萄酒消费量将增加60%，到
2018年中国葡萄酒进口量或增至7.9亿
升。在李士祎看来，未来十年中国葡萄
酒也至少有三倍到四倍的增长空间。中
粮将以资本为后盾，主动控股上游，构建
世界酒类全明星版图。

持续在上游扩张的同时，中粮向酒业
巨头迈出的另外一步就是整合国内混乱
的销售市场。李士祎表示，要缩短产业
链，把如此多的国际品牌整合到一起，成
就世界酒业巨头霸业，必须把触角伸到市
场的每个终端，包括商超、烟酒行、餐饮、
团购等，这就需要厂商共同努力，打造一
个进口酒产业链整合平台。

（中新网）

光明集团近日透露，光明集团在
巴塞罗那宣布收购西班牙米盖尔公
司正式完成交割。这是今年以来国
内食品企业在西班牙进行的规模最
大的一次海外收购，也是中国大型食
品企业首次进入西班牙食品分销流
通领域。

根据光明集团的介绍，此次西班
牙米盖尔公司的投资主体为光明集
团全资子公司——上海糖酒集团，收
购价格是1.1亿欧元，光明集团占股
72%，为控股股东，其余28%的股权为
战略投资者拥有。据悉，米盖尔公司
创立于1925年，2014年销售收入约9
亿欧元，是西班牙仅次于麦德龙的第

二大食品分销商。该公司旗下拥有
63家付现自提门店、6个物流配送中
心，并拥有产品种类超过1.4万种，销
售范围覆盖33个国家和地区。

实际上，对于光明集团而言，海
外收购不再是新鲜的事情，但是与前
几次的收购相比，此次收购大有不
同。此前光明集团方面介绍，前几次
收购对象主要是食品生产商，而此次
光明集团选择了食品零售商。业内人
士指出，对于光明集团而言海外并购
看中两点，一是资源，另一个是通路，
此次对于西班牙米盖尔的收购看中的
就是通路，这有益于光明集团掌握西
班牙食品行业渠道资源。（新华网）

本报讯 张琪 针对日益“颜
控”的消费者，饮料行业刮起一波换
装潮流。近日，娃哈哈推出定制新装
饮用水，“晶钻瓶”的设计在市场中引
发了大量关注。

据介绍，新瓶形与经典款相比，
更加高挑纤美、时尚雅致，瓶身上的
80个切面让瓶身呈现如同水晶、钻
石般的构造，配合纯净无暇的水质，
在阳光下闪亮通透，典雅尊贵，无论
远观还是近看都十分吸引眼球，惹
人喜爱。

据悉，新款包装的推出也源自
于倾听消费者的需求。一些消费者

来信认为市场上的饮用水外包装缺
乏个性化，聚会时容易将自己和其
他人的水混淆，无意间就造成了浪
费。这一需求也和娃哈哈设计人员
增加产品个性化的改进想法不谋而
合。新款包装增加了瓶身的个性化
区域，让消费者可以寻找属于自己
的星座，并自己创作独一无二的签
字、符号来定制自己的星座，定制自
己的水。在增加个性、趣味的同时，
便于消费者识别自己的水，从而减
少了对水的浪费。独特的“星座标”
与特制的“晶钻瓶”相映成趣，力图
打造水中老大的“新坐标”。

娃哈哈推出定制“晶钻瓶”饮用水

光明完成收购西班牙食品分销商

中粮整合产业链打造酒业巨头

国内咖啡市场引发各路巨头争夺战


