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■ 市场动态

近日，中国中小企业协会茶
文化工作委员会成立暨中国原
产地茶农联盟揭牌仪式在北京
举行。中国中小企业协会会长
李子彬表示，中国是茶叶生产大
国，但不是强国，特别是在茶叶
出口方面，更多的是原料茶出
口，包括茶叶的一些提取物和深
加工品也都是原料性、基础性的
茶产品。

李子彬说，中国茶产量居世
界第一位，拥有 4000多万亩茶
地、8000万名茶农。中国茶产业
已经发展成为集种植、加工、商
业、服务业、培训、文化、电子商
务等完善产业链条的产业，在国
民经济中占有举足轻重的地位。

据了解，在国际市场上，中
国茶叶的平均售价仅为每千克
2美元，低于印度茶叶的 2.7美
元，以及斯里兰卡的 3.4美元。
同时，我国尚无一家可以与立顿
等国际知名茶叶品牌相匹敌、市
场占有率占绝对优势的大型茶
企。所以，无论是对茶产业的延
伸、产业附加值的提升，还是茶
农和茶企的效益提升，都需要借
助各类平台，帮助茶企把产业做
大做强，提升我国茶产业的国际
竞争力。

针对中国茶产业的现状，李
子彬表示，中国中小企业协会茶
文化工作委员会将致力于当好

政府与茶企之间的桥梁，打通茶
产品与消费者之间的连接通道，
搭建诚信协作、务实创新、政企
沟通的中小茶企合作平台和营
销网络。将整合茶业优势资源，
做大做好茶产业这块“蛋糕”，不
断培育重茶德、讲信用、专业化、
现代化的成长型茶企品牌，促进
茶产业实现良性发展。中国原
产地茶农联盟将致力于打造现
代茶产业经营模式，传承发展中
华茶文化，为普通百姓喝上放心
茶、称心茶，尽一份绵薄之力。

除了大力发展茶产业，实现
茶叶经济快速发展，茶文化工作
委员会还将以提高茶文化软实
力为重要使命。中国中小企业
协会副会长、茶文化工作委员会
主任赵毅武认为，中华茶文化植
根于源远流长的华夏文明，是我
国最具历史意义及现实价值的
文化分支之一，也是构建和谐社
会的优选载体，茶文化工作委员
会要为8000万茶业从业者做好
文化建设，加强文化推广。

（新华网）

本报讯 张琪 日前，深圳景田公司与国际篮联在
惠州罗浮百岁山生产基地举行合作伙伴签约仪式。景田
旗下百岁山矿泉水经过严格筛选，将成为2015男篮、女
篮亚锦赛的官方唯一指定饮用水。业内人士认为，频频
在这些国际性赛事上亮相，将加快百岁山高端品牌形象
打造的进程。

业内有观点认为，目前高端矿泉水行业的竞争主要
集中在水源地，在这方面，百岁山有一定优势。据了
解，罗浮山山脉、鳌峰山山脉、四明山山脉等百岁山生
产基地，矿泉水均源自地下深处花岗岩岩石裂隙中，是
国际公认的较优质地质结构水源。数据显示，中国高
端饮用水市场正以每年80%的速度递增，预计今年高端
水的市场空间有望超过100亿元。分析认为，随着消费
升级，未来3~5年，中国将进入高端水消费时代，市场格
局有望重新洗牌。

新修订的《食品安全法》将
于下月起正式实施，本月初，备
受关注的《婴幼儿配方乳粉配
方注册管理办法（试行）》的征
求意见稿也正式公开征求意
见。不过，记者在采访中了解
到，一些企业对政府作为表示
肯定的同时，对于征求意见稿
中的一些细节还有不同意见，
希望能在征求意见后得到完
善，同时也有企业对新政效果
持观望态度，毕竟此前我国推
行的奶粉进药店等举措的效果
并不理想。

婴幼儿奶粉配方实
行注册制

根据我国婴幼儿奶粉的配
方将从备案制改为注册制的规
定，每个厂家所生产的婴儿奶粉
都要将自己产品的配方向国家
食品药品监督管理总局申请注
册，国家食药监总局对申请配方
的研发报告材料进行核查和审
评后决定是否准予其注册。这
项新规意味着我国对婴幼儿奶
粉的配方管理已经上升到药品
监管的级别。

征求意见稿对企业申请配
方奶粉的数量提供了两种设想
方案：一是同一企业申请注册
的同年龄段产品配方之间应当
具有明显差异，食品安全国家
标准规定的可选择性成分应当
相差6种以上，并有科学依据证
实；二是直接限定企业申请配
方数量：同一企业申请注册的
同年龄段产品配方之间应当具
有明显差异，并有科学依据证
实，每个企业不得申请注册超
过5个系列15种产品配方。同
时规定，同一企业注册的一个
产品配方只能生产一种产品，
不得用同一配方生产不同品牌
的婴幼儿配方奶粉，不得限定
区域销售，不得为销售商专门
定制生产。

不过，对于限定企业申请
配方数量的方案，一些企业则
提出了看法。目前像伊利、蒙
牛、贝因美等大型乳业集团企
业往往旗下拥有多家子公司，
那么这些企业获准注册配方数
量该按集团算还是子公司计
算？如果是后者，企业完全可
以通过注册子公司规避配方数
量限制，这项规定也就没有实
际价值了。

特种奶粉首次纳入
法规监管

记者了解到，在此次婴儿奶
粉新政中对当前市场上热捧的
一些特种奶粉也出台了规定，使
这些“奶粉新贵”也有规可依。

以生产牦牛奶制品的高原之
宝乳业已获得工信部婴儿奶粉的
生产许可，这也是西藏唯一获得
这一资质的企业，标志着我国独
有的牦牛奶粉获得了国家认可。
高原之宝董事长王世全表示，此
次奶粉新政将对他们这种特种奶

粉产品制造商更为有利，助于催
生出更多的差异化奶粉产品，同
时标准的高门槛也将使这些新品
类奶粉不会遭遇标准真空期。

与牦牛奶一样，羊奶粉也是
目前婴儿奶粉市场上的新面孔，
但国内目前羊乳清蛋白粉极其
稀缺，出于成本考虑，国内部分
企业生产的羊奶粉大多以添加
牛乳清蛋白粉为主。因此新规
也对这种新产品专门给予了关
注，规定婴幼儿配方乳粉原料为
羊乳粉的，产品名称可标注为婴
幼儿配方羊奶粉，但应在配料表
中标明每100g产品中羊乳粉所

占比例，以及乳清蛋白粉来源，
从而杜绝货不对板的状况。

奶粉标识内容限制
引争议

在征求意见稿中还规定，婴
幼儿配方乳粉命名和标签还不得
含有下列内容：明示或者暗示具
有疾病预防、治疗功能；明示或暗
示具有益智、增加抵抗力或免疫
力、保护肠道等功能以及保健作
用；行业协会、消费者组织、检验
机构等社会组织推荐或监制等；
非转基因字样；零添加字样。

不过，这项规定也引起了一
些争议，有企业人士和消费者都
提出，其实奶粉的一些标识应该
算是企业对自己产品基本情况
的一种自我公示，国家相关部门
应该严格监管其标注内容是否
真实，只要是真实的，消费者各
取所需并没什么不好。有消费
者也表示，一些婴儿奶粉通过加
工工艺不同适合过敏体质婴儿
食用，很多妈妈在选购奶粉时就
要找到这个标识才能买，如果不
允许有这些内容反而更麻烦。

（中国经济网）

本报讯 张琪 近日，汇源果汁与美团外卖强强联
手，推出全国天天赠饮活动。通过向用户随餐赠送美团
外卖定制版果汁饮料，为用户提供更丰富、更优质，也更
优惠的用餐选择。据悉，目前该款果汁第一批共生产20
多万箱，合计500多万瓶，供应全国25个省，配送到100
多个城市。

据悉，作为汇源果汁的战略合作伙伴，美团外卖与其
联合推出的“美团外卖橙味汽水”，不仅外包装上印有醒
目的“美团外卖”字样和美团外卖下载二维码，而且采用
了品牌Logo色调，是汇源果汁为美团外卖量身定做的一
款线上特供产品。

汇源果汁牵手美团
推互联网定制饮料

百岁山打造高端
水品牌形象

我国仍需提升
茶产业国际竞争力

■ 企业资讯

“最严奶粉新政”为何引发争议


