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随着个性化消费的诞生和
发展，定制酒为白酒行业带来了
全新的市场机会，成为许多白酒
企业探索差异化消费渠道的又
一重要途径。白酒市场竞争日
趋激烈，各类定制酒市场正处于
快速增长中，传统酒企纷纷开办
的定制酒业务发展得如火如
荼。

一线品牌瞄准定制业务

对知名酒企来说，定制酒市
场似乎成了“必争”之地。2014
年，中国酒业协会与贵州茅台酒
携手在北京举办“纪念贵州茅台
酒荣获巴拿马金奖一百周年新
品上市发布会”，推出了定价百
万的顶级收藏纪念酒——金奖

百年百瓶大全套。随后，五粮液
发布公告称，公司拟与合作方共
同出资设立宜宾五粮液创艺酒
产业有限公司，意在“建立个性
化产品的定制酒机构”。

此外，汾酒将定制酒业务分
为私藏定制酒和创意定制酒；西
凤则将成立西凤定制酒合资公
司作为营销战略推进上的重点
举措之一；洋河更是宣称今年定
制酒销量有望突破3亿元……

个性化定制成热门

带婚纱照的婚宴酒、宝宝满
月纪念酒、企业招待定制酒……
当前个性化的定制酒，成为酒水
行业的热门话题，也是酒企争夺
的重要市场。众多酒企纷纷瞄

准“定制酒”市场，因为它满足了
消费者既要面子又要里子的需
求，要面子就是一定要高大上，
要名酒；要里子就是要价格便
宜，所以直接向酒厂定制，省略
中间环节。

去年，武酒集团重磅出击，
针对宴席市场，量身打造了专为
个人宴席定制产品，从元素定制
到产品工艺，处处凸显出消费者
的专属性与独特性，以多元化定
制产品与优质的服务，满足个性
消费需求，掀起宴席个性化定制
酒的高潮。不仅可以从酒品外
观上让消费者在西夏元素的基
础上任意选择生肖、姓氏、吉利
字眼等特别设计，还能随意对酒

瓶内的酒水进行选择，度数、年
份，都可以任意专门定制。

个性定制也亲民

在行业困窘之际，有业内专
家表示，定制酒将会是酒业红海
中的一片蓝海。尤其是在企业
商务接待、大众婚宴寿宴、以及
生日百日宴会当中。

“就拿消费者婚宴用酒来说
吧，从接触消费开始婚宴产品定
制到后面产品被喝掉，这只是服
务的开始；由此可以展开后续的
跟进服务和挖掘潜在消费，如结
婚纪念日、百日宴、寿宴等个性
定制。”金徽酒兰州营销公司负

责人介绍，现在我们对于五柔和
系列、星级系列、18年系列……
都开展了各类定制业务，可以满
足各类人群，还推出了企业定
制，大气又有意义。

据介绍，金徽酒、武酒等酒
企推出定制酒产品仍然是针对
大众消费人群，其定制方式分为
个性定制和模块定制。个性定
制可以根据客户的需求量身定
制外盒、瓶型和酒体。比如企业
定制可以在外包装特定模块上
印制属于企业的名称以及其他
符号；婚庆定制可以打上新人照
片等，全线定制产品只需5件起
即可预订制作。

（综合）

本报讯 由荷兰合作银行发
布的2015年全球乳业排行近日正
式出炉。在今年的榜单上，全球乳
业10强中各家企业的排名基本保
持稳定，而去年曾成为10强中唯一
亚洲乳企的伊利集团，今年仍然稳
稳站住10强中唯一一个位置。“这

说明以伊利集团为代表的中国乳
业的国际地位和国际话语权日益
稳固，也体现了中国乳业品牌日益
强劲的国际影响力。”荷兰合作银
行的有关专家表示。

据介绍，荷兰合作银行是全球
最大的专注于农业及食品相关产

业的商业机构之一。其每年发布
的全球乳业排名被视为目前全球
乳业的权威排行榜单。荷兰合作
银行分析师认为，伊利再获全球乳
业10强，与国际乳业巨头雀巢、恒
天然等在全球乳业第一阵营中比
肩，是亚洲乳业崛起趋势的体现。

网购成为拉动北京消费增
长的重要“生力军”，互联网则成
了传统有店铺商企和老字号的

“东风”。市统计局、国家统计局
北京调查总队近日发布数据显
示，上半年，全市限额以上批发
零售企业网上零售额同比增长
38.9%，同时，传统企业加快融入

“互联网+”浪潮，老字号也借着
互联网的东风扩大了销售。

数据显示，上半年，全市老
字号批发零售企业实现网上零
售额1.2亿元，同比增长2.6倍，
比一季度1.9倍的增速有大幅提
升；老字号餐饮企业通过互联网
实现餐费收入788万元，同比增
长4倍，高于一季度3.3倍的增
速。互联网使老字号商品销售
到全国各地，更有的远销到香
港。

截至目前，北京73家限额
以上老字号批发零售企业中，已
有12家开展了网上零售业务，
比重达到16.4%，商品涉及食品、
服装鞋帽、药品和图书等；另外，
22家限额以上老字号餐饮企业
中，5家企业通过互联网渠道实
现餐费收入。

（新华网）

本报讯 张勇 近日，五粮液
集团核心产品52度五粮液（普五）
的出厂价格将由每瓶609元回调到
659元，五粮液股份公司相关负责人
表示，此次价格调整是根据近期普
五的供需状况、市场表现等多种因
素综合调研论证而做出的，旨在尊
重市场供需变化，回归品牌价值。

五粮液方面表示，价格的涨跌
是由供求关系决定的。此次恢复
普五出厂价，是顺应市场而为。从
上半年形势来看，价格稳中有升，
而从市场未来发展趋势来看，符合
市场及消费者预期。

有专家认为，此次五粮液下决
心恢复出厂价，选择在淡季且渠道

库存低的时候，时机得当，同时作
为行业标杆企业的五粮液出厂价
恢复至659元，将有利于整个白酒
行业信心的恢复。

此次价格恢复后，五粮液公司
将加快配套措施的建设，将优化渠
道、服务升级、市场管理、厂商营销
团队建设等。
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