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业内资讯 市场观察

随着娃哈哈、喜乐等知名企业的密集
加入，常温乳酸菌饮料正在成为今夏最畅
销的饮料之一。此外，搭乘乳酸菌饮料
30%以上的增速快车，众多食品企业也加
入到了常温乳酸菌饮料行业。业内人士
指出，在国家相关部门对常温乳酸菌饮料
行业的规范化管理和常温乳酸菌饮料饮
用知识普及的推动下，鱼龙混杂的常温乳
酸菌饮料市场会很快迎来重整，一大批企
业将在1~2年内被市场和消费者自动淘
汰出局。

现状：
行业现井喷式发展

如果有人问去年以来饮料行业最热
闹的品类是什么？多数业内人士给出的
答案会是常温乳酸菌饮料。受益于养乐
多、味全等低温乳酸菌饮料企业打下的消
费需求基础，常温乳酸菌也打着“促消
化”、“润肠道”等功效标签，在饮料市场着
实火了一把。

记者走访市场时发现，在一线城市大
型超市能够看到的常温乳酸菌饮料中，有
娃哈哈、喜乐、好彩头小样等几个品牌知
名度高的产品。常温乳酸菌饮料产品如
雨后春笋般迅速崛起，随着参与企业数量
的增多，常温乳酸菌饮料这个细分品类也

在不断扩容。
在业内人士看来，常温乳酸菌饮料的

崛起与乳酸菌饮料行业保持了同样的发
展势头，且高利润成为企业竞相涉足的最
大诱惑。根据AC尼尔森零售监测发现，
过去八年，乳酸菌饮料复合增长率高达
37.1%，较2006年增长了9倍。相比之下，
常温液态奶的增速不仅放缓，且平均毛利
率仅为2%~5%，而乳酸菌饮料的平均毛
利率在30%左右。

问题：
“功效”饱受质疑

所谓常温乳酸菌饮料，顾名思义与低
温乳酸菌产品有着本质的区别，但是在销
售终端，二者的区别却不被消费者所明确
知晓，这也为常温乳酸菌饮料的销售和未
来发展埋下了隐患。

业内专家向记者介绍，常温乳酸菌饮
料并不含有活菌，这一点是常温乳酸菌饮
料企业不愿提及的，但却是消费者所必须
知道的常识。专家介绍，目前我国所执行
的轻工行业标准QB1554-1992《乳酸菌
饮料》中定义，乳酸菌饮料按照杀菌和不
杀菌分为活性乳酸菌饮料和非活性乳酸
菌饮料，因此即便不含有活菌，按照国家
标准非活性乳酸菌饮料也可以被称之为

乳酸菌饮料。
此外，常温乳酸菌饮料虽然与低温乳

酸菌饮料一样打着“有助消化、促进吸收”
的广告，但是其作用主体却大有区别，低
温乳酸菌饮料通过活菌在人体内迅速繁
殖，同时产酸而起到有效抑制腐败菌和致
病菌的防治和成活、保护肠胃的作用。而
常温乳酸菌饮料对于肠道的作用并非来
自活菌，而是在乳酸菌发酵过程中消耗掉
了乳糖并产生了一些代谢产物，如维生素
类和酶类等，这些代谢产物对人体也是有
益的，而这些物质的润肠作用到底有多大
还不得而知。但至少可以肯定的是，其作
用要远远低于活性菌群。

趋势：
行业洗牌警钟敲响

对于常温乳酸菌饮料企业有心或无
心地将产品伪装成低温乳酸菌饮料、活跃
于三四线市场的现状，业内专家则普遍认
为国标缺失、监管不严是造成这种现象的
主要原因。“从目前国内施行的关于乳酸
菌饮料企业的国家标准和行业标准而言，
均未对常温和低温的差别做出明确说明，
更没有对企业监管和处罚的规定，因此国
家标准的制定以及相关部门对于企业产
品功能夸大宣传，甚至虚假宣传的监管变

得更为紧迫。”业内人士称。
中国品牌研究院食品饮料行业研究

员朱丹蓬也表示，行业的快速发展也会倒
逼相关部门对其投入更多的关注，也会倒
逼消费者对该行业进行更深一步的了
解。因此在相关部门对常温乳酸菌饮料
行业的规范化管理和常温乳酸菌饮料饮
用知识普及的推动下，常温乳酸菌饮料企
业的生存空间会被不断挤压，在经历1~2
年的爆发式增长后行业会迎来一轮优胜
劣汰的洗牌，而剩下的优胜者能否继续做
到迎合消费者口味和对健康的需求，目前
仍难下定论，因此与较为成熟的低温乳酸
菌饮料行业相比，常温乳酸菌饮料行业更
加前途难测。

（北京商报）

日前，光明乳业发布公告称，
将通过定增募资从控股股东光
明集团手上接盘以色列乳业巨
头特鲁瓦集团控制权。今年 3
月，光明集团通过其控制的下属
公司间接收购了特鲁瓦集团
76.7%股权，该次收购备受瞩目，
也被称作中国乳企的最大单“出
海”并购。

光明乳业在开拓海外市场
上，着实走在了前面。2010 年 7

月，光明乳业以约3.82亿元人民
币收购新西兰新莱特公司51%股
权，成为中国乳业首桩海外并购
案。此后，贝因美、伊利、蒙牛、
新希望等企业相继“走出去”，布
局奶源、兴建工厂和研发中心。

“最近国内乳制品企业集体
‘出海’，目的在于去海外与大型
乳制品企业和品牌并购或者合
作。”乳业研究员宋亮告诉记者，

“目前国内乳企大多集中在欧洲

地区探索合作可能，主要由于从
国家宏观调整层面来看，在‘一
带一路’方针指引以及自贸区建
立等方面作用影响下，我国对与
欧洲之间的贸易往来比较看好，
加速了国内乳企在海外布局。”

即便在国家食药监总局公布
的 2014 年婴幼儿配方乳粉最新
检测结果中，有 4个进口品牌、2
个批次存在一般风险，依旧没能
削弱消费者对“洋奶粉”的喜爱
之情。记者在朝阳区大润发超
市发现，虽然国产奶粉的平均售
价低于进口奶粉，但在超市所卖
的全部奶粉中，进口奶粉约占三
分之二，国产奶粉仅占三分之
一。而在其他超市，柜台销售的
进口奶粉数量也大都多于国产
奶粉。

此外，随着日前欧盟宣布正
式取消已在欧盟国家执行了 30
余年的奶业配额制度，意味着将
有多个国家和地区的奶农们可
以自行决定产量。对此，中国奶
业协会原常务理事王丁棉认为，
中国市场将成为欧盟牛奶的下
一个出路，前年中国进口的液态
奶有 18.5 万吨，去年增加至 29.5
万吨。王丁棉预测，今年中国消
费进口奶量将突破40万吨。

（中国经济网）

本报讯 张琪 7月3日，2015中国国际咖啡展在
北京中国国际展览中心举办。展会是以咖啡、咖啡馆
文化为主题，展现全球各地不同的咖啡文化及咖啡馆
风情。现场有200多家参展商带来20多个国家和地区
的近百种精品咖啡豆及种类齐全的咖啡机、咖啡壶等
器具，还有优质的咖啡店加盟机会。

近几年咖啡类饮品在中国的发展速度让市场不再
小觑这块潜在的大蛋糕。据统计，自2007年起，中国袋
装咖啡销量每年以18%的速度增长。专家估计，到2017
年，中国咖啡消费市场增长幅度可达75%，消费额达到
23亿美元。海外连锁咖啡品牌也逐战中国一线城市。
调查表明，咖啡加盟行业正以25%的速度增长。

本报讯 张琪 7月5日，北京市公布《北京市贯
彻质量发展纲要实施意见2015年行动计划》，明确提
出针对生活用品、食品药品等产品构建质量安全突发
事件监测预警网络，建立婴幼儿配方奶粉等重点高风
险食品可追溯体系，探索对质量失信行为的联合惩戒
制度。

《计划》提出，北京市将加强农产品、食品药品等产
品的质量安全监测，构建质量安全突发事件监测预警
网络；应用物联网技术，推进原料奶、婴幼儿配方奶粉
等重点高风险食品的可追溯体系建设。

北京市还将开展企业质量信誉自我声明承诺和企
业质量信用等级评价，建立健全食品药品、广告信用等

“黑名单”制度，探索实行部门对质量失信行为联合惩
戒制度。将推动质量社会共治，落实企业质量安全主
体责任，探索建立消费品质量安全事故强制报告制度；
对媒体反映的质量突出问题，及时进行调查核实并依
法处理。

乳酸菌行业两年内将洗牌

北京将建婴幼儿配方奶粉追溯体系

2015中国国际咖啡展在京举办

乳业新一轮竞争拉开序幕
国内乳企出海 国外乳品抢滩


