
“我们的包装盒要多花
哨有多花哨，但却没有评判
牛奶质量高低的实质性标
识。”在第六届中国奶业大
会暨第四届海峡两岸巴氏
鲜奶发展论坛上，中国农业
科学院北京畜牧兽医研究
所研究员王加启坦言，国内
乳企深陷进口奶的泥潭，

“那是因为我们一直认为，
生产什么消费者就消费什
么。”他认为，要改变这个现
状，应该从创建优质乳标识
制度、规范乳制品加工工艺
完成，他将此定义为“优质
乳工程”。

在超市里，什么牛奶才
算是优质牛奶？在很多消费
者心中，或许大多会将进口
奶作为代表。王加启认为，
目前，什么算优质牛奶没有
任何标准，完全靠广告上，乳
品加工企业把大量的资金用
在广告，不重视奶牛养殖、原
料奶质量、加工工艺的过程
控制，所以质量安全水平不
高，消费者也不知道牛奶所
用的原料奶等级和加工的程
度。因此也导致了普遍认为
国内乳品质量低的认知。

数据显示，2014年 1月

至9月，全国乳制品进口量
共计149.86万吨，同比增长
36.5%。其中液态奶累计进
口量同比增长 70.8%，大包
装奶粉（原料）同比增长
50%，婴幼儿配方奶粉同比
超过 100%。消费者市场研
究机构的数据显示，2014年
年度消费品整体销额增长继
续放缓，食品类的增速下滑
尤为明显，但进口牛奶仍保
持高速增长，在常温液奶电
商渠道，进口奶占据了 2/3
的比重。

王加启认为，“优质乳
工程”是解决国内奶业难题
的关键，当中包括了创建优
质乳标识制度、推动奶牛养
殖技术升级以及全面实施
乳制品加工工艺标准化监
管三个方面。以标识制度
为例，通过对明确标示加工
后乳制品的质量等级，给消
费者明确的选择。

事实上，对乳品进行等
级划分，美国早有实施，其
在1924年就颁布了“优质乳
条例”，使得美国的优质乳
(GradeA)的比例达到了 98%
以上，由牛奶引起的食源性
疾病从1938年的25%，降低

到目前的小于1%。中国台
湾也实施了类似的标识，比
如给生产企业发布鲜奶标
章，就鲜奶品质、经营效益、
饲养管理等进行评级，然后
颁布1～5朵梅花奖，以对鲜
奶进行等级划分。

根据我国生乳国标的规
定，菌落数在200万个/毫升以
下，蛋白质含量为2.8克/100
克以上，这组数据对比优质
奶仍有很大差距，甚至低于
很多地方的水平，台湾乳业
协会秘书长方清泉甚至坦
言：“在台湾，菌落数高于50
万个/毫升的生乳是没有人
收的，低于 20万个/毫升的
生乳则能够加价。”王加启
建议，未来特优级的原料
奶，通过等级划分，菌落总
数可以在 10万个/毫升以
下，蛋白质达到3.1%。

在论坛举办的同日，国
内十数家乳企，包括新希
望、现代牧业、福建长富等
也抱团倡议，要求一起推动
实施“优质乳工程”。这种
抱团倡议的背后，与进口奶
的涌入，让国内乳企已经立
于危墙之下有着关系。

（中新网）
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本报讯 张琪 近日，中国文
化管理协会茶文化产业委员会（简
称“中茶委”）成立大会暨2015茶
文化高峰论坛在北京钓鱼台国宾
馆举行。

中国茶产业目前已发展成集
种植、加工、商业、培训、文化、电子
商务等完善产业链条的产业，在国
民经济中具有举足轻重的地位。
在论坛会上，“中茶委”负责人告诉
记者，打造中国茶产业，文化是核
心。“中茶委”的成立，是以弘扬中
国茶文化，加强茶产业的文化基础
设施建设，打造茶文化交流平台，
推进茶文化及茶产业发展为宗旨，
丰富茶文化内涵，以茶文化为媒推
动各地茶农、茶企、茶商对外开放
与交流合作为平台，加快茶文化产
业的发展。同时加强茶文化旅游，

茶文化创意、茶产品深加工，打造
集体验休闲、文化交流、产品交易
于一体的多功能茶文化产业发展
模式。

“中茶委”负责人介绍，“中茶
委”的成立，将突出自身行业优势特
点，找准自身定位，充分发挥协会的
平台作用，依法依章开展活动，加强
和完善内部管理制度和自身队伍建
设方面等工作，不断提高“中茶委”
的科学化、规范化管理水平。

在本次论坛上，与会专家学者
对创新推动茶文化产业的发展、互
联网+茶文化产业、如何借助资本
市场促进茶文化产业的发展等主
题开展热烈对话，“中茶委”在会上
发布了“一带一路”中国茶文化周
活动计划，计划在全球开展中国的
茶文化之旅。

业内动态

2015中国茶文化高峰论坛在京举行国内乳企合推“优质乳标识制度”
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“要么带孩子，要么工作，完
全没有时间去逛母婴店或商
超。”一位白领妈妈向记者称，在
宝宝奶粉品牌选择上，主要通过
朋友推荐，购买则在电商平台完
成，价格优惠是一方面，但考虑
更多的是方便。

事实上，这样的选择并非个
案，随着城市生活节奏加快，网
购已成为消费者的一种生活方
式。一位业内人士分析称，对于
电商而言，肯定是哪款产品好卖
就推哪款，洋品牌占领电商首
页，一方面反映外资企业对该渠
道的重视，同时也暴露了国产奶
粉的任重道远。

电商：谁的天下

记者对天猫、京东和一号店
统计发现，以京东商城为例，打
开“婴幼奶粉”页面，首页共有60
款产品，其中，52款为洋品牌，占
比达87%。天猫婴幼奶粉页面，
首页60款产品中有45款为洋品
牌，占比75%。1号店婴幼奶粉
首页有72款产品，69款是洋奶
粉，占比高达96%。

一位洋奶粉企业内部人士
向记者透露，去年公司在华电商
渠道销售占比超过20%，虽然母

婴店占比最多，但电商发展势头
迅猛，每年达到 100%的增速。
研究发现，目前年轻妈妈以80、
90后为主，一线城市节奏太快，
上下班时间去逛超市并不方便，
而网购则更方便。

对此，京东商城相关负责人
向本报记者称：“新一代的父母
因其思维习惯的不同，注重的不
再仅是价格，还有产品品牌与品
质，京东方面在运营战略上要充
分把握消费者的思潮变化。”对

于电商平台而言，都承担着业绩
压力，因此都在积极推销走量的
畅销品牌。上述三大电商的客
户主要在北京、上海等一线城
市，而走高端路线的洋奶粉，恰
恰需要锁定一线城市消费人群，
因此从某种意义上来说，两者不
谋而合。

数据显示，2014年第四季
度，全国婴幼儿配方奶粉市场母
婴渠道占比46%，电商渠道占比
28%，商超占比26%。业内人士

分析称，传统经销商渠道今后将
逐渐向配送服务商转变，以往过
高的毛利逐步拿出来提升服务
水平。

转型：渠道变价格战

今年4月1日，新希望通过
原装原罐进口奶粉且以低于100
元的价格切入奶粉市场，对正在
渠道转型升级方面徘徊的国产
奶粉企业来说，可谓极具杀伤力
和冲击力。

记者向一家老字号奶粉企
业方面了解情况，该企业负责人
表示，在公司推出新品前，还不
能在电商渠道发力太猛，因为这
样会影响线下实体店。他介绍，
目前公司电商销量不大，母婴店
仍是主要渠道，毕竟国产品牌消
费群集中在二三线城市，公司已
经把原来经销商拿的利润转给
了婴童店，后者毛利在 80%以
上，净利润在20%～30%。

根据尼尔森最新统计数据，
2014年，伊利、贝因美、飞鹤领跑
国产奶粉，飞鹤更是在去年闯进
全国十强。飞鹤乳业总裁蔡方
良向记者分析称：“一方面，飞鹤
在渠道转型上走得较快，抓住了
母婴渠道快速发展的机会，制定

了单独的母婴渠道营销策略；另
一方面，飞鹤全产业链优势效应
显现。”

据了解，目前全国有10万多
家母婴店，除了在店里能够买到
婴幼儿配方奶粉，还可以买到纸
尿布、婴童辅食等产品。乳业专
家宋亮认为，未来奶粉市场渠道
转型，会打造线上、线下一体化，
渠道商向服务商发展，推动渠道
跟企业合作更加紧密，进而把门
店服务水平提上来。

值得关注的是，在这轮渠道
转型升级过程中，市场价格战打
得正酣。君乐宝乳业奶粉事业
部总经理刘森淼告诉记者，目前
市场上，不管国产的还是进口
的，经常会买一赠一，且很多以
往高端产品已经在纷纷降价，整
个市场在向理性回归。刘森淼
预计，这几年，中国奶粉一直是
全球最贵的，但随着行业渠道转
型和洗牌，明年或后年，国内奶
粉价格就有可能成为全球最便
宜的。因为产品毛利降下来，一
些资本会从奶粉行业退出，有些
企业因为毛利低而放弃，在这种
情况下，那些专注奶粉领域的企
业才会沉淀下来，然后再谋求新
的发展。

（中国经济网）


