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新西兰乳品网讯 国际
乳品价格拍卖在 2015年/
2016年度第一次拍卖活动中
继续下跌。近日，全球乳品
拍卖价格指数下跌4.3%，下
跌最大的是黄油和无水乳
脂。这是连续第6次拍卖价
格连续下跌，是面对全球乳
品供应和需求平衡的调整和
全球最大乳品市场中国需求
的下降。经济学家认为，目
前新西兰纽币走低，为较弱
的奶制品价格提供了一定程
度的缓冲。

全脂奶粉价格是拍卖中
最大的大宗商品，也是涉及
恒天然奶农场原奶收购价格
的关键。每吨平均价格下降
至 2309美元，下降了 3.1%。
恒天然上月将2014年／2015
年度原奶收购价每公斤下降
10纽分，为每公斤4.4纽币，
预测2015年／2016年度为每
公斤5.25纽币。恒天然认为
全脂奶粉价格需要相当长的
时期内接近每吨3500美元，
那2015年／2016年度的预测
具有可行性。

越南北江的米脂荔枝即
将进入收获季节。预计今年
通过国际口岸老街出口到中
国云南市场的新鲜荔枝数量
约6万吨。

据报道，过去两周，每
天有数百辆大型运输车，通
过金城口岸将干木薯和种
植的林木运送到中国河口，
越南老街国际口岸海关支
局为运输新鲜荔枝的各种
车辆安排了专门通道，并在
口岸确认货物产地，从上午
上班开始就安排新鲜荔枝
优先通关，以便避免强烈的
阳光照射可能降低新鲜荔
枝的质量。

此前的5月14日，老街省
老街市以及北江省已经主动
配合中国河口县商人出售米
脂荔枝，并为米脂荔枝进入中
国消费市场创造最大的便利
条件。 （食品伙伴网）

全球乳品拍卖
价格再次下跌

越南米脂荔枝将大量
出 口 到 云 南 市 场

日前，饿了么正式宣布和
连锁咖啡COSTA华北地区进
行独家战略合作，首批46家
华联COSTA门店已经在5月
25日前全部上线饿了么品牌
馆。巨大的下午茶外卖市场
已成为饿了么下一步拓展的

重要业务之一。饿了么方面
认为，外卖2.0时代，已逐渐从
中餐、晚餐的传统外卖形式，
升级为包含下午茶、夜宵、商
超零食等一切与“吃”相关的
即时配送服务。

（网易新闻）

本报讯 张勇 五粮液近
日举行52度新品五粮液营销
会议，五粮液品牌管理事务部
部长陈翀在会上表示，下一步
五粮液市场策略为2015年全
年不增量，即2015年公司将坚
持全年基本投放与2014年同

比不增量，坚持挺价609/瓶的
出厂价全年不动摇。

五粮液股份公司副总经理
朱中玉在会上称，五粮液全新
的营销组织结构已基本调整到
位，2015年以来，公司探索建
立在市场网络基础之上的互联

网数据管理应用平台，新的数
据管理平台将更加智能、开放、
交互、灵活，将促进公司营销管
理体系真正以市场和用户为导
向，最终促进企业转型升级；公
司将实现品牌价值的有效提升
和市场份额的稳定增长。

企业资讯
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五粮液宣布继续控量挺价饿了么联手COSTA拓展咖啡外卖

这几天的高温天气让饮
料季提前到来。在行业增速
放缓的大背景下，各饮料企业
纷纷求新求变，以迎合消费者
多变的口味，今夏我们又多了
哪些新选择呢？

饮料巨头日子都不好过

从2014年各大饮料企业
的财报来看，整体情况亦不容
乐观。在果汁品类拥有绝对
优势的汇源果汁此前公布的
财报显示，汇源果汁2014年
实现销售收入45.92亿元，较
上年增长仅2.0%；利润则十年
来第一次出现由盈转亏，为亏
损1.27亿元。

两大台湾食品巨头——
统一、康师傅3月份双双发布
了2014年业绩报告。报告显
示，统一企业2014年收益约
224.88亿元，同比下跌3.6%，
净利润为2.855亿元，同比大
跌 68.8%；康 师 傅 收 益 约
102.38亿 美 元 ，同 比 下 滑
6.43%；净利润4亿美元，同比
下滑1.97%。

日前，统一发布了今年一
季度业绩预告，公告称截至3
月底该公司录得未经审计税
后利润3.69亿元，与去年同期
的 2.36亿元相比同比上升
56%。

对于统一在一季度出现
的向好，该公司称其受益于主

要原材料价格的显著下跌、竞
争形势的趋缓以及高毛利新
品增长带来的产品结构调整。

业内人士分析表示，一季
度统一旗下产品重要的原材
料如PET和棕榈油的价格仍
处于历史低位，这为该公司节
省了一定的成本。此外去年
一季度统一净利润处于历史
低点，与2013年同期相比有
0.8亿元的差距，因此同比基
数低，也造成今年一季度出现
五成以上的增长。

可口可乐财报显示，2014
年净营收459.98亿美元，同比
下滑2%；归属于股东的净利
润为70.98亿美元，同比下滑
17%。2015年一季度，可口可
乐净营收增长1.3%至107.1亿
美元，高于预期，勉强挽回一
些颓势。另外，4月份，百事可
乐公布一季度净营收下滑
3.2%至122.2亿美元。

健康变趋势
年轻人成消费主流

以可乐为代表的碳酸饮
料曾以独特的口感风靡多年，
但近年来却因高糖高热量成
为了“不健康”饮料的典型代
表。2014年12月，可口可乐
在美国推出自己开创的牛奶
品牌 Fairlife，进军乳制品行
业。今年4月，可口可乐宣布
计划全资收购厦门粗粮王饮

品科技有限公司100%股权。
中国食品商务网食品商

务研究院食品营销专家朱丹
蓬表示，随着人们对健康指数
的要求越来越高，以可口可乐
为代表的碳酸饮料被指为“不
健康饮料”。而这个不健康标
签或许是导致可口可乐全球
市场下滑的主因。“最近五年
来，碳酸类饮料的市场份额一
直在下滑，而可口可乐的碳酸
类产品占其总业务的比重过
大，导致其业绩大幅下滑。”

农夫山泉在今年二月推
出了婴儿水和运动瓶盖学生
水，主攻矿泉水细分市场。农
夫山泉董事会秘书周力在接
受北京青年报《生活时代》采
访时表示：升级比转型重要。
农夫山泉的战略是把旗下品
类进行更新升级，以延续品牌
活力。下一步农夫山泉将对
农夫果园进行产品升级，推出
浓度更适合消费者需求，质量
更高的新产品。

今年饮料企业的产品战
略，年轻化成为主流：可口可
乐旗下经典果汁饮料品牌“酷
儿”将于今夏重回市场；娃哈
哈今年将通过“彩虹跑”“全民
K歌”“小茗同学”从名字到包
装都走可爱化风格，来吸引年
轻群体的关注；农夫山泉的学
生水以四款色彩明丽的包装
在社交媒体上引发了不少话
题讨论。

迅速成长起来的85后、
90后消费者正在逐渐成为饮
料消费的主流。据尼尔森公
司数据，仅90后和00后在所
有饮料的消费中已占到约
30%，拥有相当可观的消费能
力。饮料厂商们也关注到这
一庞大的新兴消费群体，在产
品创新、包装、宣传方面迎合
这一消费群，例如一些品牌会
用新颖的名字加靓丽的包装，
或创造话题营销引发年轻消
费者的参与与共鸣等。

包装饮用水国标出台
概念化受严控

数据显示，2010年至2013
年，中国瓶装水年消费量分别
达到 3982万吨、4587万吨、
5519.1万吨、6579万吨，年均
增长率约为20%。瓶装水在
中国经历了一个快速的发展
过程。而据中国饮料工业协
会最新发布数据显示，2014年
我国包装饮用水总销售额达
到1131亿元，截至2013年矿
泉水行业生产企业超过1000
家，位居世界第一。不过在瓶
装水高速发展的同时，一些水
企开打概念牌，让很多消费者
眼花缭乱、无所适从。

不过，今后市场上名目繁
多的饮用水将得到统一标准
管理，《食品安全国家标准包
装饮用水》(GB19298-2014)将
实施，新的标签标志则从明年
1月1日起执行。届时，消费
者选择饮用水会更简单，这一
新标准适用于直接饮用的包
装饮用水，即“密封于符合食
品安全标准和相关规定的包
装容器中，可供直接饮用的
水”。也就是说，目前市场上
纯净水、蒸馏水、天然水、山泉
水等不同水种的标准都实现
了统一。

受新国标影响最大的几
家企业，包括康师傅、可口可
乐、屈臣氏旗下的矿物质水、
娃哈哈富氧水。业内人士预
计，今年下半年，水市场可能
会迎来换装潮。饮用水行业
将迎来新一轮的洗牌，这意味
着以后饮用水生产商家在生
产环节将更加规范。

标准要求，除了天然矿泉
水外，市面上在售的包装饮用
水只分为饮用纯净水和其他
饮用水两类。产品名称不得
标注“活化水”、“小分子团
水”、“功能水”、“能量水”以及
其他不科学的内容。同时，为
避免给消费者造成误解，“饮
用矿物质水”名称将不再允许
使用。 （新华网）


